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RUEDA DE PRENSA: VALORACIÓN AÑO 2006. NOVEDADES TURÍSTICAS DE 2007 Y FITUR 2007

Ana Agirre, consejera de Industria, Comercio y Turismo.

29 de enero de 2007

1.- DATOS Y VALORACIÓN DE 2006

2.007.548 entradas y 3.858.440 pernoctaciones en establecimientos hoteleros  a lo largo de 2006 suponen, con un crecimiento del 10% y 12% respectivamente, un nuevo hito en la evolución de nuestro turismo.

En lo que al turismo rural respecta, el incremento ha sido también la tónica  siguiendo la tendencia  de años anteriores, 103.639 entradas, lo que supone un (+8%) más que el año anterior y 310.955 pernoctaciones, es decir  (+16%) más que en el año 2005.

Estos datos del año 2006 confirman la senda de crecimiento sostenido  que, desde el año 2002, está experimentando el turismo vasco; así, año tras año, se mejoran los resultados de ediciones anteriores, tanto en lo que a establecimientos hoteleros se refiere como en lo referente  al turismo rural. 
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1.2.- ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS CA.V. POR TERRITORIOS.

(Datos 2006 y porcentaje con relación al 2005).

	
	C.A.V
	ARABA
	BIZKAIA
	GIPUZKOA

	ENTRADAS
	2.007548 (+10%)
	313.622

(+8%)
	931.326

(+15%)
	762.600

(+5%)

	PERNOCTAC.
	3.858.440

(+12%)
	544.925

(+5%)
	1.746.282

(+16%)
	1.567.233

(+9%)


El incremento de entradas y pernoctaciones se produce en el conjunto de los Territorios Históricos Vascos aunque  de manera diferente. Es de destacar el notable incremento  de las pernoctaciones en todos ellos y en lo que a  entradas  se refiere  es  Bizkaia,  con un (+15%) de incremento, quien destaca frente  a las, también, importantes subidas de Araba y Gipuzkoa. 

Las tres capitales concentran el 62%  de las pernoctaciones  y entradas registradas , lo  que se corresponde con  las características  de nuestro turismo,  pero es de destacar  como dato positivo  el crecimiento porcentual  de los segmentos litoral  e interior con incremento del  7% y del 16%, respectivamente, en entradas y del 12% y 20% pernoctaciones. 

Turistas por procedencia: 
	PROCEDENCIA
	ENTRADAS
	INCREMENTO

	Total Estado 
	1.443.041
	+10,5%

	Euskadi
	324.394
	+ 10,9%

	Madrid
	305.156
	+ 4,3%

	Catalunya
	257.944
	+ 7,8%

	Castilla y León
	80.192
	+ 10,9%

	Andalucía
	71.273
	+24,1%  

	Valencia
	65.142
	+13,4%


	PROCEDENCIA
	ENTRADAS
	INCREMENTO

	Total extranjeros
	564.507
	+ 8,8 %

	Francia
	126.278
	+ 4,8%

	Reino Unido
	73.585
	+1,2%

	Alemania
	53.003
	-3,6%


En cuanto a la procedencia de viajeros, el 71,9% de ellos son estatales y el 28,4%extranjeros, manteniéndose constante la proporción de los últimos años.

El incremento en las entradas es notable y similar,  tanto en  lo que se refiere a estatales (+10%) como a extranjeros (+9).

En lo que se refiere a los viajeros procedentes de otras CC.AA del estado, es de destacar el incremento de Andalucía, Valencia y  Castilla y León,  siendo algo menor el correspondiente a Madrid y Catalunya, aunque también importante. Es destacar, así mismo,  el crecimiento de visitantes procedentes de otras Comunidades Autónomas,  como Cantabria (+58,9%)  y Asturias (+27,6%) , con absolutos menos relevantes (entre 36.000 y 43.000) pero con  importantes  crecimientos. Así mismo, debemos destacar la gran fortaleza del turismo interno en Euskadi seguramente  muy ligado a la coyuntura económica y al esfuerzo de creación de múltiples atractivos turísticos. 

El comportamiento de los turistas extranjeros ha sido positivo (+8,8%), con incrementos en nuestros principales mercados a excepción de Alemania (-3,6%). Es interesante el crecimiento de un mercado como el portugués (+28,6) que podemos considerar de proximidad y que tiene importantes posibilidades de crecimiento.  Así mismo, se incrementan de manera importante  mercados lejanos como Iberoamérica (+25%), USA-Canada (14,6%) o Japón (+16,9%) .

Estos datos nos dan pautas interesantes para planificar y definir las acciones de promoción turística con un doble objetivo: afianzar nuestro crecimiento positivo en los mercados más tradicionales e ir abriendo aquellos que se configuran como mercados más interesados en viajar  hacia destinos como es Euskadi.

1.3.- ESTABLECIMIENTOS DE TURISMO RURAL C.A.V. POR TERRITORIOS.
(Datos 2006 y porcentaje con relación al 2005). 

	
	C.A.V.
	ARABA
	BIZKAIA
	GIPUZKOA

	ENTRADAS
	103.639

 (+8%)
	15.897

(-4%)
	34.267

(+13%)
	53.475

(+9%)

	PERNOCTAC.
	310.955

(+16%)
	41.348

(+8%)
	98.685

(+21%)
	170.922

(+16%)


Turistas por PROCEDENCIA:

	PROCEDENCIA
	ENTRADAS
	INCREMENTO

	Estado
	93.794
	+7,4%

	C.A.Euskadi
	34.159
	-5,1%

	Catalunya
	21.035
	+8%

	Madrid
	13.623
	+12,1%


	PROCEDENCIA
	ENTRADAS
	INCREMENTO

	Extranjeros
	9.845
	+11%

	Francia
	3.154
	-0,2%

	Alemania
	1.008
	-1,9%


En relación al origen de visitantes podemos destacar el peso creciente de otras CC.AA. del estado español (así en 2006 Euskadi ha supuesto un 33% frente al 37,4% del año pasado) y el hecho de que los mercados ya detectados como prioritarios para el turismo vasco en general, mantengan sus cuotas, dato importante a la hora de definir la promoción y comercialización.

En lo que a los extranjeros se refiere, mientras que los mercados tradicionales y más importantes, prácticamente mantienen sus cuotas, existen mercados que han irrumpido con incrementos muy significativos aunque en valores absolutos sean poco relevantes.

A pesar de que el turismo rural supone el 12,5% de las plazas de alojamiento (sin incluir campings) en la CAV, su importancia cualitativa es grande, al ser el componente principal del segmento turístico de naturaleza, segmento de gran calidad y capacidad para el crecimiento en el turismo de ocio y vacacional.
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1.4.- GRADO DE OCUPACIÓN, PLAZAS Y ESTANCIA MEDIA POR TERRITORIOS EN ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS

	
	C.A.V.
	ARABA
	BIZKAIA
	GIPUZKOA

	2006
	48,34%

(+1%)
	44,15%

(-1%)
	45,82%

(+0%)
	53,39%

(+4%)

	2005
	47,63%

(+2%)
	44,48%

(+4%)
	45,74%

(+0%)
	51,16%

(+2%)

	2004


	46,86% 


	42,88% 


	45,51,% 


	49,97% 



	2003
	44,17% 


	41,94%
	42,25%
	47,02%

	∆% plazas hoteleras (2005-2006)
	10%
	5%
	16%
	4%

	
	CAV
	ARABA
	BIZKAIA
	GIPUZKOA

	2006

Estancia Media 
	1,92

(+1%)
	1,74

(-4%)
	1,88

(+1%)
	2,06

(+4%)


A la hora de analizar el grado de ocupación, observamos que se ha producido un incremento, tanto a nivel de toda la Comunidad como en cada uno de los Territorios. Este dato positivo del grado de ocupación es de destacar, tanto más cuanto que se ha producido paralelamente al incremento de plazas hoteleras. Dato importante para la competitividad de las empresas hoteleras.

Los resultados de Gipuzkoa son especialmetne reseñables en lo que a grado de ocupación se refire: no sólo son los más altos con un importante incremento sino que tambien igualan los índices de 1999 . Lo mismo podemos decir de la estancia media.

El año 1999, año en el que coincide un gran incremento de visitantes con un parque alojativo limitado (15.143 plazas) arrojó el mejor dato de grado de ocupaicón del periodo: 50,3%. Este 2006, con 21.620 plazas hoteleras (+ 42%) y un grado de ocupación del 48,3%, podemos decir que avanzamos satisfactoriamente en este indicador.

Respecto a la estancia media, ésta crece con relación a 2005, (1%) y se sitúa en 1,92 en 2006, frente al 1,90 de 2005. Dato positivo pero a tener muy presente para su mejora.

2.- FITUR 2006. El stand de Euskadi

Euskadi, como todos los años, estará presente en la 27ª edición de la feria de turismo FITUR, en Madrid, a partir del miércoles de esta semana, día 31, hasta el día 4 de febrero. El Gobierno Vasco llevará a la más importante feria turística del estado y la primera de nuestro calendario de promoción de este año, un stand nuevo, de 1.012 m2 en planta baja más 200 m2 en segunda planta. 

En el stand, que cuenta con un diseño vanguardista, estará presente la línea creativa de la campaña publicitaria de turismo, cuyo lema es “Disfruta del espectáculo. Euskadi, un país increíble” y tendrán un lugar preferente junto al mostrador de información general aquellos recursos turísticos que consideramos novedosos en el 2007, tanto por su creación como por las actividades que se vayan a llevar a cabo a lo largo del mismo. 

Se contará también este año con una zona de trabajo con 15 mesas donde estarán presentes, durante los días profesionales, 24 representantes del sector turístico vasco.

Dicha zona pasará el fin de semana a transformarse en talleres gastronómicos donde se podrá conocer, gustar y degustar nuestros productos gastronómicos y en la que podrán participar los visitantes, en grupos de 25 personas. Para ello se contará con la presencia de un profesor de la Escuela de Hostelería de Gamarra.

3.- Novedades del turismo vasco para el 2007

En una Feria como FITUR todos los stands presentan el conjunto del destino turístico promocionado: en este caso Euskadi; pero, además, es una ocasión inmejorable para  presentar las iniciativas realizadas en los últimos 12 meses y anunciar  los eventos del 2007. La oferta turística vasca, en lo que a ocio se refiere, sigue centrándose en sus segmentos básicos: turismo de ciudad, turismo cultural, turismo de naturaleza, con la gastronomía (comida y bebida) como referencia importante.

Es, en torno a estos segmentos y a la visión definida de manera conjunta con el sector, donde se está trabajando generando nuevos equipamientos y organizando eventos.

Así, este año 2007 tenemos novedades importantes que ofrecer a quienes nuestros visitantes: los que lo harán por primera vez y a quienes lo hacen con asiduidad, ese 60% de clientes fieles que han realizado uno o más viajes a Euskadi en los últimos 5 años. 

Estas novedades son:

· Equipamientos:

· Debemos subrayar la puesta en valor turístico de patrimonio industrial. Hemos comentado muchas veces la necesidad de que el producto turístico tenga credibilidad, esté enraizado culturalmente, que se perciba como propio del lugar y ofrezca al visitante una experiencia auténtica del lugar que se visita. 

· Así, este año la centenaria fábrica de boinas La Encartada  (inaugurada en enero 2007) abre de nuevo sus puertas para transportar al público visitante a la época de la primera revolución industrial, lo que refuerza así el atractivo turístico de una comarca, Las Encartaciones, en la que, entre otras cosas, ya se podía visitar la Ferrería del Pobal en Muskiz corazón de la zona minera vizcaína. 

· La declaración por la UNESCO, en julio pasado, del Puente de Vizcaya o Puente Colgante como Patrimonio de la Humanidad subraya el interés de este primer puente trasbordador mecánico construído en el mundo (1893). Este trasbordador usado a diario por cientos de vecinos como medio de transporte se ha convertido en el monumento cultural industrial más visitado de Euskadi. Acceder, gracias a sus ascensores panorámicos, a la pasarela superior y atravesar a 50 metros de altura la desembocadura de la ría de Bilbao es una experiencia inigualable. 

· El recién inaugurado Museo de la Industria Armera, en Eibar, es otro ejemplo de conservación y difusión  de la memoria histórica y el patrimonio industrial de un pueblo de gran tradición armera.Este museo ofrece un recorrido a través del devenir de la industria eibarresa, y por ende, de la industria armera desde el siglo XVI hasta nuestros días.

· También en el ámbito del Turismo cultural  debemos destacar:

· La celebración del evento “2007 Año de Roma en Vitoria-Gasteiz”. Los hallazgos de la ciudad romana de Iruña-Veleia (Tres Puentes, Araba) permiten acercar a los visitantes  nuevas muestras de la romanización en Euskadi. A lo largo de este año se organizarán, entre otras actividades, congresos, exposiciones, actuaciones en el propio yacimiento recreando los aspectos más atractivos de la vida cotidiana, etc., en torno a un yacimiento que en el futuro puede tener un mayor desarrollo turístico. 

· Al hablar de romanización en Euskadi no podemos olvidar el recién inaugurado Museo Romano Oiasso (Irun, Gipuzkoa) donde ha emergido una ciudad romana y su puerto, aportando también nuevos datos sobre la romanización en Euskadi.

· Avanzando en el tiempo y en la cultura, este pasado mes de Noviembre se inauguraron, en Azkoitia (Gipuzkoa), Los Frontones homenaje a Jorge Oteiza, primera fase del proyecto Centro de la Pelota de Euskal Herria en el que se combinan instalaciones deportivas y otras culturales en relación a la pelota vasca, uno de los referentes clásicos a la hora de identificarnos como país y destino turístico, en una localidad como Azkoita en la que “la pelota” está presente en su vida cotidiana.

· En relación al desarrollo del turismo de naturaleza tenemos también novedades importantes:

· La próxima inaguración de la cueva de Artikutz en Oñati  (Gipuzkoa) tras varios años de ejecución de obras. A lo largo de los 70 minutos que dura el paseo por el interior de la cueva (390m de longitud), se abordan de forma pedagógica y atractiva  aspectos hidrológicos y geológicos y hallazgos arqueológicos y paleontológicos. Todo ello, en el entorno de Oñati y Aranzazu donde se han realizado importantes intervenciones recientemente.

· El Museo del Agua en Sobrón, (Alava) que se inaugurará esta primavera supone otro paso en la puesta en valor de un entorno natural privilegiado que tiene como eje el agua y la naturaleza. Dividido en apartados temáticos, acerca al visitante al agua, elemento al que la localidad debe su paisaje y su clima. De manera interactiva y amena. El proyecto, ubicado en  la antigua capilla de un viejo balneario del siglo XVl ya derruído, se une así al centro Sobrón Aventura e incorpora en sus instalaciones el Centro de Interpretación comarcal que será la referencia  para todas aquellas personas que se acerquen a Valles Alaveses y en el que dará a conocer la oferta turística de toda la comarca. La reapertura del Balnerario, que se prevé tenga lugar en 2008, completará las actuaciones previstas para la dinamización turística de esta comarca en base al turismo activo y de naturaleza.

· El  enoturismo o turismo del vino, estrechamente ligado al turismo de naturaleza.

· La inauguración de la Ciudad del Vino Marques de Riscal en Elciego (Alava), diseñada por Gehry, ha supuesto un nuevo hito y ha tenido un gran efecto mediático al unir de manera exitosa el vino de Rioja Alavesa, el paisaje y la arquitectura contemporánea, incorporando un nuevo icono a las imágines turísticas de Euskadi. El año pasado presentábamos en FITUR la Asociación Rutas del Vino de Rioja Alavesa en la que más  de 40 empresas (bodegas, hoteles, restaurantes, museos,...) de esta comarca se unían con el objetivo de dinamizarla, desarrollando el enoturismo. Seguimos avanzando, por lo tanto, en esa línea de desarrollo del turismo en Rioja Alavesa a través de  la cultura del vino.

· Aniversarios:
· Este año 2007 también celebramos cumpleaños: 

· El peine del viento de Eduardo Chillida  (Donostia San sebastian) cumple 30 años. El trabajo de Chillida y Peña Ganchegui creó un espacio de diálogo entre el mar, el hierro, la piedra, el agua y el viento que ha llegado a ser una imagen donostiarra configurando su paisaje urbano. Sus 30 años se celebran con exposiciones, conferencias, conciertos y espectáculos. Así mismo, se elaborarán diversas rutas de carácter turístico en base  a la relación Chillida y su ciudad, Chillida y la naturaleza y Chillida y el País Vasco, conectando el escultor con los lugares y permitiendo  un mayor conocimiento de la obra de Eduardo Chillida.

· Muchos más años se cumplen de la muerte del Canciller Ayala, Pedro Lopez de Ayala (1332-1407), uno de los personajes  históricos más importantes del Territorio Alavés. Con ocasión de este evento la DFA organiza, a lo largo del 2007, diversas actividades: exposición conmemorativa, conferencias, actuaciones musicales y teatrales, danzas de la época etc., recreando ese momento histórico.
· Eventos Deportivos y lúdicos:

·  En Bilbao este año 2007 se van a celebrar eventos muy importantes, destacan sin duda los World Corporate Games (13-15 de julio), una mezcla de deportes, negocios y turismo. Los mayores y más importantes festivales multideportivos para empresas del mundo, verdaderas “olimpiadas  interempresas”, con las que se espera movilizar entre 4.000 y 6.000 visitantes.

· También en  Bilbao, se celebrará en este año el Mundial de Hockey de línea cuya última edición se celebró en Detroit y esta primavera concluirá con su llegada  a la capital vizcaína tras recorrer todo el mundo la Regata Velux 5 Oceans que se inició el pasado mes de octubre. 

· El  Encuentro Mundial de ajedrez (memorial Jesús de la Fuente) (Vitoria 1-15 de noviembre) hará que seis campeones del mundo de ajedrez se enfrenten entre sí. Así mismo, se organizarán actividades dirigidas aficionados y público general convirtiendo la ciudad en un Gran Tablero de Ajedrez  en estas fechas.

· Para otro  tipo de visitantes, los días  21 y 22 de abril se celebrará en Zaratuz (Gipuzkoa) el Campeonato del Mundo de Freeride la disciplina más espectacular de motos de agua. Durante cinco días los mejores pilotos del mundo competirán, entrenarán y realizarán diversas sesiones. Se organizarán actividades paralelas para conseguir una mayor afluencia de visitantes a Zarautz durante esos días.

· Folletos:

· También desde el Departamento presentamos un nuevo folleto, lo hemos denominado “¿Qué hacemos hoy? 64 planes para descubrir Euskadi” responde a los criterios que hemos comentado anteriormente y es un esfuerzo por presentar lo más escondido, las pequeñas joyas escondidas y de gran interés turístico. Obviamos conscientemente las tres capitales que actúan como punto de partida de las rutas y proponemos 64 planes en torno a tres ejes: Planes para los más  ctivos, Paseos por la historia y el arte y Descubriendo paisajes; 64 propuestas muy ligadas a la puesta en valor turístico del paisaje y el patrimonio cultural y etnográfico. Un nuevo tipo de información turística más ligado al producto y al interés específico de los diversos visitantes. 

Vitoria-Gasteiz, 29 de enero de 2007
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