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1. De dónde venimos
Las máquinas ya nos superan



1. De dónde venimos
Las máquinas ya nos superan (II)



1. De dónde venimos
IA discriminativa vs IA Generativa



1. De dónde venimos
La propiedad de la emergencia



1. De dónde venimos
Lo que hay debajo



1. De dónde venimos
La convergencia

● Cada vez hay más herramientas OpenSource (utilidades gratuitas de uso 
libre para construir lo que queramos) y cada vez estamos más 
conectados. Además, los ordenadores son cada vez más potentes.

● Los usos son tantos como queramos y aplicables a cualquier sector. Por 
lo tanto, estamos hablando de la transversalidad, es decir, que vale para 
cualquier sector, empresa u organismo público.



1. De dónde venimos
Una frase
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El diálogo natural



2. Un journey con IA
El diálogo natural (II)

● En su carta mencionaba únicamente dos innovaciones como absolutamente 
revolucionarias en el campo de la tecnología informática:

○ (1) La interfaz gráfica de un sistema operativo, allá por los años 80.
○ (2) La interfaz conversacional de ChatGPT, hace unos pocos meses.

● Fíjate en tu Word y los botones que aún tiene en el Siglo XXI..



2. Un journey con IA
Curso acelerado de prompting



2. Un journey con IA
Evalúa tus tareas

● Tarea no es un concepto que funcione a un solo nivel.
○ Piensa en tus aplicaciones de “to-do”.
○ Una app de las de☑

■ “Comprar naranjas”.
■ “hacer la compra”.
■ “asegurarse de que haya acceso a vitamina C en casa”.

○ ¿Cómo formalizarías tu trabajo?

● Quizás “buscar valor en un conjunto de datos” podría ser una
tarea, pero ahora mismo es demasiado general como para
ser aprehensible por una IA.

● Tanto de las presentes como de las esperadas en los
próximos años.

● Sencillamente, esa clase de criterio generalizado no está a su
alcance.



2. Un journey con IA
Evalúa tus tareas (II)



2. Un journey con IA
Cadena del turismo
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2. Un journey con IA
Antes de llegar (II)



2. Un journey con IA
Antes de llegar (III) - Diseñando e imaginando



2. Un journey con IA
Antes de llegar (IV) - Diseñando e imaginando (II)



2. Un journey con IA
Antes de llegar (V) - Haciendo nuestra web



2. Un journey con IA
Antes de llegar (VI) - Haciendo una tortilla de patata



2. Un journey con IA
Planning - Recomendador turístico

Vamos con Google Bard y Chat GPT:



2. Un journey con IA
Asistencia en destino - Muchos sitios por visitar… ¡Poco tiempo!

Si no tienes a un “guía” cerca, la IA te ayuda ;)

1. Soy un turista que acaba de llegar a Donostia, en el 
lobby del hotel he visto este cartel. Considerando las 
imágenes que salen, ¿podrías organizarme un tour para 
recorrer caminando la ciudad en 4 horas?

1. Soy un turista que acaba de llegar a Donostia con dos 
niños, en el lobby del hotel he visto este cartel. 
Considerando las imágenes que salen, ¿podrías 
organizar la mejor ruta para ir con mis hijos?



2. Un journey con IA
Asistencia en destino (II) - Entender imágenes



2. Un journey con IA
Asistencia en destino (III) - Entender imágenes (II)



2. Un journey con IA
Asistencia en destino (IV) - Ya no te perderás



2. Un journey con IA
Asistencia en destino (V) - Rompiendo las barreras del lenguaje

¡No importa 
si vas a 
Portugal!

¡O EE.UU, o 
Suecia, o 
Polonia !

Leading AI video localization & 
dubbing tool (rask.ai)

https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://www.rask.ai/
https://www.rask.ai/


2. Un journey con IA
Asistencia en destino (VI) - Rompiendo las barreras del lenguaje (II)



2. Un journey con IA
Post viaje - Imágenes 

A cartoon image of a robot looking at a futuristic billboard in Times Square that reads "I LOVE BILBAO", 
panoramic view



2. Un journey con IA
Post viaje - Imágenes (II)

● Quiero una representación de una tarde de verano en 
San Sebastián, los colores predominantes son el azul 
del mar, el blanco de la arena y el verde de las 
montañas, al contemplar esto, he sentido paz y 
tranquilidad.  



2. Un journey con IA
Post viaje - Imágenes (III)

Original Controlnet Stable Diffusion



2. Un journey con IA
Post viaje - Genera tus sensaciones



2. Un journey con IA
Post viaje - Cantemos juntos



2. Un journey con IA
Post viaje - Cantemos juntos (II)



2. Un journey con IA
Una aclaración

● Ya vimos múltiples ejemplos de cómo 
podemos aprovechar la Inteligencia 
Artificial, en este punto es importante 
aclarar que: da igual que uses la mejor 
tecnología, que tengas el mejor equipo y 
que hayas hecho el mejor entrenamiento, 
si en el momento de la verdad no sabes 
cómo “hacer las jugadas”



2. Un journey con IA
Una aclaración (II)

● Las técnicas de prompting son como las jugadas 
estratégicas en el fútbol. Imagina que la tecnología es 
tu equipo, los algoritmos son tu estrategia, y estas 
técnicas son cómo saber exactamente cuándo y 
cómo ejecutar los movimientos precisos para marcar 
un gol. Es como el pase perfecto ('Chain-of-Thought'), 
retroceder para observar el campo ('Step-Back 
Prompting'), conocer las tácticas del oponente 
('Knowledge Base') y aprender rápidamente de las 
jugadas clave ('Few Shot Learning') para ganar el partido 
del diálogo con las máquinas.



2. Un journey con IA
Creatividad

● Creo que esa perspectiva captura mal el proceso
creativo: lo presenta como una heroicidad humana

○ Un individuo dándole forma a la nada desde
la nada.

● La realidad es mucho más prosaica
○ Un montón de individuos semi-coordinados

construyendo a partir de lo que ya existe y
empleando las herramientas que reducen
más el coste de llegar al objetivo deseado.

● Lo primero es medio obvio, casi un cliché: nada se
crea de la nada, todos nos basamos en lo que ya
existe, a hombros de gigantes, etcétera

○ Que un modelo se alimente de referencias
explícitas no es tan diferente de un ilustrador
inspirándose en sus predecesores.



2. Un journey con IA
Creatividad (II)

● Toda creación de nueva información está fuertemente condicionada por la tecnología
empleada para ello

○ Desde una novela hasta una canción, desde una noticia hasta una obra maestra
de la arquitectura

○ Ahora tenemos una herramienta nueva
○ Esto abrirá nuevos caminos, pero hará menos probables otros

● Exactamente igual que cuando empezamos a disponer de aparatos de reproducción
musical en nuestros hogares a un precio razonable las grandes orquestas y setups
musicales tipo ópera para las salas de concierto de los siglos anteriores al XX dejaron
de tener tanto sentido

○ Todo esto lo cuenta David Byrne en ‘Cómo funciona la música’

https://www.amazon.es/C%C3%B3mo-funciona-m%C3%BAsica-Reservoir-Narrativa/dp/8418052635/ref=sr_1_1?__mk_es_ES=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=3D0NI82JZLJVZ&keywords=como+funciona+la+musica&qid=1671785506&sprefix=como+funciona+la+musica%2Caps%2C92&sr=8-1


2. Un journey con IA
Creatividad (III) - El valor de la pregunta



2. Un journey con IA
Creatividad (IV) - Nuevos modelos

● Getty Images demanda a Stable Diffusion por utilizar sus imágenes
● Probablemente esto se aplique mucho más ampliamente
● En particular, las empresas periodísticas llevan tiempo reclamando que se les pague

por aparecer en los resultados de las búsquedas; esto era absurdo (y la mayoría de
ellas lo sabían), pero si sus contenidos se utilizarán como datos de entrenamiento, y
se emplearán para generar respuestas completas reales sin que luego recibierán
tráfico, este argumento sería mucho más real.
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3. Hacia dónde vamos
Entendiendo el framework



3. Hacia dónde vamos
Unabomber



3. Hacia dónde vamos
Uncanny Valley



3. Hacia dónde vamos
Al Khwarizmi 



3. Hacia dónde vamos
Más productividad y creatividad

● Un nuevo estudio de Brynjolfsson, Raymond y Li, 
muestra cómo la IA generativa impacta 
fundamentalmente a la productividad.
○ Lo hace además ayudando más a los menos productivos.
○ Reduce la curva de aprendizaje → en 2 meses, conseguir 

experiencia de 6.

● Si la IA trae estos efectos, ¿qué cambios 
organizativos y de gestión traeremos?
○ La transferencia de conocimiento y la ayuda al desarrollo de 

tareas tiene nuevo compañero de trabajo.

https://arxiv.org/abs/2304.11771
https://www.exponentialview.co/p/ev-412


3. Hacia dónde vamos
“Efecto ajedrez” - Modelo centauro

● La idea del "centauro" viene de los teóricos de la 
automatización. Mitad caballo, mitad humano. Es una 
metáfora que surge a raíz de Kasparov y Deep Blue, 
donde la máquina de IBM rivalizó con el gran maestro 
del ajedrez y le ayudó a mejorar.

○ Un jugador centauro es aquel que une la intuición, creatividad y la 
empatía humana, con la capacidad de fuerza bruta del ordenador 
para calcular una asombrosa cantidad de movimientos.

● El humano evoluciona y mejora, no nos vamos a 
quedar quietos.

https://www.huffpost.com/entry/centaur-chess-shows-power_b_6383606


3. Hacia dónde vamos
Límites de la evolución

● Algunas herramientas como 
GPT-4, DALL-E, Midjourney  y 
AIVA, han demostrado ser 
capaces de generar textos, 
imágenes y música, 
respectivamente, con un alto 
grado de calidad y originalidad.

○ Pero, ¿qué implica esta capacidad 
creativa para la IAG? ¿Significa que la 
IAG tiene algún tipo de conciencia? 
¿Puede la IAG experimentar su 
propia creación de forma subjetiva? 



3. Hacia dónde vamos
Y la conciencia



3. Hacia dónde vamos
Ética

● Los humanos no entendemos una tecnología hasta que no la adoptamos
masivamente

○ Es lo que está ocurriendo precisamente con ese conjunto de tecnologías que
habilitan las Inteligencias Artificiales Generativas

● El deseo humano por tener una vida digital en nuevos entornos futuristas ha estado con
nosotros a lo largo de la historia

● Sin embargo, no podemos dejar que solo las empresas lo impulsen, o que creen un
mundo digital único donde no haya un marco del derecho para regular la convivencia

○ Retos y oportunidades confluyen en el tiempo para dar el pistoletazo de salida a una
era dorada para la creatividad.



3. Hacia dónde vamos
Autoría y propiedad

● ¿Quién es el propietario de una imagen en general (autor)?
○ Según la Ley de Propiedad Intelectual (LPI), lo será cualquier persona física que crea una

obra. La LPI protege al autor
● ¿Y en el caso particular de las fotografías?

○ Si se considera obra fotográfica (estudio profundo, encuadre, persona, luz…) con cierto
nivel de original trabajado, está protegido

○ Es necesario haber tomado decisiones libres y creativas para generar derechos morales
(reproducción, comunicación al público y distribución 25 años) y patrimoniales

● ¿Y una simple fotografía tomada desde un móvil?
○ También está protegida por la PI, pero es una obra menor y no genera derechos morales,

que son los que protegen la integridad de tu obra, la transformación (irrenunciables e
inalienables)



3. Hacia dónde vamos
Autoría y propiedad (II)

● ¿Y una imagen generada por una IA?

○ Aquí estamos ante un modelo matemático desarrollado por personas, imagen
generada por máquina, y un prompt introducido por una persona

○ Se entiende (aunque hay debate) que la imagen la ha generado la máquina y por
tanto, no está protegida por el derecho de autor.

○ El prompt es una frase corta, con conceptos generales y vagos que no nos
permitiría reclamar autoría

○ No hay originalidad (decisiones libres y creativas) sobre lo que genera la máquina
○ Importante: las ideas (prompt en este caso, no son apropiables)



3. Hacia dónde vamos
Riesgos

● Esta noticia, parece algo “inquietante”
● En su blog, ha escrito una entrada que me ha recordado conversaciones que he

tenido con el área de riesgos de un banco :)
○ El “riesgo de IA”, ¿debiera ser ya tipificado como un riesgo más?

● Si consideramos riesgos sistémicos, crediticios, operacionales o de mercado, ¿éste
no debiera estar en nuestro horizonte ya?

https://www.nytimes.com/2023/05/01/technology/ai-google-chatbot-engineer-quits-hinton.html
https://garymarcus.substack.com/p/scientists-governments-and-corporations


3. Hacia dónde vamos
Riesgos (II)



3. Hacia dónde vamos
Sesgos

● Los modelos de lenguaje más grandes (con más datos entrenados) se vuelven
abruptamente más sesgados

○ No abordar ese riesgo podría poner en peligro a los sujetos de estos modelos
● Pero hay un contrapunto

○ Cuando los investigadores simplemente le dijeron al modelo que no se basara en
estereotipos o sesgos sociales, literalmente escribiendo esas instrucciones, el
modelo estaba menos sesgado en sus predicciones y respuestas

● Esto sugiere que algunas propiedades emergentes también podrían usarse para
reducir el sesgo

○ En un artículo publicado en febrero, el equipo de Anthropic informó sobre un nuevo
modo de «autocorrección moral», en el que el usuario solicita al programa que sea
útil, honesto e inofensivo.

https://arxiv.org/abs/2302.07459


3. Hacia dónde vamos
Sesgos (II)



3. Hacia dónde vamos
Apropiación cultural



3. Hacia dónde vamos
Apropiación cultural (II)



3. Hacia dónde vamos
Conclusiones



3. Hacia dónde vamos
Conclusiones (II)
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3. Hacia dónde vamos
Conclusiones (II)


