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Presentacion

En este informe se presentan los resultados

de la Encuesta de participacion cultural de

la Comunidad Autdnoma de Euskadi 2024
gestionada por el Observatorio Vasco de la
Cultura. En ella, se analizan las costumbres y
practicas culturales de la poblacion de la CAPV.
Tanto las que tienen un caracter mas receptivo
de las distintas expresiones culturales, como de
las actividades creativas no profesionales (nivel
amateur) de la propia poblacién. Ademas, se
dedica un espacio especial a las costumbres y
practicas digitales, por un lado, y a las que tienen
el euskera como lengua vehicular, por otra parte.

El objetivo principal ha consistido en obtener

los indicadores necesarios para completar un
retrato detallado de la participacion cultural de
la poblacién. La encuesta se ha aplicado a una
muestra representativa de 4.700 personas de

15 afios en adelante, residentes en la CAE. Esta
ponderada por ambito administrativo (Gipuzkoa,
Bizkaia y Alava), dimension del municipio de
residencia, edad y conocimiento del euskera, lo
que permite conocer la distribucion social de la
participacion cultural de acuerdo con los distintos
grupos poblacionales'.

El informe tiene dos precedentes, la Encuesta

de participacion cultural de Euskal Herria 2019
de hace cinco afios y la Encuesta de habitos,
practicas y consumo cultural de Euskal Herria
2007-2008 de hace quince, la primera operacién
estadistica impulsada por el Observatorio Vasco
de la Cultura. Lo que permite realizar una lectura
comparada de la evolucion de las principales
practicas culturales de la poblacion en los ultimos
quince afios.

1. La ficha de la muestra se puede consultar en el anexo.

Informe de resultados

El informe consta de seis apartados. El primero
contiene las especificaciones relativas a la
muestra utilizada. En el segundo apartado se
recogen los indicadores relativos a las actitudes
de la poblacion en relacion con la participacion
cultural, laimportancia que le otorgan, la
informacion con la que cuentan en relacion con
la culturay las motivaciones que impulsan su
participacion cultural.

En el tercero se recogen detalles de las practicas
culturales organizadas: escénicas y musicales,
audiovisuales, de lecturay relacionadas con los
museos y el patrimonio.

El cuarto apartado describe las practicas
amateurs, explica la adquisicién de conocimientos
y recursos culturales y la formacioén en este
campoy analiza la participacion en asociaciones
culturales.

El quinto profundiza en las practicas digitales,
aspecto clave para conocer la participacion
cultural actual. El sexto apartado analiza las
practicas culturales en euskera, prestando
especial atencion a la comparacion entre los
diferentes territorios del euskera.

Para finalizar, el informe incluye un anexo
completo de gréficos detallados y una ficha
técnica de la encuesta.
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Caracterizacion de la muestra

Inicialmente, con objeto de garantizar la
representatividad de los datos para las variables
descritas se propuso realizar un total de 3.800
entrevistas personales. Pero posteriormente, se
planted la necesidad de aumentar la muestra
correspondiente a Bilbao, con el fin de garantizar
la representatividad de los datos de la capital
segun diversas variables de cruce. Por ello,

en lugar de las inicialmente previstas 600
encuestas, en Bilbao se ha realizado un total de
1.500 encuestas.

Por lo tanto, la muestra del analisis la forman
4.700 personas mayores de 15 aiios residentes
en Euskadi: 900 encuestas en Alava, 2.512 en
Bizkaia y 1.288 en Gipuzkoa.

Los datos estan ponderados para representar
fielmente a la poblacién equilibrando por
territorio histérico (Alava, Bizkaia y Gipuzkoa),
dimensién del municipio de residencia,
edady conocimiento del euskera (poblacion
vascohablante o no)2.

Algunos graficos tienen una base distinta a “toda
la poblacién”? para el célculo de los porcentajes.
En estos casos se indica el filtro que selecciona
al grupo de poblacién que sirve de base y su peso
respecto al total.

Las variables mencionadas de caracterizacion
de la muestra, ademas de la variable de nivel de
estudios, serviran de variables de cruce. Para
indicar en qué grado estas variables ayudan a
observar diferencias respecto el porcentaje o la
media global se utilizara una escala de color que
identifica la intensidad de las diferencias:

LA VARIABLE LA VARIABLE MUESTRA LA VARIABLE MUESTRA
NO MUESTRA PEQUENAS GRANDES
DIFERENCIAS DIFERENCIAS DIFERENCIAS

2. En el célculo de este indice no se ha incluido la variable sexo, ya que, por un lado, la muestra se distribuia en una proporcion
similar a la poblacion y, por otro, no se dispone de datos precisos sobre la distribucion de la poblacion por sexo y resto de

variables consideradas.

3. En el andlisis se utilizaran porcentajes sobre el total de datos validos. Dentro de esta categoria no se tendran en cuenta las
de “No sabe/No contesta”. Por tanto, en estos casos pueden ser algo menos de 4.700 individuos. En general, es una categoria
con un numero reducido de casos y, para evitar confusiones y facilitar la lectura e interpretacion de los resultados, se elimina.



Las categorias que componen las variables de
cruce son:

« Ambito territorial. Identifica Alava, Bizkaia y
Gipuzkoa.

» Sexo. Hombre o mujer.

« Tamaiio del municipio. |dentifica distintos
intervalos segun tamafio poblacional,
considerando aparte las capitales.

« Edad. Intervalos de 10 afios desde los 15
hasta los 65. A partir de los 65 afios se
considera una sola categoria.

Grafico 1.

Informe de resultados

« Nivel de estudios. Intentando reducir la
complejidad conformada por la diversidad
de titulos segun generaciones, a pesar de
las dificultades para armonizar en un mismo
grupo las diferencias, se distinguen cuatro
intervalos para facilitar el analisis usando
etiquetas sencillas.

« Conocimiento de euskera. Distingue la
poblacién segun si habla bien o bastante bien
el euskera (poblacion vascohablante) o no
(poblacion no vascohablante).

Caracterizacion de la muestra por ambito administrativo (A), sexo (B), tamafio del municipio (C), edad (D),

nivel de estudios (E) y conocimiento del euskera (F).

A. Personas, por ambito administrativo (%)

Alava

Gipuzkoa
32,6

Bizkaia
52,5

B. Personas, por sexo (%)

Mujeres
Hombres 48,6

514

C. Personas por tamafo del municipio de residencia, segiin niimero de habitantes (%)

60,0
40,0
18,9 20,3
20,0 14,6
0,0 -
Menos de 10.001-25.000 25.001-50.000
10.000 habitantes habitantes
habitantes

35,5
10,8
Mas de Capitales
50.000

habitantes
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D. Personas por edad (%)

60,0
40,0
26,7
18,
20,0 15,8 8,6 17,0
10,7 1,2
15 - 24 afios 25 - 34 aflos 35 -44 afios 45- 54 afios 55 - 64 afios 65 afios
omas
E. Personas, por nivel de estudios finalizado (%)
60,0
37,6
40,0
15,5
200 1,5
7'2 -
No finalizé con el Bachiller Bachiller superior, FP, Estudios
titulo de Bachiller elemental, BUP, Bachiller Grado Medio universitarios
elemental, EGB o EGB o ESO LOGSE, COU o Superior

ESO completa

F. Personas, por conocimiento de euskera (%)

No vascohablante

62,3

Vascohablante
37,7




El cruce de algunas de estas variables entre

si ayuda a comprender mejor los perfiles que
componen la muestra. Concretamente, hemos
analizado la relacion de la edad con el nivel de
estudiosy el euskera.

Lo que se observa es que las personas con
menos estudios son las mas jovenes — por edad,

Grafico 2.
Nivel de estudios por edad (%).

Informe de resultados
|

2024

porgue aun no han terminado los estudios —y
las de mayor edad — por efecto generacional,
ya que los niveles educativos mas elevados

se extendieron en épocas posteriores a su
juventudy a su escolarizacion —. Se constata
|a existencia de una brecha de edad, en cuanto
al conocimiento de euskera: cuanto mas joven,
mayor nivel de conocimiento de euskera.

60,0
40,0 36,6
331
26,4 24,6 256
70l 17,2
14, 3
10, 99 9 12
7,677 7.4 I I
15 - 24 afios 25 - 34 affos 35 -44 afios 45- 54 afios 55 - 64 afios Maés de 64 afios
No finalizé con el titulo de Bachiller elemental, = Bachiller superior, BUP, Bachiller B Estudios universitarios
EGB o ESO LOGSE, COU
m Bachiller elemental, EGB o ESO completa m FP, Grado Medio o Superior
Gréfico 3.

Conocimiento de euskera, por edad (%).

100,0

83,2

80,0

59,1
60,0

58,7

40,0

20,0 16,8

15 - 24 aflos 25 - 34 afios 35 -44 afios

0,0

68,6

] I

45- 54 afios 55 - 64 afios Mas de 64 afios
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O2.

Actitudes generales hacia la cultura

02.1.

Tiempo dedicado ala cultura

Las actividades relacionadas con la cultura asimismo, en el consumo de audiovisuales:
cobran gran importancia en el tiempo libre de cuanto mas jovenes, mas tiempo dedican a
la ciudadania. En una escala del 1al 10 (donde ver series o peliculas online (de 15-24 afios,
0 significa “nada” y 10 “mucho), leer libros 6,1) y menos a ver la television (de 15-24 afios,
o revistas (5,5), después de pasear y hacer 3,6).
compras (5,8), es la actividad que obtiene la
puntuacién media mas alta. Navegar por Internet * Muy unida a la anterior se encuentra también
o las redes sociales obtiene la tercera media mas la variable del nivel de estudios. Cuanto
alta (5,1). mayor es el nivel de estudios, mas tiempo

se le dedica a la lectura de libros y revistas
No obstante, existen grandes diferencias en la (en la poblacion con estudios universitarios,
distribucion del tiempo de ocio. Sobre todo en 6,1), asi como a la asistencia a eventos
funcion de la edad: culturales (entre la poblacién con estudios

universitarios, 4,6).
» Cuanto mas jévenes, mas tiempo dedican

a navegar por Internet y redes sociales (la « En cuanto al sexo, los hombres dedican mas
poblacion de 15-24 afios, 7,3) — también a tiempo que las mujeres a practicar deporte y
hacer deporte y actividad fisica —; menos, actividad fisica (5,3), asi como a ver eventos

en cambio a leer libros o revistas (4,8 las y deportivos (3,9).

los mas jovenes). La diferencia es elevada,

Tiempo dedicado a la cultura

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA =l B MUNICIPIO




Grafico 4.

En qué medida ocupan el ocio con las siguientes actividades
(En una escala del 1al 10 donde 1es “nada”y 10 “mucho”).
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02. 2.

Actitudes haciala culturay
barreras culturales

La actitud hacia la cultura, en general, puede
considerarse positiva, ya que el 91,8% afirma que
las artesy la cultura son muy importantes para
conseguir una sociedad mejor. En cuanto a las
razones que impiden una mayor participacion
cultural, destacan la oferta limitada (57,2%)

y el precio (51,7%), por delante de la falta de
compaiiia (29,6 %) y de conocimiento (25,1%).

Analizando esta cuestion en funcién de las
variables, el nivel de estudios es la que presenta
mayores diferencias:

- Las personas con estudios universitarios
se sienten mas satisfechas (77,2%) por
medio del arte y de la cultura, agradecerian
una oferta mayor (61,9%) y la falta de
conocimiento rara vez es un problema para
ellas (13,8%).

Mientras que entre aquellas personas que

no tienen estudios (40,5%) o tienen Bachiller,
EGB 0 ESO (44,2%) reconocen falta de
conocimiento. Ademas, casi tres de cada diez
entre quienes no tienen estudios afirman que
las artes no son para personas como ellas.

A medida que aumenta la edad, desciende
considerablemente el porcentaje de quienes
dicen que participarian mas si la oferta fuera
mayor: 73,3% entre las personas de 15 a 24
afosy 40,6% entre las de mayor edad. La
tendencia es la misma en cuanto al precio

de las actividades y productos culturales,
determinante para el 71,2% de los mas jovenes
— 34,1% entre los mayores de 65 afios —.

- El conocimiento del euskera provoca una
diferencia significativa: los vascohablantes
se sienten mas satisfechos (73,6%)
—63,4% entre las no vascohablantes —,
el porcentaje de personas que aseguran
que participarian en mayor medida si la
oferta fuera mas amplia es siete puntos
mayor entre las personas vascohablantes:
61,3% — que entre las no vascohablantes
(54,7%). Ademas, la falta de conocimientos
es un problema en menor medida que
para los no vascohablantes —19,8% entre
los vascohablantes y 28,3% entre los no
vascohablantes—.

El sexo marca otra diferencia importante en
dos aspectos: el precio de las actividades y
productos culturales es determinante para el
56,6% de las mujeres. Entre los hombres, lo
es para el 46,4%. Asimismo, el porcentaje de
mujeres que afirman no tener compafiia para
asistir a actividades culturales es diez puntos
superior que entre los hombres.

El tamafio del municipio marca diferencias:
los municipios de 10 a 25 mil habitantes
tienen un nivel de satisfaccion menor que el
resto (60, 2%), los que dicen que participarian
mas si la oferta fuera mayor son el 63,5% en
los municipios de menos de 10 mil habitantes
— 54% en las capitales —. Adema3s, la falta de
conocimiento es menos problematica para

la poblacion de las capitales — 21,5% en las
capitalesy 40,5% en los pueblos de 10 a 25 mil —.

Actitudes hacia la cultura y barreras culturales

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

Hete MUNICIPIO



Informe de resultados

Grafico 5.
Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones sobre la cultura
(bastante + totalmente de acuerdo) (%).

(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Las artesy la cultura son muy importantes
. . 91,8
para una sociedad mejor
El arte y la cultura me hacen sentir _ 67.2
realizada/o como persona !
Participaria més en actividades culturales si existiera _ 57,2
una mayor oferta donde vivo
El precio de las actividades y de los productos - 51,7
culturales es determinante para mi
En ocasiones me gustaria realizar actividades _ 29,6

culturales, pero no tengo con quién ir

Disfrutar del arte y de la cultura exige unos - 25,1

conocimientos que no tengo

Las artes no son realmente para gente como yo - 11,0

Actitudes hacia la cultura y barreras culturales

AMBITO TERRITORIAL Para el 53,9% de la poblacién de Bizkaia el precio de las actividades
y productos culturales es determinante: en Alava para el 47%y en
Gipuzkoa para el 50,4% —. Por otra parte, el arte y la cultura para
lograr una mejor sociedad no son tan importantes en Gipuzkoa:
88,9% — 94,4% en Alava y 93% en Bizkaia —.

p
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A la hora de elegir una propuesta artistica,
parece que lo decisivo es la cercania o el
conocimiento previo: la recomendacién

de alguna persona cercana —77,4% lo ha
considerado bastante o muy importante— o
conocer al artista (69,3%). Los motivos menos
importantes, en cambio, son: que sea una
propuesta en euskera (39%) o creada por una
mujer (34,8%).

En el andlisis por variables, destacan las
diferencias que genera el conocimiento
linglisticoy la edad:

« Para las personas vascohablantes es
mucho mas importante que para las no
vascohablantes que la propuesta sea en
euskera (70,7%), que sea una propuesta
local (81,9%), conocer al artista (77,4%) pero
también que la creadora sea una mujer
(45,1%).

» Cuanto mas joven es la poblacion, mayor
importancia le otorga al hecho de que alguien
le haya recomendado la propuesta: 84,6%
en la poblacion de 15-24 afios — 69,4%
en la poblacion mayor de 64 afios—. Las

personas mas jovenes también consideran
mas importante que sea una propuesta
local (75,1%), que sea de un nuevo talento
(%57), que sea en euskera (56,5%), que sea
experimental/innovadora (56%) y que la
creadora sea una mujer (48,8%).

El 43,1% de las mujeres atribuyen importancia
a que el espectaculo sea de una mujer
creativa —26,1% de hombres —. Ademas,

las mujeres han dado mas importancia que
los hombres a que sea de un nuevo talento
(55,3%) y que tenga buenas criticas (66,8%).

Las personas con estudios universitarios
otorgan mayor importancia que las de otros
niveles de estudios a que la propuesta

sea en euskera (45,4%), y que se la haya
recomendado alguien (82,9%).

La poblacion de municipios con menos

de 10 mil habitantes y entre 10 y 25 mil
habitantes han dado mas importancia a
que sea una propuesta local (72,7%y 72,2%,
respectivamente) y que sea en euskera
(45,3% y 48%, respectivamente).

Importancia de los criterios para seleccionar una propuesta cultural

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

Elate MUNICIPIO
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Grafico 6.
Criterios a los que se otorga una mayor importancia a la hora de seleccionar una propuesta artistica
(bastante + mucho) (%).
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Que tenga buenas criticas

Que haya sido premiada _ 50,4
Que sea de nuevo talento _ 50,3
Que sea experimental/innovadora _ 47,6
Que sea en euskera _ 39,0
Que sea de una creadora mujer _ 34,8

Importancia de los criterios para seleccionar una propuesta cultural

AMBITO TERRITORIAL o o ) o i
Por territorios histéricos, en Gipuzkoa se da especial importancia a que

".‘ﬂ' sea en euskera: 49,8% —en Alava 28,6% y en Bizkaia 35,3%—. Que sea
» una propuesta local también es mas importante en Gipuzkoa (71,1%) que
en el resto.
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02.3.

Nivel de informacion sobre

la oferta cultural
En una escala de valoracién del 1al 4, en la que ciudadania sobre la oferta cultural del entorno.
1es naday 4 es mucho, la puntuacion media es Respecto a 2018 (2,8), esta media ha descendido.

de 2,6 con relacion al nivel de informacion de la

Grafico 7.
Autovaloracion media del nivel de informacion sobre la oferta cultural (2018-2023).
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Grafico 8.
Autovaloracidn del nivel de informacidn sobre la oferta cultural (2018-2023) (%).
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Informe de resultados

En funcion de las variables, el nivel de estudios y - A medida que aumenta la edad también

la edad marcan las principales diferencias: mejora la percepcion del nivel de
informacion, hasta los 64 afios. Las personas

mayores de 64 no estan tan informadas como
las de los tramos de edad inferiores (2,6).

« Cuanto mayor es el nivel de estudios de
la poblacién, mejor valora su nivel de
informacion: 2,3 de media entre las personas
sin estudios basicos y 2,8 entre las personas - Las personas vascohablantes perciben que
con estudios universitarios. estan mejor informadas: media de 2,8
— 2,5 en el caso de las personas no
vascohablantes —.

Nivel de informacion sobre cultura

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA B = MUNICIPIO

Nivel de informacion sobre cultura

AMBITO TERRITORIAL
Por ambitos administrativos, la poblacion de Gipuzkoa percibe

e
y’*" que esta mejor informada (2,7) que la de Alava y Gipuzkoa (2,6,

en ambos territorios).

2024
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02. 4.
Motivaciones parala
participacion cultural

Se distinguen cuatro tipos de motivaciones en
funcién de las necesidades que la participacion
cultural satisface en cada caso:

» Motivacion simbdlica: esta relacionada con
la necesidad de enriquecerse como persona,
de autorrealizarse.

* Motivacion cultural: tiene que ver con
la necesidad de aumentar el nivel de
conocimiento.

« Motivacioén social: tiene que ver con la
necesidad de relacionarse con otra gentey
de compartir la experiencia.

» Motivacion emocional: esta relacionada con

la necesidad de desconectar, salir de la rutina

y experimentar nuevas sensaciones.

Grafico 9.
Motivaciones para las practicas culturales (%).
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Motivacion para la participacion cultural
receptiva

La motivacion simbdlica (30,6%) y emocional
(29,9%) son las mas frecuentes en relacion

con la asistencia a actividades culturales y de
consumo pasivo o receptivo. La motivacion
cultural también esta muy cerca, con un 28,3%.
La motivacion social, en cambio, queda muy
lejos, con un 11,1%. En 2018 esta distribucion era
muy similar, pero la motivacién emocional que
ocupaba el primer lugar, y la social tenian mas
peso.

Enriquecerse
como persona

Socializar, compartir
la experiencia
con la gente

Mejorar sus
conocimientos

Salir de la rutina,
experimentar
sensaciones distintas
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En funcion de las variables, el nivel de estudios - Para la poblacion de edad mas joven cobra
y la edad son las que marcan las mayores un mayor peso la motivacion emocional, con
diferencias. un 33,9% entre las personas de 15 a 24 afios y
un 36,8% entre los de 25 a 34. En cambio, en
* A medida que aumenta el nivel de estudios, la poblacién mayor de 55 afios se incrementa
lo hace también el peso de la motivacion el peso de la motivacion simbdlica.

simbdlica: 22,8% entre quienes no cuentan
con los estudios basicos y 35,5% entre
quienes tienen estudios universitarios. La
motivaciéon emocional es la que adquiere un
mayor peso entre las personas con menor
nivel de estudios (34,4%).

- Las personas no vascohablantes otorgan una
mayor importancia que las vascohablantes
a la motivacion cultural: 30,7% y 24,5%,
respectivamente.

Motivacion para la participacion cultural receptiva

NIVEL DE CONOCIMIENTO EDAD SEXO TAMANO DEL

ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Motivacion para la participacion cultural receptiva

AMBITO TERRITORIAL o L )
Por territorios, la motivacion simbdlica es la que tiene mayor

Vo) peso en Alava y Bizkaia (32,4% y 31,7%, respectivamente) que en
h Gipuzkoa (27,9%). Por el contrario, destaca Gipuzkoa con un
13,8% de motivacion social (8,5% en Alava y 10,2% en Bizkaia).

2024
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Motivacion para las practicas culturales

amateur

En el caso de las actividades creativas no emocional (37,1%). La motivacion social (14,3%)
profesionales o practicas amateur, predomina y cultural (9,4%) quedan muy lejos. En 2018, la
la motivacion simbdlica (39,0%) frente a la motivacion emocional ocupaba el primer lugar.
Grafico 10.

Motivaciones para las précticas nivel amateur (%).
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- En cuanto a la edad, la socializacion cobra
especial relevancia entre las personas
mayores de 64 afios: 21,4% — 11,6% entre las
de 15 a 24 aflos — y la motivacion emocional
entre los 35 a 44 afos, 44,1%.

Entre las variables, los estudios y el sexo son las
que marcan las mayores diferencias:

» Entre las personas con estudios
universitarios es donde cobra mayor
importancia la motivacion simbolica (40,9%).
La cultural, por su parte, destaca entre las
personas sin estudios basicos, con un 20,2%
y, por otro lado, es entre ellos donde es menor
el peso de la motivacion social (9%). Ademas,
entre quienes tienen Bachiller superior,
Bachillerato LOGSE, COU, la motivacion
emocional se posiciona en primer lugar
(42,8%) al igual que entre quienes tienen FP
grado medio y superior (39,8%).

- Entre los hombres adquiere mayor
importancia la motivacion simbdlica (43,1%) y
entre las mujeres la emocional (40,0%).

 En los municipios de 10-25 mil habitantes
tiene mayor peso la motivacién emocional,
42,2% y, en cambio, en las poblaciones con
menos de 10 mil y en los de mas de 50 mil
habitantes la socializacién tiene mayor
importancia que entre el resto —18,9% y
19,6%, respectivamente—.

Motivacion para las practicas culturales amateur

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Motivacion para las practicas culturales amateur

AMBITO TERRITORIAL

gt
»"

No hay diferencias significativas por ambito territorial.
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Motivacion para las practicas digitales

En cuanto a las actividades en el ambito digital,
destaca la motivacién emocional (32,3%) por
delante de la motivacion cultural (29,8%). La
motivacion social (20,2%) y simbdlica (17,7%)

estan mas descolgadas. En 2018, por el contrario,
la motivacion cultural se situaba en primer lugar
y la emocional en el ultimo.

28

Grafico 11.
Motivaciones para las préacticas digitales (%).
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En funcion de las variables, el nivel de estudios

yla

edad son las que presentan las mayores

diferencias:

A mayor nivel de estudios, mayor importancia
adquiere la motivacion simbdlica: 19,3% entre
quienes tienen estudios universitarios —8,2%
entre quienes no cuentan con los estudios
basicos —. El peso de la motivacion emocional
destaca, en cambio, en ese mismo grupo de
quienes tienen Bachiller, EGB 0 ESO (38%) y el
peso de la motivacion cultural entre quienes
no tienen los estudios basicos, 39,9%.

A medida que aumenta la edad cobra mayor
importancia la motivacion cultural, con un
37,7% entre las personas mayores de 64 afos
—15% entre las de 15 a 24 aflos—. Destaca

Mejorar sus
conocimientos

el peso de la motivacion social entre las
personas de 15 a 24 y de 25 a 34 aflos, con un
35,7% y un 36%, respectivamente.

La motivacion social cobra mayor
importancia para las personas vasco-
hablantes que para las no vascohablantes:
25,7% y 16,5%, respectivamente. En cambio,
ocurre lo contrario con la motivacion cultural,
36,6% frente a 32,0%.

La motivacion emocional tiene mayor
peso en las poblaciones de 10-25 mil y
25-50 mil habitantes —23,4%y 25,2%,
respectivamente—. Ademas, en los
municipios de menos de 10 mil habitantes
la motivacién cultural ocupa la primera
posicion, 34,9%.
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Motivacion para las practicas digitales

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Motivacion para las practicas digitales

AMBITO TERRITORIAL
En Alava cobra mayor peso la motivacién simbdlica: 22,0% — en Bizkaia

e
»'*"‘ 17,8% y en Gipuzkoa 15,4% —. La motivacion social destaca en cambio en

Gipuzkoa (22,7%) y Bizkaia (20,3%), por la diferencia con Alava (14,8%).

Perspectiva comparativa

La importancia de las motivaciones es bastante - En las practicas creativas amateur, se situan
diferente para cada una de las formas de bastante por encima del resto la motivacion
participacion: simbdlica (39,0%) y la emocional (37,1%).
« En las practicas culturales receptivas, la * En el caso de las préacticas digitales,

distribucién del peso de las motivaciones destacan la motivacion emocional (32,3%) y

es bastante homogénea, pero el peso de la cultural (29,8%).

la motivacién social es significativamente

menor (% 11,1). Desde el punto de vista comparativo, también es

interesante analizar las diferencias por ambitos
administrativos:

Perspectiva comparativa

AMBITO TERRITORIAL i i o L
Teniendo en cuenta las diferentes practicas, el peso de la motivacion

‘Q"f" social es menor en Alava que en Bizkaia y, sobre todo, que en Gipuzkoa.
y Lo simbdlico, en cambio, cobra mas peso en Alava que en Gipuzkoay
Bizkaia.
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Grafico 12.

Motivacion para la participacidn cultural en funcidn del tipo de practica (2018-2023) (%).
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Participacion cultural receptiva

03. 1.

Artes escénicas y musica

3.1.1. Asistencia a espectaculos escénicos

Seis de cada diez personas han asistido a un en el ultimo afio (nunca un 29,1% y 1-3 veces un
espectaculo escénico un maximo de tres veces 31,9%).
Grafico 13.

Frecuencia de asistencia a espectdculos escénicos en los ultimos 12 meses (2023) (%).
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En el analisis por variables, la edad, el nivel de escenico. Entre las personas sin los estudios
estudios y el conocimiento de euskera son los basicos, el 41,8%.

gue marcan las mayores diferencias: y
« Entre la poblacién vascohablante: el

78,9% ha asistido a algun espectaculo
escénico. La diferencia con las personas no
vascohablantes es notable (66%).

« Entre las personas de 35-44 afios: el 81,1% ha
acudido a algun espectaculo escénico. En el
otro extremo se situan las personas mayores

de 64 afios (55,9%). « En las poblaciones de 10-25 mil habitantes
ascienden hasta el 35,2% quienes no han
asistido a algun espectaculo —26,2% en las
capitales—.

- Entre quienes tienen estudios universitarios:
el 82% ha asistido a algun espectaculo

31
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Asistencia a espectaculos escénicos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Asistencia a espectaculos escénicos

AMBITO TERRITORIAL o o i i i o
Por ambitos territoriales no existen diferencias significativas en cuanto

A d" a la asistencia en espectaculos escénicos. En Gipuzkoa, el peso de las

&) . : :

y personas que nunca han acudido es algo superior: 32,3% — en Alava
26,5% y en Bizkaia 27,9% —.

3.1.2. Asistencia al teatro

En el ultimo afio, el 57,9 % de la poblacion ha unavez. Lo que supone un incremento de mas de
acudido a ver alguna funcion de teatro, al menos doce puntos respecto a 2018.
Grafico 14.

Frecuencia de asistencia al teatro en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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En cuanto al andlisis por variables, las mayores teatrales: 68,9%. Las personas que menos
diferencias tienen que ver con la edad, el nivel de han ido son los mayores de 64 afios (42,6%) y
estudios y el conocimiento del euskera: los mas jévenes (54,8%).
« Cuanto mas alto es el nivel de estudios, * La poblacion de los municipios de 10 a 25
mayor es el peso de quienes han acudido a mil habitantes es la que en menor medida ha
espectaculos teatrales: un 82% entre quienes acudido a espectaculos teatrales: 49,9%.

tienen estudios universitarios. En cambio,
entre quienes no tienen estudios basicos, el
porcentaje es del 28,3%.

« Entre las personas vascohablantes, el
64,7% ha asistido a algun espectéaculo
teatral. La diferencia con las personas no

- Las personas de 35 a 44 afios son las que en vascohablantes es de once puntos (53,7%).
mayor medida han acudido a espectaculos

Asistencia al teatro

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Asistencia al teatro

AMBITO TERRITORIAL
La ciudadania de Alava y Bizkaia son los que mas han acudido a los

e
h'*"‘ espectaculos teatrales (61,1% y 60,4%, respectivamente). La de Gipuzkoa,

por el contrario, es la que menos: un 53,4% ha acudido al menos una vez.

2024
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3.1.3. Asistencia a espectaculos de danza

Sin embargo, se ha reducido ligeramente la
frecuencia de asistencia a estos espectaculos.

Cerca de un tercio de la poblacién ha acudido,
en el ultimo afo, a presenciar algun espectaculo

de danza. El dato es muy similar al de 2018.

Grafico 15.

Frecuencia de asistencia a espectdculos de danza en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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En el caso de la danza, el andlisis por variables
muestra las siguientes diferencias:

« Las personas de 15 a 24 afios son las que en
mayor medida han acudido a espectaculos
de danza: 41,9%. Entre las personas de 55 a
64 afios el 27,9% y entre los mayores de 64
afos el 28,5%.

 Las personas que no tienen estudios
basicos son las que menos han acudido
a espectaculos de danza: el 81,6% no ha
acudido ni una sola vez. Este porcentaje es
del 64% entre las personas con estudios
universitarios.

67,5

4 0 mas veces Nunca

m2023

- La asistencia de las personas vascohablantes
a espectaculos de danza ha sido superior
ala de las no vascohablantes: el 40,5% ha
acudido al menos una vez —27,6% entre las
personas no vascohablantes—.

- Las personas que viven en poblaciones de
menos de 10 mil habitantes son la que en
mayor medida asisten a espectaculos de
danza: el 38,3%. En las ciudades de méas de
50 mil habitantes, el porcentaje es del 26,7%.
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Asistencia a espectaculos de danza

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Asistencia a espectaculos de danza

AMBITO TERRITORIAL

e b No hay diferencias significativas por territorio historico en el porcentaje
? de personas que acuden a espectaculos de danza.

3.1.4. Asistencia a conciertos

El 64,8% de la poblacion ha asistido, al menos de cuatro conciertos en ese mismo periodo de
a un concierto, en los ultimos doce meses. Casi tiempo. Este dato es similar al del 2018.
la mitad de esas personas ha asistido a mas

Grafico 16.
Frecuencia de asistencia a conciertos en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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Existen diferencias significativas, en funcién personas mayores de 64 afios, en cambio, el
de las variables, en cuanto a la asistencia a 58,8% no ha asistido a ningun concierto.
conciertos.
- EI 77,3% de las personas vascohablantes ha
« Cuanto mayor es el nivel de estudios mayor acudido a algun conciertoy el 46,6%, en mas
es el peso de las personas asistentes a de cuatro ocasiones. Entre las personas no
conciertos: 27% entre quienes no cuentan vascohablantes, en cambio, el 42,7% no ha
con los estudios basicos y 77,7% entre acudido ni una sola vez.

uienes tienen estudios universitarios. . .
a « Los hombres han acudido en mayor medida

- La diferencia generacional es muy grande. que las mujeres a los conciertos: el 37,2% a
EI 57,9% de las personas de 15 a 24 afios ha mas de cuatro conciertos. El 40,2% de las
asistido a cuatro o més conciertos. Entre las mujeres, en cambio, a ningun concierto.

Asistencia a conciertos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA EDAD 29 MUNICIPIO
Asistencia a conciertos
AMBITO TERRITORIAL
_Q'd‘" La poblacion de Bizkaia ha acudido ligeramente menos a los conciertos:
h el 36,8% no ha ido nunca — en Alava el 33,8% y en Gipuzkoa el 33,2% —.

3.1.5. Frecuencia de escucha de musica
grabada

El 78,5% de la poblacion escucha musica
grabada con mucha frecuencia (diaria o
semanal). El dato es casi idéntico al de 2018.
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Grafico 17.
Frecuencia de escucha de musica grabada (2018-2023) (%).
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La edady el nivel de estudios son las diferencias - Cuanto menor es el nivel de estudios, mayor
mas importantes también en lo que se refiere al es el peso de quienes nunca escuchan

habito de escuchar musica grabada. musica: 38,5% entre quienes no cuentan con

los estudios béasicos y 9,1% entre quienes

- Cuanto mas jovenes, mayor es el peso de tienen estudios universitarios.
quienes escuchan musica grabada a diario:
82,8% entre quienes tienen entre 15 y 24 afios * Las personas vascohablantes tienen un
y 35,4% entre las personas mayores de 64 mayor hébito de escuchar musica todos
afos. los dias: el 63,8% — el 52,4% entre las no

vascohablantes —.

Escuchar musica grabada

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA =D e MUNICIPIO

Escuchar musica grabada

AMBITO TERRITORIAL
No hay diferencias significativas en cuanto a escuchar musica grabada

Wai
y’,“ entre los tres territorios.
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3.1.6. Otros espectaculos en directo

También se pregunto a la ciudadania sobre Con un peso menor aparecen los festivales
espectaculos de géneros concretos. Predominan o ciclos literarios, circo, épera, pastorales o
los teatros musicales (25%), seguido del teatro mascaradas.

infantil (17,9%). También en 2018 estos dos
géneros ocupaban los primeros lugares del
ranking. A diferencia de entonces, en esta
ocasidn las actuaciones de bertsolaris (13,9%)
preceden a los espectaculos de magia (12,2%).

Grafico 18.
Ranking de otros espectédculos en directo (2018-2023) (%).
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Atendiendo a las variables, cabe destacar:

 Entre las personas de 35 a 44 afios (39,6%)
el porcentaje de asistentes a teatros
infantiles es muy alto en comparacion
con el resto de los tramos de edad — por

Informe de resultados

* En el caso de las personas con estudios
universitarios el peso de la asistencia a
espectaculos en vivo es, en general, superior
al resto de los niveles de estudios: asistentes
al teatro musical (32,3%), a festivales o ciclos
literarios (14,6%) y a la épera (11,8%).

la influencia de las/los hijas/os —. Enla

misma linea, el porcentaje de asistentes a
espectaculos de magiay al circo también es
significativamente mas elevado (23% y 19,4%,

respectivamente).

- Los vascohablantes tienen mayor peso
que los no vascohablantes entres quienes
acuden al teatro infantil (21,4%), a sesiones
de bertsos (28,1%), al circo (11,4%) y a las
pastorales o mascaradas (3,4%).

- La asistencia a las actuaciones de bertsolaris
es mayor entre la juventud: 20,5% entre las
personas de 15 a 24 afios, 17,7% entre las de
25 a 34 afios y 17,1% entre las de 35 a 44 afios.

Otros espectaculos en directo

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
DE EUSKERA e Heie MUNICIPIO

Otros espectaculos en directo

AMBITO TERRITORIAL

p

En Alava el peso de los asistentes a espectaculos de magia (21,7%) es
muy superior al de Bizkaia (12,4%) y Gipuzkoa (7,6%). Asimismo, en Alava
y Bizkaia el porcentaje de asistentes al teatro musical (27,1%) es superior
al de Gipuzkoa (20,8%). Ademas, en Bizkaia el peso de los asistentes a la
Opera (8,9%) es mayor que en los otros dos ambitos territoriales — 4,6%
en Alavay 5,4% en Gipuzkoa —.

2024
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03. 2.

Audiovisuales

3.2.1. Asistencia al cine

El 63,4% de la poblacion ha acudido al cine al a 2018. Un 35,6% ha acudido al cine en cuatro o
menos una vez en los Ultimos doce meses. Se ha mas ocasiones, siete puntos menos que en 2018.
producido un descenso de seis puntos respecto

Grafico 19.
Frecuencia de asistencia al cine en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).

100
80
60
40 35,6 36,6
27,8
20
0
1-3 veces 4 veces o mas Nunca
m2023
Con relacion al habito de ir al cinge, se observan « El tamafio del municipio también influye en el
grandes diferencias en el anélisis por variables: habito de ir al cine: en las capitales el 68,1%
ha ido al menos una vez, en los pueblos de
« Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor menos de 10 mil habitantes y de 10 a 50 mil
es el porcentaje de personas que han asistido seis de cada diez.

al cine al menos una vez al afio: 29% entre
quienes no cuentan con los estudios basicos
y 75,9% entre quienes tienen estudios
universitarios.

« Entre las personas vascohablantes el
porcentaje de quienes nunca han ido al cine
es menor que entre los no vascohablantes:
25,8% y 43,1%, respectivamente.

» A medida que aumenta la edad, lo hace
también el porcentaje de quienes nunca han
ido al cine: 13,5% entre quienes tienen entre
15y 24 afios y 61,4% entre los mayores de 64
afos.

- Entre las mujeres el porcentaje de quienes
nunca han ido al cine es ligeramente superior
al de los hombres: 39,9% frente al 33,1%.

40



Informe de resultados
|

2024

Asistencia al cine

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Asistencia al cine

AMBITO TERRITORIAL
El porcentaje de quienes nunca han ido al cine es mayor en Bizkaia:
*.4”' 38,2% frente al 35,5% de Alava y el 34,4% de Gipuzkoa. Asimismo, el
»* porcentaje d'e personas que han acudido cuatro o més veces también es
superior en Alava (37,8%) y Gipuzkoa (39,4%) que en Bizkaia (32,7%).

Lengua de las peliculas vistas en el cine

Entre aquellas personas que han ido al cine al castellano (100%). Un 20,3% ha visto una pelicula
menos una vez al afio (63,4% de la muestra total), en euskera, un 7,7% una pelicula en inglés y un

la totalidad ha visto al menos una pelicula en 2,9% una pelicula en otro idioma.

Grafico 20.

Lengua de las peliculas vistas en el cine (al menos una pelicula en cada lengua) (%).

En euskera - 20,3

Eninglés

En otra lengua I 2,9
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Universo: personas que han acudido al cine una o varias veces en los ultimos 12 meses.
LLa suma de los porcentajes no es 100, se ha preguntado especificamente respecto a cada idioma.
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En el andlisis por variables, cabe destacar: - El peso de quienes han visto alguna pelicula
en euskera es mas alto entre los hombres:
- El peso de quienes han visto al menos una 23,2% —17% entre las mujeres—.

pelicula en el cine en euskera (26,3%), inglés
(10,3%) y otro idioma (3,3%) es mas elevado
entre aquellas personas que tienen estudios
universitarios.

« El peso de quienes han visto alguna pelicula
en euskera es mas alto en los municipios
menores de 10 mil habitantes: 27%.

 Las personas jovenes tienen mayor
costumbre de ver peliculas eninglés: el 14,6%
ha visto alguna pelicula en inglés tanto entre
las personas de 15-24 y un 13,1% entre las de
25-34 afios. Asimismo son los mas jévenes
quienes han visto en mayor medida peliculas
en otro idioma (5,6%).

- EI 36,6% de la poblacion vascohablante ha
visto alguna pelicula en euskera en el cinge, en
el ultimo afio.

Lengua de las peliculas vistas en el cine

TAMANO DEL
MUNICIPIO

NIVEL DE CONOCIMIENTO
ESTUDIOS DE EUSKERA

Lengua de las peliculas vistas en el cine

AMBITO TERRITORIAL
. En Gipuzkoa es mayor el porcentaje de quienes han visto alguna pelicula
‘g’#“ en euskera (26,6%) que en Bizkaia (17,2%) y Alava (16,6%). También es mas

alto el porcentaje de quienes han visto alguna pelicula en inglés (9,5%).

3.2.2. Videojuegos

El16% de la poblacion ha jugado al menos una 10,6% lo hace més de una vez por semana. Este
vez al afio a videojuegos. Se registra un descenso ultimo porcentaje es similar al de 2018 (12,1%).
de casi seis puntos con respecto a 2018. Un
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Grafico 21.
Frecuencia de uso de videojuegos (2018-2023) (%).
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quienes no juegan nunca a videojuegos: 89%
entre las mujeresy 78,7% entre los hombres.

En el andlisis por variables destacan:

- Existen diferencias generacionales notables:
el 28,6% de las personas de 15 a 24 afios
juega con videojuegos al menos una vez por
semana. Entre las personas mayores de 64
afios, solo el 4,9% lo hace.

- Entre las personas que tienen estudios
intermedios (Bachiller Superior, BUP, Bachiller
LOGSE, COU) destaca el porcentaje de
personas que juegan a videojuegos al menos
una vez por semana: % 14,8 —6,5% entre las

« En cuanto al sexo, se constata una diferencia personas que no tienen los estudios bésicos—.
superior a diez puntos en el porcentaje de

Videojuegos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA R B0 MUNICIPIO

Videojuegos

AMBITO TERRITORIAL
Por territorios histéricos no hay diferencias en el habito de jugar a

>
w videojuegos.
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Lengua en la que juegan a videojuegos

La gran mayoria de las personas que han jugado (79,6%),17,8% en inglés y apenas un1,7%
a videojuegos al menos una vez cada trimestre habitualmente en euskera.
lo han hecho mayoritariamente en castellano

Grafico 22.
Lengua de los videojuegos (lengua en la que juegan habitualmente) (%).

Otra lengua
0,8

Euskera Castellano

79,6

Universo: personas que juegan a videojuegos al menos una vez cada trimestre.
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El conocimiento del euskeray la edad son las - EI 3,2% de las personas vascohablantes

principales diferencias en cuanto a la lengua juega habitualmente en euskeray el 23% lo

utilizada en los videojuegos. hace eninglés —13,6% entre las personas no
vascohablantes—.

- La diferencia generacional es notable: un
27,8% de las personas de 15 a 24 afios juega a
videojuegos mayoritariamente en inglésy un
5,5% lo hace en euskera. Entre las personas
mayores de 64 afios, el porcentaje es del
6,9% eninglés, el 2,1% en otro idiomay del 0%
en euskera.

» Los municipios de mas de 50 mil
habitantes destacan porque un 23,6% juega
mayoritariamente en inglés y los municipios
entre 10y 25 mil porque un 3,5% juega
mayoritariamente en euskera.

* EI20,7% de los hombres emplea
mayoritariamente el inglés en los
videojuegos— 13,4% entre las mujeres—.

Lengua de los videojuegos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA =LAk SEXO MUNICIPIO

Lengua de los videojuegos

AMBITO TERRITORIAL

A “ En Gipuzkoa el porcentaje de quienes hablan mayoritariamente en
»'*‘ euskera (4,2%) es mayor que en el resto de territorios. En Bizkaia, por su

parte, destaca el peso de los que juegan en inglés (20,4%).
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03. 3.

Lectura

3.3.1. Libros

El 75,9% de la poblacion ha leido al menos un mismo periodo de tiempo. Con respecto a 2018,
libro —por entretenimiento, no vinculado a los se produce un incremento de alrededor de cuatro
estudios o el trabajo—, en los ultimos 12 meses. puntos en este ultimo dato.

El 48,1% ha leido mas de cuatro libros en el

Grafico 23.
Numero de libros leidos en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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48,1
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0
1-3 libros 4 libros o mas Ninguno
m 2023
La edad, los estudios y el sexo marcan las - Las personas que cuentan con estudios
principales diferencias en cuanto a la lectura de universitarios son los que mas leen: el 89,2%
libros de entretenimiento:: al menos algun libro. Y el 62,5% cuatro o mas
libros — entre quienes no tienen los estudios
» La poblacion de 55 a 64 afios es la que mas bésicos, el 18,5% —.

destaca por sus habitos de lectura: el 80,5%
ha leido al menos un libro. Y el 58,5% cuatro
o mas libros al afio. Las personas de 45 a 54
aflos tampoco estan lejos: el 79,7% ha leido
algun libroy el 50,8% cuatro o mas libros.
Fuera de ese rango, el habito de lectura se
reduce, especialmente a partir de los 64 afios.

- Los vascohablantes tienen un mayor habito
de lectura: el 81% ha leido al menos un libro —
entre los no vascohablantes el 72,7% —.
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Libros

AMBITO TERRITORIAL y . o .
La poblacion alavesa tiene mas habito de leer: el 79,8% ha leido

algun libro, al menos, en los ultimos 12 meses. Y el 51,1% cuatro o mas
libros. Estos porcentajes son inferiores en Bizkaia (76,1% y 46,7%
respectivamente) y Gipuzkoa (73,8% y 48,6%).

p

Frecuencia de lectura
Entre aquellas personas que han leido al menos (o casi) en los Ultimos tres meses y el 25,2% una o
un libro en los ultimos 12 meses (75,9% de la mas veces a la semana.

muestra total), el 40,4% lo ha hecho diariamente

Grafico 24.
Frecuencia de lectura de libros en los ultimos 3 meses (%).

Todos o casi todos los dias _ 40,4
Una o mas veces por semana _ 25,2
Varias veces al mes _ 12,9
Menos de una vez al mes _ 15,2
Nunca o casi nunca - 6,3

Universo: personas que han leido uno o mas libros en los ultimos 12 meses.
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Del analisis de las principales variables, cabe
destacar lo siguiente:

* El peso de las personas que tienen la
costumbre de leer todos o casi todos los dias
destaca entre las de edad mas avanzada:
54,1% entre las de 55-64 afios y 48% entre las
de mas de 64 afios.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

- El peso de las personas que leen diariamente
es mayor entre las mujeres que entre los
hombres: 42,2% y 36,1%, respectivamente.

- El peso de las personas que leen diariamente
es mas alto entre las no vascohablantes que
entre las vascohablantes: 42,2% y 37,6%,
respectivamente.

Frecuencia de lectura

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

Frecuencia de lectura

EDAD

TAMANO DEL

SI=%9) MUNICIPIO

AMBITO TERRITORIAL

El peso de quienes leen al menos una vez a la semana es similar en los

Gipuzkoa.

p

Soportes de lectura

Entre aquellas personas que han leido uno o més
libros en los ultimos 12 meses, casi tres cuartas
partes leen siempre o casi siempre en papel. El

12,8% siempre o casi siempre en libro electronico.

15,1% en papel y en libro electrénico por igual.

- Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor
es el peso de las personas que leen sobre
todo en libro electronico: 7,3% entre quienes
no tienen estudios basicos y 15% entre
quienes tienen estudios universitarios.

tres territorios histéricos: 62,3% en Alava, 66% en Bizkaia 'y 66,4% en

- Las personas de 45 a 54 aflos y las de 55
a 64 afios son las que mas utilizan el libro
electroénico, 16,3% y 16,9%, respectivamente.

« Los municipios de menos de 10 mil
habitantes son los que menos utilizan el libro
electronico, con un 8,5%.
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Grafico 25.
Soportes de lectura (%).

Siempre o casi siempre
en libro electronico
12,8

Siempre o casi
siempre en papel

En papely en libro
electrénico por igual

15,1 721
Universo: personas que han leido uno o mas libros en los ultimos 12 meses.
Soportes de lectura
NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA ERAR 12489 MUNICIPIO

Soportes de lectura

AMBITO TERRITORIAL

Gipuzkoa destaca por el peso de quienes utilizan el libro electrénico:
) 15,3% — Alava 13% y Bizkaia 11,2% —.
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3.3.2. Asistencia a la biblioteca

El 40,6% de la poblacion ha acudido a la mas de cuatro ocasiones. Respecto a 2018, se
biblioteca al menos una vez en el afio de constata un descenso de alrededor de un punto
referencia, mientras que el 27,8% lo ha hecho en en cada uno de esos datos.

Grafico 26.

Frecuencia de asistencia a la biblioteca en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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En cuanto al acceso a la biblioteca, se aprecian - Las personas vascohablantes han acudido
diferencias en funcién de la edad, el nivel de en mayor medida a la biblioteca: el 53,4%
estudios, tamafio del municipio y el conocimiento ha acudido a la biblioteca al menos una vez
de euskera: y el 38,7% en mas de cuatro ocasiones — el
32,9% vy el 21,2%, respectivamente, entre las
« EI 53,6% de las personas de 15 a 24 afios ha personas castellanohablantes —.

acudido a la biblioteca cuatro o mas veces en
el ultimo aflo. Entre las personas mayores de
64 afios, sin embargo, el 74,1% no ha acudido
nunca.

* Enlos municipiosde10 a25 milyde 25 a
50 mil habitantes destacan los que nunca
han acudido a la biblioteca en los ultimos 12

meses: 65,6% y 63,6%, respectivamente.
- Las personas con estudios universitarios son

las que mas frecuentemente han acudido

a la biblioteca: 36,2% en mas de cuatro
ocasiones. Entre quienes no tienen estudios
basicos, en cambio, el 80,6% no ha acudido ni
una sola vez.

50
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Asistencia a la biblioteca

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

TAMARNO DEL
MUNICIPIO

Asistencia a la biblioteca

AMBITO TERRITORIAL

p

Razones para no acudir a la biblioteca

A aquellas personas que no han acudido a la
biblioteca ni una sola vez en el ultimo afio (59,4%
de la muestra total) se les ha preguntado por sus
motivos y el 80,3% afirma como primera razén
no sentir la necesidad de acudir a la biblioteca; el
7% que las horas y dias de apertura no le vienen
bieny el 5,6% ha elegido que lano le llega la
informacion de la biblioteca.

Grafico 27.

Razones para no acudir a la biblioteca (1°" y 2° motivo) (%).

La oferta de libros de la biblioteca
no satisface mis necesidades

i 7

B 24
| &Y

Los dias y horarios de apertura
no me vienen bien

B 3o

Las actividades promovidas por la
biblioteca no me resultan de interés

| 1.4

B s

M 56
 ss

El espacio fisico no es atractivo

No me llega la informacion de la biblioteca

No siento la necesidad de acudir
ala biblioteca

20

En Bizkaia es superior el porcentaje de personas que nunca han acudido
ala biblioteca (76,2%), — en Alava el 66,8% y en Gipuzkoa el 70,4% —.

Como segunda razon afirman que las actividades
promovidas por la biblioteca no le resultan
interesantes (29,9%), que no sienten necesidad
de acudir a la biblioteca (28,9%) y que los dias 'y
horarios de apertura no les vienen bien (25,8%).

I 2s.c
I 299

I :0.:
I 200

40 60 80 100

M 1°razén H 2%razoén

Universo: personas que nunca han ido a una biblioteca en los ultimos 12 meses.
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- EI12,6% de las personas sin estudios basicos
destacan por afirmar que el espacio fisico de
la biblioteca no es atractivo.

Sin pasar por alto que entre los primeros motivos
el principal es no sentir la necesidad de acudir

a la biblioteca, es entre los segundos motivos
donde se pueden apreciar las diferencias mas

significativas en funcion de las variables: ) )
- En los pueblos de menos de diez mil

habitantes el 46,9% no tiene interéseniir a

52

- Entre las personas que afirman que no
sienten la necesidad de acudir a la biblioteca
destacan quienes tienen de 25 a 34 afios:
42,2%. El 38% de las personas mayores
de 64 afios considera que las actividades

la biblioteca. Sefiala que la oferta de libros
no satisface sus necesidades el 29,4% de los
habitantes de localidades de entre 10 y 25
mil y que no son interesantes las actividades
promovidas por la biblioteca el 37% en los

promovidas por la biblioteca no le resultan municipios de entre 25 y 50 mil habitantes.
de interés, que los dias y horarios de apertura

no les vienen bien el 9,8% de 35 a 44 afios y

el 9,5% de 45 a 54 afios. El 35% de quienes

tienen de 15 a 24 afios afirma que la oferta de

libros no satisface sus necesidades.

Razones para no acudir a la biblioteca

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Razones para no acudir a la biblioteca

EDAD SEXO

En Alava el 34,7% de las personas que no han acudido a la biblioteca
sefiala que las actividades promovidas en la biblioteca no son de interés
—29,1% en Bizkaia y 29,3% en Gipuzkoa—. Por su parte, en Alava sélo un
2,8% afirma que no le viene bien el horario y los dias de apertura (6,3%
en Bizkaiay 7,9% en Gipuzkoa). Asimismo, en Alava es mas alta que

en el resto la poblacién que afirma que no le llega informacion de las
bibliotecas: 9,7%.

AMBITO TERRITORIAL

g
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Actividades culturales de las bibliotecas

Tomando en consideracién a aquellas personas cultural —exceptuando préstamos o consultas en
que han acudido al menos una vez a la biblioteca, sala—. Ese dato es muy similar al de 2018.
el 27,3% lo ha hecho a raiz de alguna actividad

Grafico 28.
Frecuencia de asistencia a actividades culturales de las bibliotecas en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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Universo: personas que han acudido alguna vez a una biblioteca en los ultimos 12 meses.
- Las personas de 55 a 64 afios son las - EI 31,7% de las personas con estudios
que mas han acudido a actividades de la universitarios ha acudido a actividades
biblioteca aparte de préstamos o consultas culturales en bibliotecas. En el otro extremo,
de sala (38,1%). En el otro extremo, el 22,4% el 20,5% de las personas sin estudios basicos
de las personas de 15 a 24 afios ha acudido a lo ha hecho.

este tipo de actividades.

« En las ciudades de mas de 50 mil habitantes
el porcentaje de personas que nunca han
acudido a este tipo de actividades es mayor
(78,4%) que en el resto de municipios.

Actividades culturales de las bibliotecas

TAMANO DEL
MUNICIPIO

NIVEL DE CONOCIMIENTO

ESTUDIOS DE EUSKERA ol SO
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Actividades culturales de las bibliotecas

AMBITO TERRITORIAL .
Entre la poblacién de Alava el peso de las personas que acuden a

il
w actividades de la biblioteca aparte de préstamos o consultas de sala de

libros es mayor: 33,2% — 23% en Bizkaia y 29,6% en Gipuzkoa —.

Préstamo de libros o peliculas digitales

El 7,4% de la poblacioén ha utilizado el servicio digitales, el 1,3% de peliculas digitales y el 1,4% de
de préstamo de libros o peliculas digitales de ambas. Ademas, cabe destacar que un 12,4% no
las bibliotecas en el ultimo afio: el 4,7% de libros conoce este servicio.

Grafico 29.

Préstamo de libros o peliculas digitales (%).

Si, de libros digitales
l 4,7
Si, de peliculas digitales

Si, tanto de libros digitales como de filmes I 1,4

No conozco el servicio - 12,4

0 20 40 60 80 100
- Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor préstamo de libros y peliculas digitales, con
es el peso de quienes utilizan el servicio de un10,2% y un 10,8%, respectivamente. Las
préstamo de libros y peliculas digitales: 1,1% personas mayores, por su parte, son los
entre quienes no cuentan con los estudios que menos lo utilizan, con un 2,7% entre las
béasicosy 9,4% entre quienes tienen estudios personas mayores de 64 afios.

universitarios.

- En las capitales es donde mas se utiliza el
- Las personas de 45 a 54 y de 55 a 64 afios servicio de préstamo de libros y peliculas
son los que mas utilizan el servicio de digitales: 10,6%.
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Préstamo de libros o peliculas digitales
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""' En Alava es mas elevado el peso de quienes han utilizado el servicio de
» préstamo de libros digitales: 11% —6,9% en Bizkaia 'y 6,4% en Gipuzkoa—.

03. 4.

Medios de comunicacion

3.4.1. Peridédicos y revistas

El 68,4% de la poblacion lee periddicos diaria descendido con respecto a los datos de 2018:
o semanalmente. El 25,7% lee revistas con la eran un 77,4%y un 33%, respectivamente.
misma frecuencia. El consumo de ambos ha

Grafico 30.
Frecuencia de lectura de periddicos y revistas (2018-2023) (%).
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un 39,7%. El uso de Internet aumenta en ambos
casos respecto a 2018 — eran un 56,1% y 16,6%,
respectivamente —.

Entre los consumidores de medios de
comunicacion, casi ocho de cada diez utilizan
Internet, al menos de vez en cuando, para leer
el periddico. Para la lectura de revistas, lo hace

Grafico 31.
Frecuencia de lectura de periddicos y revistas en soporte digital (2018-2023) (%).

Periédicos en soporte digital Revistas en soporte digital
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60,3
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40 33,0
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20 10,2 e
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Muchas veces De vez Nunca o Muchas veces De vez Nunca o
en cuando casi nunca en cuando casi nunca
2023
Niveles de lectura de periddicos - A medida que aumenta el nivel de estudios,
aumenta el peso de las personas con habitos
Las diferencias mas notables estéan conectadas de lectura diaria de periodicos: 32,8% entre
con el nivel de estudios y con la edad, aunque quienes no cuentan con los estudios basicos
también existen diferencias por sexo. y 55,8% entre quienes tienen estudios
universitarios.
- A mayor edad, mayor es el peso de las

personas que leen periddicos habitualmente: « El habito de lectura de periddicos es mayor

el 16,7% lee diariamente entre las personas entre los hombres: el 75,2% los lee al menos

de 15 a 24 aflos y el 56,8% entre las mayores una vez a la semana —el 60% entre las

de 64 afios. mujeres—.
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El peso de las personas que leen periédicos a diario es ligeramente
‘g"" mayor entre la poblacién de Gipuzkoa: 49,7% —45,7 en la Alavay 45,2%
en Bizkaia—.

Nivel de lectura de revistas

El nivel de estudios y la edad marcan las mayores
diferencias:

» Los mas jovenes son quienes tienen menos
costumbre de leer revistas: el 12,8% las lee
semanal o diariamente entre las personas de
15 a 24 afios, mientras que aumenta al 28,9%
entre las mayores de 45 afios.

Nivel de lectura de revistas

- Las personas que cuentan con estudios
universitarios son las mas habituadas a
leer revistas: el 29,9% las lee semanal o
diariamente. Entre quienes no cuentan con
los estudios bésicos, lo hace un 20,7%.

NIVEL DE CONOCIMIENTO
ESTUDIOS DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

= MUNICIPIO

Nivel de lectura de revistas
AMBITO TERRITORIAL

o)
y"

La lectura de revistas es mas frecuente entre la poblacion de Gipuzkoa:
el 29% las lee semanal o diariamente — 26% en Alava y 23,6 en Bizkaia—.
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3.4.2. Television y radio

El 71,8% de la poblacién ve la television a diario y
el 56,5% escucha la radio a diario. El consumo de
ambos medios de comunicacion ha descendido

Grafico 32.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

diez puntos respecto a 2018 (81,3% y 66,2%,
respectivamente).

Frecuencia de consumo de television y radio (2018-2023) (%,).

Television
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casinunca

El uso de Internet para consumir television o
radio es menos habitual que en el caso de los
periddicos y revistas. No obstante, el 19,1% de
quienes consumen medios de comunicacion ha
utilizado Internet, al menos de vez en cuando,
para ver la television. El porcentaje es algo mayor
en el caso de la radio: 22,6%.

Radio

56,5

24,7
16,4
. 2'4
I
Diariamente Semanalmente Mensualmente  Nuncao
casinunca
m 2023

Respecto a 2018, el habito de usar Internet

para escuchar la radio ha experimentado un
incremento significativo, al situarse entonces en
el 16,4%. En el caso de la television, en cambio, ha
habido un descenso, de tres puntos.



Grafico 33.
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Frecuencia de consumo de television y radio de forma digital (2018-2023) (%).

Television de forma digital
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Universo: personas que consumen medios de comunicacion de forma diaria o semanal.

Nivel de uso de la television

Las mayores diferencias estan relacionadas

con la edad. Pero, en conexion con el salto
generacional, también se observan diferencias en
funcion del nivel de estudios y del conocimiento
de euskera.

- La diferencia por edades es muy grande.
Cuanto mas adulta es la poblacion, mayor
es el peso de quienes ven la television
diariamente: 44,3% entre las personas de 15
a 24 afiosy 92,7% entre las mayores de 64
afios.

« Las personas con menor nivel de estudios
son las que mas ven la television: el 87,9%
la ve a diario entre quienes no tienen los
estudios bésicos. Entre las personas con
estudios universitarios, el porcentaje
desciende al 67%.

Radio de forma digital

77.4
1.6 11,0
Muchas veces De vez Nunca o
en cuando casi nunca
2023

- Las capitales destacan por ser donde menor

peso tienen quienes ven la television a diario:

68,9%, -en los de 25-50 mil habitantes son el
78%-.

« Entre las personas no vascohablantes,
el peso de quienes ven la television
diariamente es doce puntos superior al de
las personas vascohablantes: 76,5% y 64,2%,
respectivamente.
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Nivel de uso de la television

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARNO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Nivel de uso de la television

EDAD SEXO

AMBITO TERRITORIAL
*'4" El peso de las personas que ven la television a diario es algo mayor
» en Gipuzkoa, 75,1%, que en Alava, 68,3%, y que en Bizkaia, 70,8%.

Nivel de uso de laradio

Al analizar este ambito en funcion de las distintas - Las personas de mayor nivel de estudios son
variables, destacariamos lo siguiente: las que mas radio escuchan: solo el 22,2%
de quienes tienen estudios universitarios

Lo edad tables dif ) no lo escuchan. En cambio, son el 33,4%
a edad marca notables direrencias: un entre quienes tienen Bachiller Superior,

53,9% de las personas de 15-24 aflos no Bachillerato LOGSE o COU .
escuchan la radio nunca o casi nunca; en

cambio, a partir de los 35 afios descienden

del 20% quienes nunca escuchan la radio.

Nivel de uso de la radio

TAMANO DEL
MUNICIPIO

NIVEL DE CONOCIMIENTO
ESTUDIOS DE EUSKERA

EDAD SEXO

Nivel de uso de la radio

AMBITO TERRITORIAL o . _ _
En Bizkaia (26,5%) es ligeramente superior el peso de quienes no

*"l" escuchan nunca o casi nunca la radio respecto a Gipuzkoa (23,8%) y
W, Alava (20,4%).



03.S.

Museos y patrimonio cultural

3.5.1. Asistencia a museos

El 54,2% de la poblacion ha visitado algun museo
en los ultimos 12 meses. Ese porcentaje ha

Informe de resultados

aumentado en cuatro puntos con respecto a 2018.

Grafico 34.

Frecuencia de asistencia a museos en los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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El nivel de estudios, la edad y el conocimiento del
euskera destacan en el analisis por variables:

« Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor

39.1

1-3 veces

44,8
16,0
4 veces 0 mas Nunca
m 2023

« EI 63,8% de la poblacion de las capitales ha
acudido a algun museo, mientras que en el
resto de tamafios municipales no llegan a

cinco de cada diez los que han ido alguna vez.

es |la asistencia a museos. EI18,1% de quienes

tienen estudios basicos han acudido a algun
museo, frente al 71% de quienes tienen
estudios universitarios.

- La diferencia por edades también es
significativa: un 65,9% de las personas de 15

« Las personas vascohablantes muestran una
mayor costumbre de acudir a los museos: el
63,6% ha acudido a algun museo. Entre las
personas no vascohablantes, lo ha hecho el
50%.

a 24 afios han acudido a algun museo, frente

al 40,2% de las mayores de 64 afios.

2024
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Asistencia a museos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA el e MUNICIPIO

Asistencia a museos

AMBITO TERRITORIAL

s} h En Gipuzkoa (48,2%) destaca el peso de las personas que nunca han
? acudido a museos, por encima del 40,8% de Alava y del 43,9% de Bizkaia.

3.5.2. Asistencia a galerias de arte

El 24,5% de la poblacién ha visitado, en los
ultimos 12 meses, alguna galeria de arte. Se trata
de un incremento de seis puntos con respecto a
2018.

Grafico 35.
Frecuencia de asistencia a galerias de arte los ultimos 12 meses (2018-2023) (%).
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El nivel de estudios y la edad establecen las
diferencias mas importantes. En este caso, las
diferencias por conocimiento de la lenguay por
SEXO0 SoNn escasas.

- La diferencia por nivel de estudios es notable:
un 8,4% de quienes no cuentan con los
estudios basicos ha acudido a alguna galeria
de arte, frente al 31,9% de quienes tienen
estudios universitarios.

« También se observan diferencias por edad:
el 35,2% de las personas de 15 a 24 afios ha
acudido a alguna galeria de arte, frente al
14,5% de las mayores de 64 afios.

Informe de resultados

2024

- La poblacioén de las capitales destaca por una
mayor asistencia a galerias de arte respecto
al resto de tamafios poblacionales, ha
acudido un 29,8%.

« Los vascoparlantes (31%) han acudido
mas veces a las galerias de arte que los no
vascoparlantes (20,5%).

Asistencia a galeria de arte

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

TAMANO DEL
MUNICIPIO

Asistencia a galeria de arte

AMBITO TERRITORIAL

N,
y"

3.5.3. Asistencia a monumentos, edificios o
lugares historicos

El 61,1% de la poblacién ha visitado, en los ultimos
12 meses, algun monumento, edificio o lugar
histoérico.

No hay diferencias significativas entre los Territorios Histoéricos.
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Grafico 36.

Asistencia a monumentos, edificios o lugares histdricos (%).

Nunca
38,9

El nivel de estudios es la variable que establece
las mayores diferencias:

- Cuanto mayor es el nivel de estudios,
mayor es el peso de quienes han acudido a
monumentos, edificios o lugares historicos:
20,1% entre quienes no cuentan con los
estudios basicos; 74,5% entre quienes tienen
estudios universitarios.

» Enrelacion con la edad, entre las personas
mayores de 64 afios desciende notablemente
el peso de quienes han visitado monumentos,
edificios o lugares histéricos: 35,9%. En el

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

1-3 veces

4 veces 0 mas
37,7

otro extremo, el 51,2% de las personas de
15 a 24 afios ha acudido en cuatro o mas
ocasiones.

- Las personas vascohablantes tienen una
mayor costumbre que las no vascohablantes
de visitar monumentos, edificios o lugares
historicos: 69,9% y 55,7%, respectivamente.

« El peso de las personas que han acudido a
monumentos, edificios o lugares histéricos
es mayor entre los hombres que entre las
mujeres: 66,7% Yy 56,1% respectivamente.

Asistencia a monumentos, edificios o lugares historicos

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

=t MUNICIPIO

Asistencia a monumentos, edificios o lugares histéricos

AMBITO TERRITORIAL

En Alava, el porcentaje de personas que han acudido a monumentos,

Naad
y’ /]

edificios o lugares historicos en mas de cuatro ocasiones es mas
elevado: 44,8% — 35,4% en Bizkaiay 38% en Gipuzkoa —.



3.5.4. Razones de las visitas a museos, galerias
de arte y monumentos

Las vacaciones (66,1%) son el principal motivo
para acudir a museos, galerias de artey
monumentos, edificios o lugares histoéricos. El
peso de este motivo ha aumentado en mas de
veinte puntos, con respecto a 2018.

Grafico 37.

Informe de resultados

Le siguen las excursiones o visitas a otros
municipios (20,8%). Las visitas en la propia
localidad las ha mencionado el 10,8%, diez
puntos menos que en 2018.

Razones de las personas que han acudido a museos, galerias de arte y monumentos y

lugares histdricos (2018-2023) (%).

Vacaciones

Excursiones o visitas a otros municipios

I 20
Visitas en el propio municipio
s
Trabajo o estudios
| 16
Otros
| 0.7
20 60 100

Universo: visitas a museos, galerias de arte y monumentos o lugares historicos.

La edady el nivel de estudios son las variables
que marcan las mayores diferencias:

- A medida que aumenta la edad, se reduce
el peso de las vacaciones entre los motivos:
76,3% entre las personas de 15 a 24 afios
y 44,6% entre las personas mayores de 64
afios. En cambio, adquieren mayor peso
las excursiones y las visitas en el propio
municipio —sobre todo en el caso de las
personas mayores de 64 afios—.

m 2023

« A mayor nivel de estudios, menor es el peso
de las visitas en el propio municipio: 21,6%
entre quienes no cuentan con los estudios
basicos, 9,2% entre quienes tienen estudios
universitarios. Asimismo, el peso de las
vacaciones como razén es menor entre
quienes no tienen estudios basicos respecto
al resto.

2024
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Razones de las visitas a museos, galerias de arte y monumentos

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

EDAD SEXO

Razones de las visitas a museos, galerias de arte y monumentos

AMBITO TERRITORIAL

Woad
y. /]

En Gipuzkoa el peso de las vacaciones entre las razones es menor: 72,8%
—61,9% en Alava y 63,4% en Bizkaia—.

03. 6.

Resumen comparativo

Una mirada transversal a la frecuencia con A continuacion, con porcentajes comprendidos
la que se realizan determinadas practicas entre el 20% y el 40%:

permite detectar tres blogues entre las distintas

actividades culturales. « Asistencia a espectaculos de danza (32,5%).

Por encima del 60% del total de la poblacién se " Visitas a galerias de arte (24,5%).

encuentran: Por debajo se sitlia jugar a videojuegos (16%).
« Lectura de libros (75,9%).
« Asistencia a conciertos (64,8%).
- Asistencia al cine (63,4%).
Segundo, con porcentajes comprendidos entre el
40% y el 60%, se encuentran las siguientes:
- Asistencia al teatro (57,9%).
« Visitas a museos (54,2%).

- Asistencia a bibliotecas (40,6%).



Grafico 38.

Frecuencia de realizacidén de distintas précticas culturales (2018-2023) (%).
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Ademas, existe la posibilidad de realizar una
comparacion histérica de las diferentes préacticas
en el periodo 2008-2018-2023. En concreto,

se puede comparar escuchar musica grabada
(diariamente), ver espectaculos de danza (en el
ultimo afo), asistir a actuaciones de bertsolaris
(en el ultimo afio), leer revistas (varias veces a

la semana)y leer periodicos (varias veces a la
semana):

« Aumento un poco el habito de escuchar
musica grabada en 2018 y ha descendido un
punto en la medicién de 2023.

- El habito de ver espectéaculos de danza
experimenté un fuerte incremento en 2018 'y
un ligero aumento en 2023.

Grafico 39.

- El habito de escuchar actuaciones de
bertsolaris también experimentd un
incremento en 2018, y un descenso en 2023.

- El habito de lectura de revistas presenta una
tendencia negativa —en total, de en torno a 17
puntos—.

- El habito de leer periddicos también presenta
una tendencia negativa —en total, un
descenso de alrededor de 16 puntos—.

Evolucién de la incidencia de las practicas culturales en la poblacién (2008-2018-2023) (%).
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—-2023
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04.

Participacion cultural vinculada a la creatividad

04. 1.

Practicas artisticas nivel amateur

El 43,3% de la poblacion declara haber realizado, artesania u otras. Respecto a 2018 (32,6%),
al menos una vez al afio, alguna actividad se ha producido un aumento de diez puntos
creativa amateur, como escritura, pintura, danza, porcentuales.

Grafico 40.

Practicas culturales amateur en el dltimo arfio (2018-2023) (%).
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2018
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En un analisis por variables, destacariamos lo
siguiente:

« A mayor nivel de estudios, mayor es el
peso de quienes han realizado actividades
creativas: 23,9% entre aquellas personas que
no cuentan con los estudios basicos; 50,9%
entre quienes tienen estudios universitarios.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

- Las personas mas jovenes realizan
actividades creativas en mayor medida: el
59,5% entre las personas de 15 a 24 afios.
En cambio, se reduce al 32,3% entre las
personas mayores de 64 afios.

- Las personas vascohablantes llevan a cabo
actividades creativas en mayor medida
que las no vascohablantes: 49,6%y 39,5%,
respectivamente.

Practicas artisticas nivel amateur

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

12489 MUNICIPIO

Practicas artisticas nivel amateur

AMBITO TERRITORIAL

Gipuzkoa (40,7%) se situa por debajo de los otros dos ambitos

p

Las manualidades y la artesania es la practica
amateur mas extendida, realizada por el 40,5%
de quienes llevan a cabo actividades creativas.
Ya lo eran en 2018, pero se ha producido un
incremento de seis puntos (entonces era 34,2%).

territoriales en cuanto a la realizacion de actividades creativas: 43,7% en
Bizkaiay 47,8% en Alava.

Por encima del 20% se encuentran dibujar o
pintar (29,2%), escribir (28,2%), hacer fotografias
(21,4%) y tocar un instrumento musical (20,8%).
Entre el 10% y el 20% se encuentran la danzay

el ballet (20%) y la edicion de videos (12,3%). Por
debajo del 10% se encuentran cantar en un coro
0 grupo musical, otros audiovisuales, el teatro,
los clubes de lectura, el bertsolarismo y otras
actividades.
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Grafico 41.
Ranking de las principales précticas culturales amateur (2018-2023) (%).
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Universo: personas que realizan al menos una actividad creativa una vez al afio.

También se ha realizado un analisis por variables « La actividad de dibujar o pintar destaca entre
con las principales actividades: las mujeres (34,5%), entre las personas de
25 a 34 afios (41,1%), en las capitales (35,6%),

* El peso de las personas que realizan entre las que no tienen estudios basicos

manualidades y artesania destaca entre (37%).
las mujeres (49,5%), las personas de 55 a
64 afios (50,7%), las que no tienen estudios « La escritura entre las personas de 55 a 64

basicos (54,3%) y las no vascohablantes anos (33,1%), en las capitales (31,2%), entre las
(48,9%). personas con estudios universitarios (33,3%).
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Practicas artisticas amateur

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA el e MUNICIPIO

En una comparativa histérica 2008-2018-20234, escribeny el de las que dibujan o pintan (seis
se observa un incremento significativo en las puntos, en ambos), asi como el de las que
manualidadesy en la artesania, del 4,6% al realizan fotografia y video, y cantan o tocan un
17,5%. En los cinco ultimos afios, ha aumentado instrumento.

especialmente el peso de las personas que

Grafico 42.
Evolucién de practicas nivel amateur (2008-2018-2023) (%).

2008 2018 -2023
20

18 17,5

16

14
12,4 12,2
12 I
11,1 . 11,2.
10 9,3 9
—— o

56
8 s+ @) *

8,2
6,6
6 7 @ 64 0@ 3@ 5,3
53@) NN 4.4
4 46@ |
’ 33 @

2 25 @ 23 [ ] *2'2 1.7/ 2 '1.4 g)? o7
o} I
0s@ [12 i

Manualidades, artesania
Dibujar o pintar

Escribir
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4. A diferencia de los afios 2023y 2018, en 2008 se distinguia entre realizar las practicas de forma individual o en grupo.
En este caso se han afiadido los porcentajes de ambas opciones para realizar la comparacion.
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Formacion artistica
El19,4% de |la poblacién ha asistido a charlas, Se trata de un descenso de nueve puntos

conferencias o cursos sobre temas artisticos y respecto al dato de 2018 (27,8%).
culturales fuera del ambito laboral o académico.

Grafico 43.
Personas que han realizado alguna actividad relacionada con el arte o la cultura fuera del centro educativo o

institucion (2018-2023) (%).

2018

2023 19.4
El nivel de estudios es la variable que marca una - Las personas de 25 a 34 afios son las que
mayor diferencia. También se puede destacar la mas han asistido a charlas, conferencias o

cursos: 25,3%. Un 7,5% ha acudido en mas de
cuatro ocasiones.

edady el conocimiento del euskera.

- A mayor nivel de estudios, mayor es el
peso de quienes han asistido a charlas,
conferencias o cursos: 4,7% entre quienes
no cuentan con estudios basicos; 27% entre
quienes tienen estudios universitarios.

- Las personas vascohablantes han asistido
en mayor medida que los no vascohablantes
a conferencias o cursos: 23,6%y 16,8%,
respectivamente.

2024

73



@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Formacion artistica

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMARIO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA el e MUNICIPIO

Formacion artistica

AMBITO TERRITORIAL » ] . )
La poblacion de Alava es la que en mayor medida ha acudido a charlas,
*"l" conferencias o cursos (22,9%). Le sigue la poblacion de Bizkaia (19,2%) y
» la de Gipuzkoa (18,1%).

Participacion en asociaciones
culturales

Un 13,4% de la poblacion participa activamente
en alguna asociacion cultural. Se trata de casi
dos puntos menos que en 2018.

Grafico 44.
Personas que participan en una o mas asociaciones culturales (2018-2023) (%).

2018 13 2,6

2023 10,7 2,7

Si,enuna Si, en mas de una
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El nivel de estudios es la variable que marca
una mayor diferencia. También cabe destacar
la incidencia del sexo y del conocimiento de

Informe de resultados
|

2024

- La poblacién vascohablante participa en
las asociaciones culturales algo més que la
poblacién no vascohablante: 18,9% y 10%,

euskera: respectivamente.

- Las poblaciones con menos de 10 mil
habitantes destacan por el peso de quienes
participan: 19,7%.

» Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor
es el peso de quienes participan activamente
en asociaciones culturales: 7,2% entre
aquellas personas que no cuentan con los
estudios basicos; 19,3% entre quienes tienen
estudios universitarios.

« Los hombres participan algo mas que las
mujeres en asociaciones culturales: 15,5% y
11,4, respectivamente.

Participacion en asociaciones culturales

TAMARNO DEL
MUNICIPIO

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO

DE EUSKERA ol

SEXO

Participacion en asociaciones culturales

AMBITO TERRITORIAL
Ve No hay casi diferencias en el nivel de participacion en asociaciones
culturales de la poblacion de los territorios historicos.

relacionadas con la cultura popular (danzas
vascas, bertsolarismo, coros, folclore...) y el 21,1%
en asociaciones relacionadas con practicas
artisticas (teatro, literatura, pintura, artesania...).

Entre aquellas personas que participan
activamente en asociaciones culturales, casi
una de cada cuatro lo hace en asociaciones
que realizan actividades de promocién cultural
en general (39,7%); el 29% en asociaciones
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Grafico 45.
Ambitos de las asociaciones culturales (%).

Actividades de promocién
cultural en general
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En una comparativa historica del periodo 2008-

2018-2023, se observa un aumento de seis

Grafico 46.
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Universo: quienes participan en asociaciones culturales.

puntos entre 2008 y 2018, pero un descenso de
dos puntos, después.

Evolucion del niumero de personas que participan en alguna asociacidn cultural (2008-2018-2023) (%,).
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Practicas digitales

Informe de resultados

2024

05. 1.

Uso de Internet

El 83,9% de la poblacién afirma utilizar Internet
o servicios online. Se trata de una practica muy
extendida, que ademas ha experimentado un
incremento de ocho puntos respecto al dato
de 2018 (75,6%). Hay que tener en cuenta, no

Grafico 47.

obstante, que la pregunta no se formulé de

la misma manera y que el dato de 2018 hace
referencia a la poblacion que accedia a Internet
de forma regular.

Personas que utilizan Internet y servicios online (2018-2023) (%,).

2018

60 80 100

El uso o no de Internet esta muy relacionado con
la edad. Y en consecuencia, en parte, también
con el nivel de estudios.

« El peso de quienes utilizan Internet o
servicios online es del 53,5% entre las
personas mayores de 64 afios. En los tramos
de edad inferiores, el porcentaje supera
el 86%, y entre las personas mas jovenes,
incluso el 99%.

- Entre las personas que no cuentan con los
estudios basicos, el peso de quienes utilizan
Internet o servicios online es del 33,6%. En los
siguientes niveles, supera el 70%.

« El porcentaje de personas que usan Internet
es menor entre las mujeres que entre los
hombres: 79,3% y 88,7%, respectivamente.

« La poblacién vascoparlante utiliza Internet
en mayor medida que los no vascoparlantes:
89,2% frente al 80,6%.
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Uso de Internet

NIVEL DE CONOCIMIENTO
ESTUDIOS DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

e MUNICIPIO

05. 2.

Practicas culturales digitales

Tomando en consideracion a la poblacién
usuaria de Internety de los servicios online, se ha
analizado para qué se utilizan esos servicios.

» Mas de ocho de cada diez personas utilizan
Internet para leer periodicos o revistas (83,6%)
o para buscar informacion sobre disciplinas
culturales (80,6%). Los siguientes usos son:
escuchar musica online (78,3%) o ver series
y peliculas (70,3%). En 2018, esas mismas
practicas también figuraban en los primeros
lugares del ranking.

Grafico 48.

« En un segundo blogque se encuentran

escuchar podcast (44%) y seguir a streamers,
youtubers, tiktokers, instagramers u otros
creadores en las redes (33,7%). Por ultimo, se
sitla la lectura y descarga de libros (25,3%).

» Menos de una cuarta parte de la poblacién ha

mencionado que ve espectaculos escénicos
por Internet (22%), que juega a videojuegos
(15,6%) o que realiza visitas virtuales a museos,
exposiciones 0 monumentos (12,1%).

Nivel de incidencia de précticas digitales en la poblacidn, durante los ultimos tres meses (2018-2023) (%).

Leer noticias, periddicos o revistas

Buscar informacidén sobre musica, cine, libros etc.

Escuchar musica online

Ver series o peliculas

Escuchar podcast

Seguir a streamers, youtubers, tiktokers,
instagramers u otros creadores de las redes

Leer o descargar libros

Ver espectaculos escénicos en directo en internet
(conciertos, danza, teatro...)

Jugar a videojuegos

Realizar visitas virtuales a museos,
exposiciones o monumentos
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En cuanto al anélisis de las principales practicas
por variables, se puede destacar lo siguiente:

« Las personas que leen noticias, periodicos o
revistas destacan entre en la franja de edad
de 45 a 54 afios (88%), los hombres (86,5%) y
entre quienes tienen estudios universitarios
(86,3%).

- Las personas que buscan informacién sobre
musica, cine, libros, etc. destacan en la franja
de edad de 15 a 24 afios (90,1%), entre quienes
tienen estudios universitarios (89,2%) y entre
las personas vascohablantes (87%).

- Las personas oyentes de musica online
destacan en los grupos de edad menores de

Practicas culturales digitales

Informe de resultados

2024

45 (98,8% de 15 a 24 afios, 89% de 25 a 34
afosy 78,9% de 35 a 44), entre quienes tienen
estudios universitarios (77,2%) y entre las
personas vascohablantes (77,4%).

- Las personas que ven series o peliculas
destacan en las franjas de menores de 44
anos (94,2% de 15 a 24 afios), entre quienes
tienen estudios universitarios (73,8%) y entre
las personas vascohablantes (74,9%).

- Las personas que escuchan podcast
destacan enlafranjade 15-24yde 25 a
34 afios (69,7% y 61,1%, respectivamente),
entre quienes tienen estudios universitarios
(53,4%) y entre personas vascohablantes
(54,7%).

AMBITO TERRITORIAL

-g. "' Alava destaca del resto de territorios por el peso de las personas oyentes

05. 3.
Suscripcion a plataformas
digitales con contenido cultural

Tres cuartas partes de las personas usuarias de
Internet y servicios online tienen una cuenta en
alguna plataforma digital con contenido cultural.

Tan solo un 8,8% tiene, exclusivamente, cuentas
gratuitas. Un 65,5% tiene cuentas de pago, ya
sean de forma exclusiva o junto con cuentas
gratuitas.

de podcast (50,9%) y de la musica online (69,1%).

Respecto al conjunto de la poblacidn, el 62,3%
tiene alguna cuenta en plataformas digitales. El
incremento es muy elevado respecto al 30,3% de
2018. De modo que se puede decir que se trata
de una préctica que se ha generalizado.
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Grafico 49.
Personas suscritas a alguna plataforma digital con acceso a contenido cultural,
por grupos de poblacidn (2018-2023) (%).
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La edad es la variable que provoca las mayores * EI 77% de quienes cuentan con estudios
diferencias. Aungque también se aprecian en universitarios tiene una cuenta, frente
funcion de los estudios, del tamafio del municipio al 46,8% de quienes no cuentan con los
y del conocimiento del euskera. estudios basicos.

- En las capitales, el 77% tiene una cuenta;

- Cuanto mas joven es la poblacion, mayor
en las localidades de menos de 10 mil

es el peso de las personas suscritas a ;
plataformas digitales con contenido cultural: habitantes, el 69%.
95,6% entre las personas de 15 a 24 aflos y

- Entre la poblacidn vascohablante, el peso
43,7% entre las mayores de 64 afios. P P

de quienes tienen una cuenta es mayor que
entre las personas no vascohablantes: 79,4%
y 70,9%, respectivamente.

Suscripcion a plataformas con contenido cultural

NIVEL DE CONOCIMIENTO TAMANO DEL
ESTUDIOS DE EUSKERA MUNICIPIO

Suscripcion a plataformas con contenido cultural

AMBITO TERRITORIAL
La diferencia entre ambitos territoriales es pequefia. En cualquier caso,

_g.“' el peso de las personas suscritas a plataformas digitales es algo
superior en Alava: 79,2% — 72,9% en Bizkaia y 74,7% en Gipuzkoa —.
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Tipologia de contenido cultural

Predominan las plataformas de contenido irrumpen con fuerza las plataformas de escucha
musical (84,5%), junto a las de visionado de de podcasts (49,8%).
peliculas, series y videos (81,3%). Pero también

Grafico 50.

Tipo de contenido consumido por la poblacién con acceso a plataformas digitales de contenido
cultural, por grupos de poblacion (2018-2023) (%).
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Universo: poblacion con acceso a plataformas digitales de contenido cultural.
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La edad es, con mucha diferencia, la variable
que mas influye en el uso de todo tipo de
plataformas. En general, cuanto mas joven es la
poblacién, mas elevado es el uso de plataformas
digitales. Las plataformas de libros digitales son
la excepcion, ya que, en ese caso, las personas
mayores son las que mas las utilizan.

» Para escuchar musica: 98,9% entre personas
de 15-24 afios y 61,5% entre personas de mas
de 64 afios.

- Para ver peliculas, series o videos: 96,9%
entre personas de 15-24 afios y 80,1% entre
personas de mas de 64 afios.

« Para leer libros digitales: las personas de 55-
64 afios son las que mas las utilizan (36,7%),
seguidas de las de mas de 64 afios (33%).

- Para escuchar podcast: 66,2% entre las
personas de 15 a 24 afios y 22,9% entre
mayores de 64 afios.

En cuanto al nivel de estudios, las personas que
no cuentan con estudios basicos son las que mas
se diferencian. Algo que, en gran medida, esta
muy conectado con la edad:

- Para ver peliculas, series y videos: nunca o
casi nunca un 14,5%.

 Para escuchar podcast: nunca o casi nunca
un77,5%.

En algunos casos, también se observan
diferencias en funcion del conocimiento de
euskera:

- Para escuchar musica: 91,5% entre
personas vascohablantes y 80% entre no
vascohablantes.

- Para escuchar podcast: 59,4% entre
personas vascohablantes y 32,5% entre no
vascohablantes.

Tipologia de contenido cultural

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

EDAD

TAMANO DEL

B MUNICIPIO

Tipologia de contenido cultural

AMBITO TERRITORIAL

p

No hay diferencias significativas en el tipo de contenidos culturales
consumidos en las plataformas digitales en uno u otro territorio.



05. 4.
Lasredes socialesenla
participacion cultural

Las personas usuarias de Internet y de los

Informe de resultados
|

2024

En comparacion con 2018, el conocimiento

servicios online —83,9% de la muestra total—, de otras personas artistas, profesionales o

emplean las redes sociales de la siguiente

manera:

aficionadas a la cultura se ha adelantado a
compartir material artistico de otras personas.

« El 23,8% las utiliza para conocer o conectar
con otras personas artistas, profesionales o

aficionadas a la cultura.

« EI19,5% para compartir material artistico de

otras personas.

- EI13,3% para opinar sobre arte y cultura.

» EI12,7% para compartir sus propias
creaciones artisticas.

Grafico 51.

Ranking de tipos de uso de las redes sociales entre personas usuarias de Internet u otros servicios online

(2018-2023) (%).

Conectar con otras personas artistas,
profesionales o aficionadas a la cultura

Compartir material artistico de
otras personas creadoras

Opinar sobre arte y cultura
Compartir material artistico de creacion propia

Escribir reflexiones personales
en redes sociales

Participar en foros de tematica artistica
o cultural

Escribir en una web o blog personal
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Universo: personas usuarias de Internet u otros servicios online.
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06.

Participacion cultural en euskera

06. 1.

Conocimiento de euskera

El 37,7% de la poblacion es vascohablante, es ha producido un incremento de més de un punto
decir, habla bien o bastante bien en euskera. Se respecto a 2018.
Grafico 52.

Nivel de conocimiento de euskera, en funcién de las distintas capacidades (2018-2023) (%).
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- Cuanto mas joven es la poblacion, mayor « En los municipios de 10 a 25 mil habitantes
es el peso de las personas vascohablantes: mas de cuatro de cada diez habitantes son
71,6% entre las personas de 15y 24 afios y vascohablantes (46,2%). En las capitales, por

17,5% entre las mayores de 64 afios. el contrario, el 23% y en los municipios con

) . mas de 50 mil habitantes el 17,8%.
» A mayor nivel de estudios, mayor es el peso

de las personas vascohablantes: 17,6% entre - Entre los hombres el peso de las personas
quienes tienen estudios basicos y 41,8% entre vascohablantes es algo mayor que entre las
quienes tienen estudios universitarios. mujeres: 36%y 26,7%, respectivamente.

Conocimiento de euskera

TAMANO DEL
MUNICIPIO

Conocimiento de euskera

NIVEL DE ESTUDIOS EDAD SEXO

AMBITO TERRITORIAL
Existen diferencias significativas, por ambitos territoriales, en cuanto

_'"" al peso de la poblacion vascohablante: en Gipuzkoa el porcentaje de
» vascohablantes es del 47%, en Alava del 20% y en Bizkaia del 24,6%.

Tomando como punto de partida los datos conocimiento del euskera ha sido positiva,
de 2008, se observa que la evolucién del pasando del 29,4% al 37,7%.

Grafico 53.
Evolucion de la poblacion vascohablante (2008-2018-2023) (%).
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06. 2.

Participacion general en euskera

El 22,1% de la poblacion de la CAE participa poblacién vascohablante, lo hace un 51,6%. Estos
en actividades culturales en euskera. Entre la datos son ligeramente inferiores a los de 2018.
Grafico 54.

Personas que dicen participar habitualmente en actividades culturales en euskera, por grupos de poblacion
(2018-2023) (%).
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El conocimiento del euskera condiciona casi « Las personas mas jovenes son las que en
totalmente la participacion cultural en euskera. mayor medida participan en actividades
Es, por tanto, la variable que mayores diferencias culturales en euskera: el 39,8% entre la
establece. Sin embargo, también influyen las poblacién de 15 a 24 afios. En el otro extremo,
distintas caracteristicas de cada practica es un 8,7% entre las personas mayores de 64.

cultural, ya que no es lo mismo escuchar musica
que leer un libro o una revista, asistir a una
actuacion de bertsolaris o ver teatro en euskera.
Cuanto mas textual sea la practica cultural,
mas dificil resultara para aquellas personas que
tienen una competencia limitada en euskera.

« Las localidades con menos de 10 mil
habitantes tienen el mayor nivel de
participacion en euskera: 29,7%. Las de mas
de 50 mil habitantes, el menor: 11,6%.

« Las personas con estudios universitarios
son las que en mayor medida participan en
actividades culturales en euskera: 34%. En el
otro extremo, es un 6,1% entre las personas
que no cuentan con los estudios basicos.

El analisis por variables muestra diferencias
significativas, ademas de en el conocimiento de
la lengua, en otras como la edad, el tamafio del
municipio, el nivel de estudios o el sexo.
- Entre los hombres la participacién en euskera
es siete puntos mayor que entre las mujeres,
25,8% y 18,5%, respectivamente.
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Participacion general en euskera

TAMANO DEL
MUNICIPIO

NIVEL DE ESTUDIOS EDAD SEXO

Participacion general en euskera

AMBITO TERRITORIAL
En Gipuzkoa la participacion en euskera es mayor que en los otros dos

L
w ambitos territoriales: 28,6% — en Alava el 19,3% y en Bizkaia el 18,8% —.

06. 3.

Habitos culturales en euskera

6.3.1. Artes escénicas y musica en euskera Atendiendo Unicamente a la poblacion vascohablante
que es espectadora de artes escénicas, seis de

Teatro en euskera cada diez (57,5%) han acudido a ver una obra de
teatro en euskera. En este caso, el incremento

Entre el publico de artes escénicas, el 33,2% ha respecto a 2018 es de nueve puntos (48,9%).

acudido a ver alguna obra teatral en euskera. Se

trata de un incremento de casi cinco puntos con

respecto al dato de 2018 (27,8%). Sobre el total de la poblacién, el 19,1% ha acudido
a ver alguna obra de teatro en euskera. En este
caso, se constata un descenso de un punto
respecto a 2018 (20,1%).

Grafico 55.
Personas que han asistido al menos una vez en los uUltimos 12 meses a una representacion teatral en euskera,
por grupos de poblacién (2018-2023) (%).
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La edad, el tamafio del municipioy los estudios - La poblacién de localidades de menos de 10
son, tras el conocimiento del euskera, las mil habitantes es las que en mayor medida
variables que mas diferencias provocan. han acudido a teatros en euskera (42,8%).

La poblacion de ciudades de mas de 50 mil

. habitantes, en cambio, la que menos (18,6%).
« Las personas de 35 a 44 afios son las que en

mayor medida han acudido a ver teatro en + Aquellas personas que tienen estudios
euskera (52,7%). Las personas mayores de 64 universitarios son las que en mayor medida
afios, por el contrario, son las que menos han han acudido a teatros en euskera (39,6%). Las
acudido (21,9%). que tienen estudios basicos (Bachillerato,

EGB o ESO) son las que menos (21,6%).

Habitos culturales en euskera

TAMANO DEL

NIVEL DE ESTUDIOS EDAD SEXO MUNICIPIO

Habitos culturales en euskera

AMBITO TERRITORIAL
La poblacion de Gipuzkoa ha sido la que mas ha acudido al teatro en

""!" euskera (45,4%), con mucha diferencia respecto a Alava (28,2%) y
»; Bizkaia (28,1%).

Musica en euskera

El 58,3% de las personas que escuchan musica Teniendo en cuenta solamente a la poblacion
grabada escucha musicos o grupos musicales vascohablante, el porcentaje es del 88,7%, casi
en euskera. Con respecto al conjunto de la siete puntos mas que en 2018. Hay que tener en
poblacidn, se trata del 48,8% —9 puntos menos cuenta que escuchar musica es una practica muy
que en 2018—. extendida y que, ademas, en ese caso, la lengua

no supone un obstaculo insalvable.



Grafico 56.

Informe de resultados

Personas que escuchan habitualmente musicos o grupos musicales en euskera, por grupos de poblacion

(2018-2023) (%).
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La edad, el tamafio del municipio y los estudios
son las variables que, tras el conocimiento del
euskera, provocan las mayores diferencias.

- Las personas de 15 a 24 afios son los que mas
oyen musica en euskera (73,7%); las de 45 a
54, en cambio, las que menos (50,6%).

» Los hombres oyen musica en euskera en
mayor medida que las mujeres, 62,5% frente
al 54,1%.

02018 -2023

58,3

I 48,8

Poblacion total

- A mayor nivel de estudios, mayor es el peso
de quienes escuchan musica en euskera:
48,4% entre quienes no tienen estudios
basicosy 65,7% entre quienes tienen
estudios universitarios.

« En los municipios de mas de 50 mil
habitantes es donde menos musica en
euskera escuchan: 44,8%. En el otro extremo
se situan las localidades de menos de 10 mil
habitantes, con un 65,6%.

Musica en euskera

NIVEL DE ESTUDIOS EDAD

Musica en euskera

TAMANO DEL

HA=40) MUNICIPIO

AMBITO TERRITORIAL
La poblacion de Gipuzkoa es la que mas escucha musica en euskera
*.“' (66,6%), con una diferencia notable respecto a Bizkaia (55,1%) y aun
» mayor con Alava (51,7%).

2024
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Bertsolarismo

Entre el publico de las artes escénicas® el 19,6% Con respecto a la poblacién total, el 13,9% ha
ha acudido a alguna actuacién de bertsolaris. Se acudido a alguna actuacion de bertsolaris —
constata un descenso de casi cinco puntos con cuatro puntos menos que en 2018—.

respecto al dato de 2018 (24,2%). Con respecto
a la poblacion vascohablante, el descenso es
menor, de dos puntos: del 37,5% al 35,6%.

Grafico 57.
Personas que han asistido a alguna actuacion de bertsolaris en los ultimos 12 meses, por grupos de poblacion
(2018-2023) (%).
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« Enla franja de edad mas joven (15-24) es bertsolaris (25,2%). En las localidades de mas
donde se registra el mayor peso de las de 50 mil habitantes, en cambio, es un 9,7%.

personas que han asistido a actuaciones de
bertsolaris (27,4%). Entre las personas mayores
de 64 afos, ese porcentaje es del 17,9%.

- El peso de las personas que han asistido a
actuaciones de bertsolaris destaca entre
quienes tienen estudios universitarios (23%).

» Los municipios de menos de 10 mil Entre aquellas personas que tienen estudios
habitantes destacan por el mayor peso bésicos (Bachillerato, EGB o0 ESO), en
de quienes han acudido a actuaciones de cambio, el porcentaje es del 13,2%.
TAMANO DEL
NIVEL DE ESTUDIOS EDAD SEXO MUNICIPIO

Bertsolarismo

AMBITO TERRITORIAL
_Q'd‘" El peso de las personas asistentes a sesiones de bertsolaris es mayor en
w Gipuzkoa (23,1%), en comparacion con Alava (17,5%) y con Bizkaia (18,1%).

5. Personas que han asistido al menos a un espectaculo en los ultimos 12 meses (70,9% de la muestra total).



6.3.2. Audiovisuales en euskera

Cine en euskera

Teniendo en cuenta a la poblacién que ha
acudido al cine una o mas veces en los Ultimos
12 meses (63,4%), cuando la pelicula que quieren
ver se proyecta en euskera, el 27,7% elige esta
version, siempre o en muchas ocasiones.

Grafico 58.

Informe de resultados

2024

Ese porcentaje es del 17,2% con respecto a la
poblacién total — un punto menos que en el
2018, aunque las preguntas no son del todo
comparables—.

Con respecto a la poblacion vascohablante, ese
porcentaje es del 41,6%, cuatro puntos inferior al
de 2018 (45,3%).

Poblacién que prefiere el cine en euskera, por grupos de poblacion (2018-2023) (%).
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Entre aquellas personas que han ido una o mas
veces al cine, todas las variables analizadas
provocan diferencias en cuanto a priorizar las
versiones en euskera.

« Cuanto mas joven es la poblacion, mayor
es el peso de las personas que priorizan
las versiones en euskera: 39,4% entre las
personas de 15 a 24 afios y 20,5% entre las
personas mayores de 64 afios.

- El peso de las personas que priorizan
siempre o muchas veces las versiones en
euskera destaca entre las personas que

—2023

I 17,2

Poblacion total

tienen estudios universitarios: 35%. Entre las
que tienen estudios basicos (Bachiller, EGB o
ESO)esun % 14,4.

« El peso de las personas que priorizan
las versiones en euskera es mayor en los
municipios de menos de diez mil habitantes
y en los de entre 10 y 25 mil: 35,4% en ambos
casos. Un 16,6%, en cambio, en los mayores
de 50 mil habitantes.

 Entre los hombres, el peso de quienes
priorizan las versiones en euskera es
mayor que entre las mujeres: 31%y 24,2%,
respectivamente.

N
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Cine en euskera

NIVEL DE ESTUDIOS EDAD

Cine en euskera

TAMANO DEL

A=40) MUNICIPIO

AMBITO TERRITORIAL

El peso de quienes siempre o en muchas ocasiones priorizan las

»

Radio o television en euskera

Entre la poblacién consumidora de medios de
comunicacion —72,7% consumidora de radio y
84,4% consumidora de television—, la radio en
euskera tiene mas audiencia que la television en
euskera: el 31,5% escucha la radio en euskera y
el 23,6% ve la television en euskera. Respecto

a 2018, la radio en euskera ha experimentado
un ligero incremento (29,9%) y la television en
euskera ha descendido (26%).

Respecto al total de la poblacién, el 22,9%
escucha la radio en euskeray el 19,9% ve la

Grafico 59.

versiones en euskera destaca en Gipuzkoa (38,7%), con una diferencia
considerable respecto a Alava (21,8%) y Bizkaia (22,2%).

television en euskera. En comparacién con 2018,
el segundo ambito ha descendido — teniendo en
cuenta el consumo general de estos medios, sin
atender al idioma, ocurre lo contrario: el 71,8%
de la poblacion ve la television a diarioy el 56,5%
escucha laradio —.

Entre la poblacion vascohablante, tres cuartas
partes escuchan la radio en euskera (74,9%) y seis
de cada diez (59,6%) ven la television en euskera.
El consumo de radio en euskera ha aumentado
cinco puntos.

Personas que consumen radio y televisién en euskera, por grupos de poblacidén (2018-2023) (%).
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Entre las personas consumidoras de medios, - A mayor nivel de estudios, mayor es el peso
las siguientes variables son las que marcan las de quienes consumen radio y television en
principales diferencias: euskera: 17,4% y 15,4%, respectivamente,

entre quienes no cuentan con los estudios
basicos; 42,7% y 311%, respectivamente,

. nto masjovenes| lacion, mayor . ; , ) o
Cuanto mas joven es la poblacién, mayo entre quienes tienen estudios universitarios.

es el peso de las personas que consumen

radioy television en euskera: 64,5% y 37,8%, « El mayor peso de las personas que consumen
respectivamente, entre las personas de 15 radio y television en euskera se registra en los
a 24 afios. Entre las personas mayores de municipios de 10-25 mil habitantes: 47,2% y
64 afios, en cambio, se trata del 20,8%y del 36,3%, respectivamente. En el otro extremo
18,4%, respectivamente. se situan los municipios de mas de 50 mil

habitantes: 15,8 %y 11,5%, respectivamente.

Radio y television en euskera

TAMANO DEL
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Radio y television en euskera

AMBITO TERRITORIAL . . .
El peso de los oyentes de radio y television en euskera es muy superior

‘g"" en Gipuzkoa, 47,3% y 36,4%, respectivamente — 19,7% y 12,4% en Alava y
24,9% y 18,5% en Bizkaia —.

6.3.3. Lectura en euskera

Libros en euskera

Un 13,5% de las personas lectoras® ha leido libros ~ Con respecto a la poblacion total, el 11,1% ha leido
en euskera, con una minima frecuencia, en los algun libro en euskera —14,1% en 2018—.

ultimos tres meses. De modo que se registra

un descenso con respecto a 2018, cuando ese
porcentaje alcanzaba el 19,1%. El analisis por
grupos de poblacion también refleja un descenso
entre 2018 y 2023.

Entre la poblacion vascohablante, el 33,7% ha
leido algun libro en euskera —45% en 2018—.

6. Personas que han leido al menos un libro en los ultimos 12 meses (75,9% de la muestra total).
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Grafico 60.

Frecuencia de lectura en euskera durante los ultimos 3 meses, por grupos de poblacién (2018-2023) (%,).
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En el anélisis de las variables entre la poblacién « Cuanto mayor es el nivel de estudios, mayor
lectora, destacan el nivel de estudios y el tamafio es el peso de quienes han leido libros en
del municipio. euskera: 6% entre quienes no cuentan con los

estudios basicos; 23,7% entre quienes tienen
estudios universitarios.

» Cuanto mas joven es la poblacion, mayor

es el peso de quienes han leido libros en « En las localidades de menos de 10 mil
euskera: 35,4% entre las personas de 15 a 24 habitantes es donde mas peso tienen las
afios; 8,8% entre las mayores de 64 afios. personas que han leido libros en euskera:

28,2%. En los municipios de mas de 50 mil
habitantes, en cambio, se trata del 7,1%.
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Periodicos y revistas en euskera

Entre las personas consumidoras de medios

de comunicacion — 68,5% de la muestra total

— es algo mas habitual leer revistas en euskera
que periddicos en euskera: 22,7% y 21,3%,
respectivamente. El incremento con respecto a
2018 se ha registrado, sobre todo, en las revistas:
eran 19% periodicos y 19,2% revistas.

Respecto al total de la poblacién, un 14,6% lee
periodicos en euskeray un 5,9% lee revistas en
euskera. Estos datos son muy similares a los

de 2018 respecto a las revistas y ligeramente
mejores respecto a los periédicos. Esto contrasta

El peso de las personas lectoras de libros en euskera es mayor en
Gipuzkoa: 19% — 10,3% en Alava y 11,2% en Bizkaia —.

con la tendencia que se observa en la poblacion
general sin atender a la lengua. De hecho, el
69% de la poblacion lee diaria o semanalmente
periédicos. La revista, por su parte, alcanza el
25,7%. Al igual que ocurre con otros medios de
comunicacion, parece que hay otras razones

no propias del conocimiento de la lengua que
pueden estar relacionadas con la oferta.

Teniendo en cuenta Unicamente a la poblacién
vascohablante, el 56,1% lee periddicos en euskera
y el 52,4% lee revistas en euskera — en 2018 el
48,8% y el 44,6%, respectivamente —.

2024
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Grafico 61.

Personas consumidoras de periddicos y revistas en euskera, por grupos de poblacion (2018-2023) (%).
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Entre las personas consumidoras de medios, las
variables que presentan mayores diferencias son
la edad, el nivel de estudios y el sexo:

» Las personas mas jovenes son las que en
mayor medida consumen periédicosy
revistas en euskera, con un 47,3% y un 41,4%,
respectivamente, entre las personas de 15 a
24 afios. Entre las personas mayores de 64
afos, se trata del 11,4% y del 15,4%.

» Aquellas personas que cuentan con estudios
universitarios son las que mas consumen
periddicos y revistas en euskera: 30,5%, en
ambos casos. Entre quienes no cuentan con

—2023

N 52,4

22,7

I 5.9

Poblacion  Consumidores/as Poblacion
vascohablante de mediosde total
comunicacion

Revistas

los estudios basicos, por el contrario, se trata
del 8,2% y del 13,3%.

+ En los municipios con menos habitantes
es superior el peso de las personas que
consumen periddicos y revistas en euskera:
10-25 mil habitantes (32,1% y 36,2%,
respectivamente); en los de menos de 10 mil
habitantes (29,3% y 31,6%, respectivamente).
En las poblaciones con mas de 50 mil
habitantes, en cambio, 10,2% y 7,3%.

« El peso de las personas lectoras de
periodicos y revistas en euskera es mayor
entre los hombres que entre las mujeres: 25%
y 27%, respectivamente, frente aun17%y un
8% entre las mujeres.
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6.3.4. Resumen comparativo

Adoptando una mirada transversal entre las
practicas, se observa que la practica en euskera
con mayor incidencia en el conjunto de la
poblacion es escuchar musica (48,8%). En el caso
de la poblacion vascohablante, este porcentaje
es del 88,7%, seis puntos mas que en 2018.

Grafico 62.

En Gipuzkoa es significativamente mayor el peso de quienes leen
periddicos (31,9%) y revistas (35%) en euskera. Por detras, estan
Bizkaia (16,3% y 14,9%, respectivamente) y Alava (14,5% y 17,5%,
respectivamente), con porcentajes similares.

Les siguen la asistencia a espectaculos teatrales
(191%) y la asistencia al cine (17,2%). En cuanto al
cine, la pregunta ha sido si se prioriza la version
en euskera de la pelicula, siempre que esté
disponible. La lectura ocupa el ultimo lugar, con
una incidencia del 11,1% — si se tiene en cuenta a
la poblacién vascohablante, es el 33,7% —.

Ranking de incidencia de las practicas culturales en euskera en la poblacion,

por grupos de poblacién (2018-2023) (%).
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A fin de ofrecer una imagen mas completa, la
encuesta incluia preguntas que permiten una
comparativa histoérica del periodo 2008-2018-
2023 para algunas practicas en euskera.

A tenor de los resultados de estas preguntas,
el consumo de teatro en euskera experimentdé

Grafico 63.

un notable incremento entre 2008 y 2018,
manteniéndose después. La lectura en euskera
lleva una tendencia a la baja. El consumo de
musica en euskera aumentoé entre 2008 y 2018,
pero ha bajado otro tanto después. La asistencia
a actuaciones de bertsolaris ha descendido entre
2018 y 2023, pero sigue estando por encima del
dato de 2008.

Evolucidn de las practicas culturales en euskera, entre toda la poblacién (2008-2018-2023) (%).
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06. 4.

Practicas digitales en euskera

6.4.1. Internet y servicios online en euskera

El13,1% de las personas usuarias de Internet y de Este porcentaje asciende al 31,8% en el caso de
servicios online —83,9% de la muestra— utiliza el la poblacién vascohablante.
euskera en la red (solo o junto con el castellano).

Grafico 64.
Lengua de uso de personas usuarias de Internet y servicios online (%).

Totalmente en euskera

’

0,7
Enotra |e”9U% Principalmente en euskera
1,6 - .
"' En euskeray en castellano en similar medida

Totalmente en castellano
61,3
Principalmente en castellano

Universo: quienes utilizan las redes sociales para actividades culturales.

La edady el nivel de estudios son las variables « Cuanto mas alto es el nivel de estudios,

que marcan las mayores diferencias: mayor es el peso de quienes utilizan Internet
y servicios online en euskera: un 6,3% entre

quienes no tienen estudios basicos y un 18,2%

* Cuanto mas Jf)ven es Ia poblacion, mayor.e§ entre quienes tienen estudios universitarios.
el peso de quienes utilizan Internet y servicios
online en euskera: 21,2% entre las personas - En las poblaciones de 10 a 25 mil habitantes
de 15 a 24 afios y 7% entre las mayores de 64 es mayor el peso de quienes utilizan Internet
afios. y servicios online en euskera: 21%. En cambio,
el 6,3% en los municipios con mas de 50 mil
habitantes.
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Lectura y musica digital en euskera
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Lectura y musica digital en euskera

AMBITO TERRITORIAL
*'d" En Gipuzkoa el uso del euskera en Internet o en los servicios online es
» mayor, un 19%. Mas lejos se encuentran Bizkaia (10,5%) y Alava (9,9%).

6.4.2. Redes sociales en euskera

Entre aquellas personas que utilizan las redes el euskera (solo o junto con el castellano). Entre la
sociales con fines vinculados a actividades poblacion vascohablante, lo hace el 39,5%.Y en
culturales —29,3% de la muestra—, el 19,1% utiliza cuanto a la poblacion total, se trata del 5,6%.
Grafico 65.

Lengua de uso de las redes sociales con fines vinculados a actividades culturales (%).
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Universo: quienes utilizan las redes sociales para actividades culturales.
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- Las personas con estudios universitarios
son las que mas utilizan las redes sociales en
euskera, con una diferencia notable: 29,4%.

Realizando un anélisis por variables entre
quienes utilizan las redes sociales con fines
vinculados a actividades culturales, cabe
destacar el nivel de estudios, la edad y el tamafio

del municipio: » En los municipios pequefios es donde mas

se utilizan las redes sociales en euskera:
25,6% en las localidades de menos de

* Las personas mas jovenes son las que en 10 mil habitantes y 27,8% en las de 10-25
mayor medida utilizan las redes sociales en mil habitantes. En las de més de 50 mil
euskera: un 27,4% de la poblacion de 15 a 24 habitantes, en cambio, se trata del 7,5%.
afios y las personas mayores de 64 afios un
10,4%.

Redes sociales en euskera

TAMANO DEL
NIVEL DE ESTUDIOS EDAD SEXO MUNICIPIO

Redes sociales en euskera

AMBITO TERRITORIAL
En Gipuzkoa es donde mas se utilizan las redes sociales en euskera

Noad) 08¢ o jaree
» (28,6%). Bizkaia (14,9%) en segunda posicion y seguido Alava (13,5%).

2024
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06.§.

Practicas creativas nivel amateur:

bertsolarismo

Entre las personas que participan activamente Entre las personas vascohablantes este

en alguna actividad artistica o cultural’, el 1,5% porcentaje alcanza el 2,7% —tres puntos menos
ha practicado el bertsolarismo. Se trata de 0,7 que en 2018—.

puntos menos que en 2018.

Respecto al total de la poblacion, un 0,7% ha
practicado el bertsolarismo, al igual que en 2018.

Grafico 66.
Personas que practican el bertsolarismo, por grupos de poblacién (2018-2023) (%).
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7. Personas que han declarado haber realizado alguna practica amateur al menos una vez en los
ultimos 12 meses (43,3% de la muestra total).
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del bertsolarismo amateur ha tenido una
tendencia contraria, ha descendido, aunque se
mantiene desde el 2018.

Asi como la asistencia a actuaciones de
bertsolaris tiene un peso significativo y ha
crecido desde 2008, la evolucién de la practica

Grafico 67.
Evolucion del niumero de personas que practican bertsolarismo en el conjunto de la poblacion

(2008-2018-2023) (%).

2008 2018 2023
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06. 6.

Principales razones subjetivas
dela participacion en euskera

Se ha preguntado a las personas que participan
en actividades culturales en euskera (% 22,1de la
poblacion total) por las razones que les impulsan
a ello. Destaca, de forma notable, el apoyo a la

asistir a actividades culturales que le interesan,
independientemente de la lengua. En el otro
extremo del ranking, un 3,9% seflala que disfruta
mas con las actividades culturales en euskera.

cultura local y en euskera: 43,5%. Un 21,8% afirma

Grafico 68.
Ranking de razones subjetivas que motivan la participacion cultural en euskera (%).
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Universo: quienes participan en actividades culturales en euskera.
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» Es una forma de apoyar la cultura local y - El euskera es mi lengua habitual: cobra
en euskera: adquiere especial relevancia especial importancia entre las personas
entre las personas de 15 a 24 afios, con un mayores de 64 afios (22,6%) y entre las
52,6%. En los municipios con menos de 10 mil personas que no cuentan con los estudios
habitantes tiene un mayor peso: 48,4%. basicos (11%).

- Participo en actividades culturales que me - Disfruto mas participando en actividades
interesan independientemente de la lengua: culturales en euskera: destaca especialmente
destaca el peso en los municipios de mas de en las capitales (4,9%); entre las personas de
50 mil habitantes (31,6%) y entre las personas 25 a 44 afios (4,8%).

de 55 a 64 aiios (29,9%).

» Me siento identificado/a con los temas que
tratan las actividades culturales en euskera:
adquiere un mayor peso entre quienes tienen
de 45 a 54 afios (29,1%), en los municipios con
25-50 mil habitantes (24%), entre quienes
no tienen estudios basicos (sin EGB, ESO
o Bachillerato Elemental) (24%). Asimismo,
tiene mayor importancia para los hombres
(21,3%) que para las mujeres (15%).

Razones subjetivas de la participacion en euskera

NIVEL DE ESTUDIOS
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3o 219 MUNICIPIO

Razones subjetivas de la participacion en euskera

AMBITO TERRITORIAL

p

Las diferencias territoriales son pequefias. Proteger la cultura local y

en euskera adquiere algo mas de importancia en Bizkaia (44,4%),
sentirse identificado con los temas que tratan las actividades culturales
en euskera en Alava (20,5%) y, el euskera es mi lengua habitual (9,6%)

y participar en actividades culturales que, independientemente del
idioma, les resultan de interés en Gipuzkoa (24%).
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Canales informativos

Tomando en consideracion a aquellas personas
que participan en actividades culturales en
euskera, Internet y las redes sociales son los
principales canales de informacion sobre
actividades en euskera (37,7%), superando al
boca a boca (30%). Los carteles o la publicidad

Grafico 69.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

en papel ocupan el tercer lugar (17,1%) y los
medios de comunicacion el cuarto (13,1%).
En comparacion con los datos de 2018, los
dos ultimos pierden peso con respecto a los
anteriores.

Ranking de los principales canales de informacidn para conocer la oferta cultural en euskera (2018-2023) (%).
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Universo: quienes participan en actividades culturales en euskera.
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En el analisis por variables podemos destacar lo » Los medios de comunicacidén entre quienes
siguiente: no tienen estudios basicos (19,4%) y entre
quienes tienen mas edad —23,3% de 55 a 64

. afosy 25,8% entre los mayores de 64—.
» Eluso de Internet y de las redes sociales

destaca entre las personas con estudios + El boca a boca, a través de amigos o
universitarios (% 41,1), en los municipios familiares, entre personas no vascohablantes
de mas de 50 mil habitantes (55,4%) y en (47,5%) y entre quienes no cuentan con los

la poblacion méas joven —53,3% entre las estudios basicos (40,4%) o tienen Bachiller
personas de 15-24 afios y 53,2% entre las de superior, Bachiller LOGSE, COU (40%).

25-34 afios —.

« Los carteles o la publicidad en papel
destacan en los municipios de menos de 10
mil habitantes (31,8%) y entre las personas
mayores de 64 afios (25,9 %).

Canales de informacion

CONOCIMIENTO TAMANO DEL
DE EUSKERA MUNICIPIO

NIVEL DE ESTUDIOS

Canales de informacion

AMBITO TERRITORIAL ] . )
En Alava tienen mayor peso Internet y las redes sociales que en los otros

‘%’*‘:" dos territorios historicos (42,5%), en Bizkaia la carteleria y publicidad en

papel (19,3%) y en Gipuzkoa los medios de comunicacion (17,4%).

107



108

06. 8.

Sobre la oferta en euskera

Se han recogido opiniones sobre la oferta
cultural en euskera, preguntando por el grado de
acuerdo en torno a determinadas afirmaciones

a la ciudadania que participa en actividades
culturales en euskera —22,1% de la muestra
total—. EI 72,1% afirma que se valora mas la oferta
en otros idiomas que la oferta en euskera, casi

el mismo porcentaje, 71,4%, que las actividades
culturales en euskera son insuficientes.

Grafico 70.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Mas de la mitad de la poblacién considera que
las actividades culturales en euskera estan
dirigidas principalmente al publico infantil y
juvenil (54%). El 471% considera que en euskera
existen actividades culturales para todos los
gustos y el 32% que es dificil obtener informacién
sobre actividades culturales en euskera.

Grado de acuerdo con las afirmaciones sobre la oferta cultural en euskera — totalmente o bastante de acuerdo— (%).

Se valora mas la oferta cultural en otros
idiomas que la oferta en euskera

La cantidad de actividades culturales en
euskera es insuficiente

Las actividades culturales en euskera estan
dirigidas, sobre todo, al publico infantil y juvenil

Existen actividades culturales en euskera
para todos los gustos

Cuesta informarse de las actividades
culturales en euskera

0 20 40 60 80

Universo: quienes participan en actividades culturales en euskera.
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En cuanto al analisis por variables tendriamos: Bachillerato superior, Bachillerato LOGSE,
COU (78%), en los municipios de 25-50 mil
) ] habitantes (79,5%).
- Consideran, en mayor medida, que las
actividades culturales en euskera son » Que lainformacion sobre actividades
insuficientes: las personas mas jovenes culturales en euskera es dificil de obtener:
(84,5%), las que tienen estudios de Bachiller las personas mas jovenes (51,8%) y las que no
superior, Bachiller LOGSE, COU o Formacion tienen estudios basicos (48,1%).
Profesional o universitarios (72,2%, 72,5% y
71,7%, respectivamente). - Que las actividades culturales en euskera
se dirigen principalmente a la infanciay ala
* Que existen actividades culturales en juventud: los mas jovenes (68%), habitantes
euskera para todos los gustos: las personas de las capitales y de los municipios de méas
mayores de 64 afios (57,8%), las que no tienen de 50 mil (62,2% y 60%, respectivamente),
estudios basicos (58,8%). quienes tienen Bachillerato superior,
o . Bachillerato LOGSE, COU (66,2%) y las
» Que la oferta en otros idiomas se valora mas mujeres (57,7%).

que la oferta en euskera: las personas de
15 a 24 afios y las de 25 a 34 afios (80,2%
y 80,1%, respectivamente), quienes tienen

Sobre la oferta en euskera
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Las actividades culturales en euskera se declaran insuficientes en

mayor medida en Alava: 76,1% —72,5% en Bizkaia y 69% en Gipuzkoa—.
En euskera hay actividades culturales para todos los gustos afirman

en Bizkaia: 50,5% —40% en Alavay 45,8% en Gipuzkoa—. Que la
informacion sobre las actividades culturales en euskera es dificil de
obtener en Bizkaia: 36% —34,9% en Alavay 26,8% en Gipuzkoa—. Que las
actividades culturales en euskera estan dirigidas principalmente a nifios
y jovenes en Alava: 63,2% — Bizkaia 54,6% y Gipuzkoa 50,5%—.
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06. 9.

Limitaciones de la oferta

El insuficiente dominio de la lengua es la la poblacién vascohablante, el principal motivo es
principal limitacién para quienes no participan la falta de interés por las actividades culturales
en actividades culturales en euskera (59,1%). En (22,5%), por delante de la falta de atractivo de la

cualquier caso, teniendo en cuenta Unicamente a oferta actual (20,8%).

Grafico 71.
Principales limitaciones de la oferta (%).
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Universo: quienes no participan en actividades culturales en euskera.
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En el andlisis por variables se pueden detectar
las siguientes diferencias:

» Que la cultura en general no les interesa:
entre quienes no tienen estudios basicos
(21,2%), entre las personas de 15-24 afios
(17%), habitantes en municipios de 10-25 mil
(20,6%) y los hombres (14,7%).

» Que la cultura en euskera no les interesa:
entre las personas de 15 a 24 afios (6,3%) y
quienes residen en municipios superiores a
50 mil habitantes (4,9%).

Limitaciones de la oferta

AMBITO TERRITORIAL

Informe de resultados

» Que la oferta en euskera en el entorno es
limitada: entre las personas de 15 a 24 afios
(15,6%).

* Que no tienen con quién ir: entre personas de
15 a 24 afios (5,2%).

 Que la oferta actual en euskera no es
atractiva: entre personas de 15 a 24 afios
(23,3%) y de 25 a 34 (18,8%). Asimismo, entre
personas con estudios universitarios (10,8%).

El insuficiente dominio del euskera destaca en Alava y Bizkaia, con

un 66,3% y un 62,2%, respectivamente, frente al 49,6% de Gipuzkoa. El
desinterés general hacia las actividades culturales en Gipuzkoa: 18,7%

g

— 6,1% en Alava y 9,3% en Bizkaia —. En concreto, no interesa la cultura
en euskera en Alava: 4,5% — 3% en Bizkaia y 2,4% en Gipuzkoa —. La
cultura en euskera interesa pero la oferta actual no les resulta atractiva

en Gipuzkoa: 9,5% — 6,4% en Alavay 6% en Bizkaia —.
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Nivel de informacién cultural

Grafico 72.
Autovaloracion del nivel de informacion cultural segun las diferentes variables de cruce
(en una escala de valoracion del 1al 4 en la que 1es nada y 4 es mucho)

TOTAL I Y]
Alave
AMBITO Bizkaia
ADMINISTRATIVO Gipuzkos
Hombre
SEXO .
Mujer
15-24 afios
25-34 afos
EDAD 35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios
Capitl
<0 mi
TAMARO 10-25 mil
POBLACIONAL 25-50 mil
>50mi
No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB 0 ESO
Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior
NIVEL DE Nivel universitario
ESTUDIOS
CONOCIMIENTO Vascohablante
DE EUSKERA No vascohablante 2,50

0,00 050 100 150 200 250 300 350 4,00
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Motivaciones para la participacion cultural

Grafico 73.
Motivaciones para las précticas culturales segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL
] Alava
AMBITO Bizkaia
ADMINISTRATIVO )
Gipuzkoa
Hombre
SEXO Mujer
15-24 afios 27,8 26,6 33,9 1,7
25-34 afios
35-44 afios 28,0 27,1 32,2 12,6
EDAD 45-54 afios 27,6 27,9 31,2 13,2

55-64 aros
Méas de 64 afios 29,6 28,0 8,6

Capital
0 mil

10-25 mil 24,8 31,4 31,2 12,6
25-50 mil 32,3 26,7 27,8 13,2
>50 mil 32,2 25,7 31,4 10,7

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior

NIVEL DE . ) o
Nivel universitario 35,5 27,4 27, 9,4
ESTUDIOS
CONOCIMIENTO Vascohablante
DE EUSKERA No vascohablante 30,1 30,7 28,8 10,4
0 20 40 60 80 10
B Enriquecerme como persona
[ Mejorar mis conocimientos
[ Salirde larutina, vivir sensaciones distintas
B Socializar, compartir experiencias con la gente
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Grafico 74.
Motivaciones para las précticas amateur segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

] Alava
AMBITO

ADMINISTRATIVO

Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre

SEXO Mujer

15-24 afios

25-34 afos

35-44 afios

EDAD 45-54 afios
55-64 afios

Mas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB 0 ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior

NIVEL DE Nl _
ivel universitario
ESTUDIOS
CONOCIMIENTO Vascohablante
DE EUSKERA No vascohablante
0 20 40 60 80 100
B Enriguecerme como persona
[ Mejorar mis conocimientos
[ Salirde larutina, vivir sensaciones distintas
B Socializar, compartir experiencias con la gente
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 75.

Motivaciones para la préctica digital segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO
ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer

15-24 afios
25-34 afos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afos

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

Bachiller, EGB o ESO
FP Grado Medio y Superior
Nivel universitario

Vascohablante

No vascohablante

18,5

30,6 30,9 20,0

15,0 34,3 35,7
23,4 36,0 24,6

16,4

23,0 35,7 24,9

34,1 30,8 18,2
38,7 27,2 12,1
18,9 39,7 31,1 10,3

19,8

17,5 34,9 31,2 16,4

27,7 331 19,4

18,4

32,0 331 16,5

20 40 60 80 100

Enriquecerme como persona

Mejorar mis conocimientos

Salir de la rutina, vivir sensaciones distintas
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Artes escénicas y misica

Grafico 76.

Frecuencia de asistencia a espectaculos escénicos en los ultimos 12 meses segun las diferentes

variables de cruce (%).
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ADMINISTRATIVO
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POBLACIONAL
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Grafico 77.

Informe de resultados

Frecuencia de asistencia al teatro en los ultimos 12 meses, segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO
ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer

15-24 afos
25-34 aflos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Méas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

FP Grado Medio y Superior
Nivel universitario
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No vascohablante
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Grafico 78.
Frecuencia de asistencia a espectaculos de danza en los ultimos 12 meses
segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

] Alava
AMBITO

s
ADMINISTRATIVO zraia

Gipuzkoa

Hombre

= Mujer

15-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Més de 64 afios

EDAD

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

NIVEL DE FP Grado Medio y Superior

ESTUDIOS Nivel universitario

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

Vascohablante
No vascohablante
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Grafico 79.
Frecuencia de asistencia a conciertos en los ultimos 12 meses segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

. Alava
AMBITO

ADMINISTRATIVO Bizkaia 333 29.8 36,8
Gipuzkoa 32,8 34,0 33,2

Hombre
SEXO

Mujer

15-24 afios
25-34 aflos
35-44 afios 39,5 31,9 28,5
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios

EDAD

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior
T Nivel universiari
ESTUDIOS
CONOCIMIENTO Vascohablante
DE EUSKERA No vascohablante
0 20 40 60 80 100

B 1-3veces
[ 4 vecesomas
" Nunca

123



@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 80.
Frecuencia con la que escucha la musica grabada en funcion de las diferentes variables de cruce (%).

124

TOTAL

] Alava
AMBITO

s
ADMINISTRATIVO zraia

Gipuzkoa

Hombre

= Mujer

15-24 afios
25-34 afios
35-44 afos
45-54 afios
55-64 afios
Més de 64 afios

EDAD

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior

NIVEL DE Nivel universitario

ESTUDIOS

CONOCIMIENTO Vascohablante

DE EUSKERA No vascohablante
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Asistencia al cine

Grafico 81.
Frecuencia de asistencia al cine en los ultimos 12 meses segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

i Alava
AMBITO

ADMINISTRATIVO Bizkaia

Gipuzkoa

Hombre

SEXO Mujer

15-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Més de 64 afios

EDAD

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

TAMANO
POBLACIONAL

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico
Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU
FP Grado Medio y Superior

NIVEL DE Nivel universitario

ESTUDIOS
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 82.

Frecuencia con la que utilizan videojuegos segun las diferentes variables de cruce (%).
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ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL
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Bachiller, EGB o ESO
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Grafico 83.

Informe de resultados

Lengua de los videojuegos segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO

ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer

15-24 afios
25-34 aflos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

FP Grado Medio y Superior
Nivel universitario

Vascohablante

No vascohablante
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Lectura

Grafico 84.

Numero de libros leidos en los ultimos 12 meses segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO
ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer

15-24 afios
25-34 aflos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

FP Grado Medio y Superior

NIVEL DE Nivel universitario

ESTUDIOS

CONOCIMIENTO Vascohablante

DE EUSKERA No vascohablante
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Grafico 85.

Informe de resultados

Frecuencia de lectura en los ultimos 3 meses segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO

ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer

15-24 afios
25-34 aflos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA

FP Grado Medio y Superior
Nivel universitario

Vascohablante

No vascohablante

B Todos o casi todos los dias
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 86.

Soportes de lectura segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO
ADMINISTRATIVO

SEXO

EDAD

TAMANO
POBLACIONAL

Alava
Bizkaia
Gipuzkoa

Hombre
Mujer
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25-34 aflos
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios
Mas de 64 afios

Capital
<10 mil
10-25 mil
25-50 mil
>50 mil

No obtuvo EGB, ESO o Bachillerato Basico

Bachiller, EGB o ESO

Bachiller Superior, Bachillerato LOGSE, COU

NIVEL DE
ESTUDIOS

CONOCIMIENTO
DE EUSKERA
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Grafico 87.

Frecuencia con la que las personas han acudido a la biblioteca en los ultimos 12 meses

segun las diferentes variables de cruce (%).
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ADMINISTRATIVO
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POBLACIONAL
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NIVEL DE
ESTUDIOS
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Nivel universitario

Vascohablante
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 88.

Frecuencia de asistencia a actividades culturales en las bibliotecas en los ultimos 12 meses,
segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 89.

Préstamo de libros o peliculas digitales segun las diferentes variables de cruce (%).
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Medios de comunicacion

Grafico 90.

Frecuencia con la que leen periddicos segun las diferentes variables de cruce (%).

TOTAL

AMBITO

Alava
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Grafico 91.

Informe de resultados

Frecuencia con la que leen revistas segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 92.
Frecuencia con la que leen periddicos en soporte digital segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 93.
Frecuencia con la que leen revistas en soporte digital, segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 94.

Frecuencia con la que ven la television segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 95.

Frecuencia con la que escuchan la radio en funcidn de las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 96.
Frecuencia con la que ven la television de forma digital segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 97.
Frecuencia de escucha digital de la radio segun las diferentes variables de cruce (%).
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Museos y patrimonio cultural

Grafico 98.
Frecuencia de asistencia a museos en los ultimos 12 meses segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 99.
Frecuencia de asistencia a galerias de arte en los ultimos 12 meses segun las diferentes
variables de cruce (%).
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Grafico 100.
Frecuencia con la que las personas han acudido a algin monumento, edificio o lugar historico
en los ultimos 12 meses segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 101.
Principal motivo de asistencia a museos, galerias de arte y monumentos, edificios o lugares
histdricos segun las diferentes variables de cruce (%)
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Informe de resultados

2024

Practicas artisticas nivel amateur

Grafico 102.
Personas que han realizado alguna practica cultural amateur en el ultimo afio
segun las diferentes variables de cruce (%).
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Formacion cultural

Grafico 103.
Frecuencia de realizacion de alguna actividad relacionada con el arte o la cultura fuera del
centro o de la institucidn educativa, segun las diferentes variables de cruce (%).
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Participacion en asociaciones culturales

Grafico 104.

Informe de resultados

Personas que participan en una o mas asociaciones culturales segun las diferentes variables

de cruce (%).
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Informe de resultados
|

2024

Uso de Internet

Grafico 105.
Personas usuarias de Internet y servicios online segun las diferentes variables de cruce (%).
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@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Grafico 106.

Personas suscritas a alguna plataforma digital con acceso a contenido cultural
segun las diferentes variables de cruce (%).
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Redes sociales en la participacion cultural

Grafico 107.

Informe de resultados

2024

Incidencia de las redes sociales en las practicas culturales segun las diferentes variables de cruce (%).
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Participacion general en euskera

Grafico 108.

Informe de resultados

Participacidon general en euskera segun las diferentes variables de cruce (%).
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Habitos culturales en euskera

Grafico 109.

Personas que han acudido al menos una vez en los ultimos 12 meses a ver alguna obra de teatro
en euskera, segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 110.

Personas que escuchan musicos o grupos musicales en euskera segun las diferentes variables

de cruce (%).
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Grafico 111.

Personas que han asistido a alguna actuacion de bertsolaris en los ultimos 12 meses
segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 112.
Personas que prefieren el cine en euskera (siempre o muchas veces optan por esta version cuando se
proyecta en euskera la pelicula que quieren ver) en funcion de las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 113.

Personas que escuchan radio en euskera segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 114.

Personas que consumen television en euskera segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 115.

Lectura en euskera en los ultimos 3 meses segun las diferentes variables de cruce (%)..
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Grafico 116.
Personas consumidoras de peridédicos en euskera segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 117.

Personas consumidoras de revistas en euskera segun las diferentes variables de cruce (%).
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Practicas digitales en euskera

Grafico 118.
Uso en euskera de Internet y servicios online segun las diferentes variables de cruce (%).
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Grafico 119.

@ Encuesta de participacion cultural en la Comunidad Auténoma de Euskadi

Uso en euskera de las redes sociales segun las diferentes variables de cruce (%).
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Practicas creativas amateur: bertsolarismo

Grafico 120.

Informe de resultados

Personas que practican bertsolarismo segun las diferentes variables de cruce (%).
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B.

Ficha tecnica de la encuesta

Ambito poblacional y administrativo

Ambito temporal

Diseifio muestral

Tamaiio

Error muestral

Nivel de confianza

Estratos y cuotas

Método de realizacion de las entrevistas

Ponderacion

Comunidad Autonoma de Euskadi

Diciembre de 2023-marzo de 2024

Muestreo aleatorio estratificado con afijacion
no proporcional

4.700

+% 1,46. (En el informe metodolégico
disponible en la web del Observatorio Vasco
de la Cultura se puede consultar la estimacion
del error muestral para las categorias que
componen las variables de cruce)

% 95,5 bajo supuesto de maxima
indeterminacion (p=g=% 50)

« Ambitos administrativos

- Tamafio poblacional del municipio
» Sexo

- Edad

» Conocimiento de euskera

Entrevista telefénica asistida por ordenador

Los datos estan ponderados para

representar adecuadamente a la poblacion,
equilibrandolos en funcion del territorio
historico (Alava, Bizkaia y Gipuzkoa), tamafio
del municipio, edad y conocimiento del euskera
(vascohablantes o no)
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