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Introduccion

La realizacién de una gran encuesta de
participacion cultural permite obtener una
fotografia general del comportamiento

y las opiniones de la poblacién en un
ambito de gran relevancia social como

es la cultura. Unas practicas sociales
que, a grandes rasgos, son clave para el
desarrollo personal pero también para el
desarrollo social.

Conocer en profundidad los patrones

de participacion, las motivaciones y los
factores de dificultad que enfrentan las
personas en su acceso a la cultura nos
ayuda a identificar areas de mejora'y
oportunidades de actuacion. Ademas,
este tipo de estudios permite detectar
desigualdades y brechas de acceso que
deben abordarse para garantizar una
oferta cultural mas inclusiva y accesible.

Por este motivo la Encuesta de
Participacion Cultural de la CAE es una
operacion estratégica del Observatorio
Vasco de la Cultura. De la misma forma
lo es el presente informe que, dentro
de todas las posibilidades que ofrecen
los datos, se orienta concretamente

a detectar patrones y perfiles de
participacion cultural.

¢Qué tipo de patrones de participacién
cultural existen en la CAE? ;Como son las
personas que desarrollan estos patrones?

Estas son las preguntas basicas

de investigacion con el objetivo de
profundizar en el conocimiento de los
publicos desde una mirada poblacional,
relevante para la orientacién y disefio de
las politicas obteniendo una mirada de
conjunto de toda la ciudadania.

Para este objetivo, el presente informe
presenta, en primer lugar, las claves
conceptuales y metodoldgicas para una
lectura bien informada de los resultados. En
segundo lugar, el bloque principal presenta
tanto los patrones de participacién
detectados como la caracterizacion de

las personas que se agrupan en estos
patrones. Es la parte principal del trabajo
y, en ultima instancia, se cierra con una
sintesis e interpretacion global de los
resultados junto con un breve apartado
final con lo mas destacado.



Segmentacioén de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE
Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Claves
conceptuales y
metodologicas

La segmentacion de publicos culturales de
la CAE realizada se apoya en la aplicacion
de la técnica del

a los datos de la Encuesta de
Participacion Cultural en la CAE 2024. Los
grupos, segmentos o patrones detectados
(clases latentes) surgen del procesamiento
de un total de 15 variables de participacion
cultural.

Se consideran 10 variables de participacion
receptiva, 2 de participacién activay 3

de participacion digital. En el caso de

la participacién activa y digital, dada la
naturaleza de las actividades, se opta por
la agrupacion de todas las variables en una
sola escala, diferenciando por tipos (en la
tabla 1 se ofrece un resumen, que puede
ampliarse en el anexo con mayor detalle

de las variables que conforman las escalas
de practicas artisticas amateur y digitales).
Un algoritmo genera los grupos de publico
agrupando las personas que muestran un
patron similar de participacioén cultural en el
conjunto de las variables estudiadas.

Un primer valor afiadido de este ejercicio
es que se observa directamente el
comportamiento cultural y, a partir de
este, se configuran los grupos. Es decir,
no se constituyen grupos demograficos
(edad, sexo, lugar de residencia...), sino
directamente culturales (qué practicas
realizan y con qué intensidad). Las
variables demograficas o las sociales
(ingresos, nivel de estudios...) sirven en un
segundo paso como caracterizacion.

Como se ha resefado en

, tanto las variables
explicativas tradicionales como las formas
de participacion han cambiado, planteando

Si bien la informacién metodoldgica se amplia en el anexo, los interesados pueden conocer la técnica atendiendo al manual de aplicacién en R:

Observatorio Vasco de la Cultura (2019) “
Hadley, S., Johanson, K., Walmsley, B., & Torreggiani, A. (2019) “

e =)

un reto a las aproximaciones habituales.
El ejercicio realizado parte tanto del
reconocimiento de las diversas formas de
participacién cultural como de las

de los
ultimos afios®”.

", Observatorio Vasco de la Cultura, Gobierno Vasco.

". Cultural Trends, 28(2-3), 81-85.


https://cran.r-project.org/web/packages/poLCA/poLCA.pdf
https://cran.r-project.org/web/packages/poLCA/poLCA.pdf
https://www.euskadi.eus/observatorio-vasco-cultura/publicaciones/contenidos/informacion/keb_argit_partehartzea/es_def/index.shtml
https://www.euskadi.eus/observatorio-vasco-cultura/publicaciones/contenidos/informacion/keb_argit_partehartzea/es_def/index.shtml
https://www.euskadi.eus/observatorio-vasco-cultura/publicaciones/contenidos/informacion/keb_argit_partehartzea/es_def/index.shtml
http://doi.org/10.1080/09548963.2019.1617486
http://doi.org/10.1080/09548963.2019.1617486
http://doi.org/10.1080/09548963.2019.1617486
https://cran.r-project.org/web/packages/poLCA/poLCA.pdf
https://www.euskadi.eus/observatorio-vasco-cultura/publicaciones/contenidos/informacion/keb_argit_partehartzea/es_def/index.shtml
http://doi.org/10.1080/09548963.2019.1617486
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Resumen de las variables utilizadas para la construccion de los patrones o grupos de participacion cultural

Modo

Receptivo

Activo

Digital

Ambito Categorias
Teatro -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)
Danza -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)
Conciertos -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)
Cine -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)
Biblioteca -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)

Biblioteca-Otras actividades | _ Nunca - Una o méas veces

Lectura - Ningun libro - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)

Conferencias -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)

Museos -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)
Galerias de . . . . .
arte -Nunca - Frecuencia baja (1-3) - Frecuencia media (4-6) - Frecuencia alta (7+)

Asociacionismo | - En ninguna asociacion -Enuna -En mas de una

el e e -Ninguna -Intensidad baja - Intensidad media - Intensidad alta
(inntensidad)

Précticas digitales receptivas clasicas -Ninguna -Untipo -Dostipos - Tres tipos o mas

Practicas digitales receptivas “nativas” = Ninguna -Un t|po -Dos tipos -Tres tipos 0 mas

Practicas digitales activas -Ninguna -Untipo - Dos tipos - Tres tipos o mas

Fuente: Elaboracion propia

e =)

De hecho, si bien es posible identificar el
efecto de determinantes sociolégicos, este
informe es una muestra de la fluidez con

la que diferentes perfiles demograficos y
sociales se ubican en distintos segmentos
de publico a pesar de compartir estas
caracteristicas.

Un segundo hecho que permite comprender
mejor el ejercicio realizado y su valor es
que es el propio algoritmo el que reconoce
y propone patrones, de manera que no se
impone ninguna idea o criterio previo al
surgimiento de los grupos”.

Como se observa en la tabla 1, el gjercicio
diferencia entre intensidad de las practicas y
tipo de practicas, y ello permite captar mejor
la diversidad de formas de realizar (o no)
actividades artisticas y culturales.

Una vez presentados los segmentos

o grupos de publico cultural, se
caracterizan sociolégicamente con

una bateria de variables vinculadas a la
dimensién de capital cultural heredado,
sociodemograficas, socioecondémicas,

A pesar de ello, la seleccién del nimero de grupos y su interpretacion es siempre un ejercicio conceptual orientado a constituir grupos que tengan sentido teérico y que sean relevantes a nivel informativo.
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psicoldgicas y otras circunstancias y + Barrera de la oferta existente en el factores que no se relacionan de forma
preferencias vitales (aficiones distintas a entorno lineal con los grupos (se puede profundizar
la cultura y obligaciones). En este caso se + Barrera econdmica/de precio en ello en el apartado ).
utilizan las siguientes: + Tipo de motivacion hacia la Esto es natural, y confirma que los grupos

Capital cultural heredado

+ Infancia con participacién cultural
activa

+ Infancia con participacion cultural
receptiva

* Nivel de estudio del progenitor

Perfil sociodemografico

+ Tramo de edad

+ Tamafo de la ciudad de residencia

+ Sexo

« Numero de hijos menores

+ Origen de nacimiento

Condicion socioecondémica

+ Nivel de estudios

+ Dificultad para llegar a fin de mes

* Ingresos mensuales en el hogar

+ Beneficiarios de prestaciones

Dimensioén psicolégica (barreras,

valores y motivaciones)

+ Valor personal del arte/cultura

+ Barrera psicologica

+ Barrera de conocimiento

+ Nivel de informacion cultural

participacion cultural
Otras aficiones y obligaciones
+ Otras aficiones
+ Hacer deporte y actividad fisica
+ Cocinar como pasatiempo
+ Ver deporte o asistir a eventos
deportivos
+ Pasear y/o hacer comprar
+ Pasar tiempo en bares y
restaurantes
+ Streamers / Youtubers /
Videojuegos
« Navegar por Internet y redes
sociales
+ Ver la television
+ Obligaciones
+ Dedicacion a tiempo laboral
+ Dedicacion a tiempo de estudio
+ Dedicacion a tiempo doméstico/
de cuidados
+ Dedicacion a tiempo de
voluntariado

En la caracterizacion de los grupos, un
hecho relevante es la observacién de

no solo participan mas o menos (lo que
implicaria una relacion lineal entre una
variable y otra), sino que participan de
forma diferente (no es solo una cuestion de
cantidad o volumen, sino de tipo o forma).

La observacion de este hecho afade
argumentos a la necesidad de concebir
la participacion cultural de una forma
mas amplia a la tradicional y tipicamente
institucional: mas alla de las actividades
tipicas de participacion receptiva
presencial como ir al teatro, al cine, a
conciertos, museos, leer...

Si bien para la presentacion de resultados
se usaran medidas bivariables (diferencias
de cada grupo respecto a la media,
apartado ), se han
aplicado también técnicas explicativas
multivariables como la regresion logistica
multinomial para una mejor comprension
global de lo observado (que se puede
consultar en el ).
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L] L] L] LI 4
Grupos y niveles de participacion
Distribucion de la poblacion por patrones de participacion cultural (Resumen de los siete perfiles segin

nivel global de participacion)

= \/olumen del grupo (%)

Probabilidad de participar en cultura (%)

30 90
26,06
78 25,13 80
25
68 70
20 60 60

2 10,57

6,72

Grupos menos activos 9 10

Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacion Cultural en la CAE 2024

Es posible dividir el conjunto de la
poblacion mayor de 15 afios de Euskadi

en 7 patrones o grupos de participacion
cultural atendiendo al nivel y el modo de
participacion cultural. Aunque los datos
permiten diferenciar el nivel de cada
practica concreta, en esta mirada general
(grafico 1) se ofrece un promedio global
gue se entiende como “probabilidad de
participar en cultura”. La combinacion de
ambas miradas permite una caracterizacion
con etiquetas cualitativas y a su vez una
ordenacion de los patrones desde los de
participacion mas intensa a aquellos casi al
margen de toda actividad cultural.

Partiendo de esta mirada global,
combinando ambos datos, cabe apuntar
primero que hay una gran heterogeneidad.
La poblacién es muy diversa en lo que
respecta a la participacion cultural y,
como se vera en el apartado que entra en
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detalle, no es posible realizar afirmaciones
categoricas al respecto.

Asi, destaca primero un pequefio grupo
tanto en el extremo activo como en el
inactivo. En el centro hay un conjunto
amplio de grises donde, como se vera
mas adelante, no todo se trata del nivel de
participacion sino también del modo.

En estos patrones intermedios destaca un
grupo central que es el mas voluminoso

y con una participacion intermedia. Entre
el resto, la distribucion tiende hacia la
derecha por la existencia de un gran grupo
amplio que basicamente participa a nivel
digital receptivo.

e =)

Asi, los tres grupos mas activos suman

un 31,52% y los tres menos activos un
42,42%. Hay que tener en cuenta que el
grupo etiquetado como No-publico muestra
alguna leve probabilidad para distintas
actividades, pero son mas bien bajas 'y
puntuales y tiene sentido utilizar la etiqueta
a pesar de lo categérica que resulta.

Como se participa: patrones de participacion cultural

En este apartado profundizamos en la descripcién de cada patrén o grupo de participacion cultural, entendiendo qué practicas les

caracterizan y con qué intensidad las realizan.
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Participacion receptiva

+ Asistencia muy destacada a teatro, conciertos y cine.
+ Uso muy frecuente de bibliotecas y lectura muy intensa.
+ Asistencia frecuente a danza, museos y galerias de arte.

+ Frecuencia muy intensa de lectura y uso de bibliotecas
mas alla del préstamo de libros (asistencia a actividades)

+ Asistencia con intensidad media a teatro, cine, conciertos
y museos.

+ Intensidad baja en danza, conferencias y galerias de arte.

+ Intensidad variable de lectura dentro del grupo.
« Frecuencia puntual en teatro y museos.

+ Consumo presencial basado en conciertos, cine y teatro.
+ Destacan las visitas puntuales a los museos.
+ Lectores con intensidad variable.

+ Participacion cultural de intensidad baja y centrada en lo
analdgico/presencial.
+ Lectura poco frecuente.

+ Participacion cultural muy baja en actividades
presenciales, centrada en cine, conciertos y en menor
medida teatro.

+ Lectura con intensidad muy baja.

+ Asistencia a teatro, conciertos, danza o cine
extremadamente baja.

+ En términos relativos (contexto de muy bajo consumo),
destaca la probabilidad de la lectura.

Participacion activa

+ Alta implicacion en asociacionismo y
practicas artisticas amateur.

+ Asociacionismo y practicas artisticas
amateur importantes, pero no
destacadas.

+ Inclinacién destacada hacia la
realizacion de practicas artisticas
amateur y el asociacionismo.

+ Niveles bajos pero existentes de
practicas artisticas y actividades
digitales activas.

+ Asociacionismo practicamente nulo.

+ Poca implicacidn en practicas
artisticas amateurs y actividad
asociativa.

+ Actividad asociativa nula.

+ Alguna practica artistica amateur en
casos anecdaticos.
+ Nulo asociacionismo.

e =)

Participacion digital

+ Muy activos en practicas
digitales receptivas y
activas.

« Elevada realizacion
de practicas digitales,
sobre todo en formato
receptivo.

+ Plenamente digitales (de
lo receptivo a lo activo y
de lo més tradicional a lo
mas moderno).

+ Practicas digitales
extendidas solo entre las
receptivas.

+ Practicas digitales
anecddticas.

+ Muy elevado consumo
digital receptivo

+ Escasa actividad en
formatos digitales activos.

+ Cierto consumo
digital, pero receptivo
y de raiz analdgica
(ver espectaculos o
exposiciones online, leer
online...).

+ Nulas practicas digitales
activas.
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4.1. Omnivorismo voraz

Muy alta participacion en todas
las actividades culturales, tanto
receptivas como activas.

Asistencia frecuente a danza,
museos y galerias de arte.

En una gradacion de la probabilidad total de
participar en cultura se sitian como lideres
diferenciados. Representan una pequefia
fraccion muy movilizada del 8,64% del total.
Su gasto medio en cultura al mes es de
113,95 €.

Hacen practicamente de todo y con
intensidades altas y regulares. Los unicos
tipos de participacién que no lideran son los
digitales, pero igualmente se situan en la
parte superior de la tabla.

Asistencia muy destacada a
teatro, conciertos y cine.

Alta implicacién en
asociacionismo y practicas
artisticas amateur.

De todas formas, las practicas que
realizan con mayor intensidad son las mas
extendidas a nivel poblacional: conciertos
y cine, en primer lugar, y practicas digitales
receptivas, en segundo lugar.

Como puntos de demarcacion
especialmente relevantes destacan la
lectura voraz (y, de forma relacionada, la
asistencia a la biblioteca), la intensidad
media y alta de visitar museos, la asistencia
a danza y galerias de arte (aunque con

Uso muy frecuente de
bibliotecas y lectura muy
intensa.

Muy activos en practicas
digitales receptivas y activas.

intensidad baja, son los que mas realizan
estas prdcticas con diferencia), un peso
mucho mayor del asociacionismo y una
intensidad alta de realizacion de practicas
artisticas amateur.
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4.2. Omnivorismo relajado

Participacion cultural muy
elevada pero con un grado
inferior que los voraces.

Intensidad baja en danza,
conferencias y galerias de arte.

Son el segundo grupo de mayor probabilidad
de participar en culturay, con un gasto
mensual en cultura de 75,46 €, representan
un 8,28%. La participacion esta muy
extendida y es muy variada, pero es un punto
menos intensa que la del grupo lider. Si en

el grupo de omnivoros voraces las practicas
se realizan con una intensidad media-alta, en
este caso la intensidad tiende a ser media-
baja en la mayoria de casos (a excepcién de
la lectura, la asistencia a la biblioteca y las
practicas digitales receptivas).

Frecuencia muy intensa de lectura y uso
de bibliotecas mas alla del préstamo de
libros (asistencia a actividades)

Elevada realizacion de
practicas digitales, sobre todo
en formato receptivo.

Ademas, se empiezan a detectar ciertas
actividades -pocas- donde la probabilidad de
no realizarlas es mayor que la de realizarlas:
la danza, la asistencia a conferencias, las
galerias de arte y las practicas digitales
activas.

Asi, hay una intensidad alta de lectura, de
asistencia a la biblioteca y de practicas
digitales receptivas y una intensidad media
en la asistencia al teatro, a conciertos,

al cine y alos museos. La asistencia de

Asistencia con intensidad
media a teatro, cine, conciertos
y Mmuseos.

Asociacionismo y practicas
artisticas amateur importantes,
pero no destacadas.

bibliotecas destaca por centrarse no solo en
el préstamo de libros sino en la asistencia a
otras actividades (es el Unico grupo donde
destaca esta practica).

Las practicas artisticas amateur estan
bastante extendidas, pero no son plenamente
transversales a todo el grupo, asi como

el asociacionismo, que es relevante en
comparacion a la media.
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4.3. Activos y conectados

Participacién mediay
equilibrada entre lo presencial y
analdgico y lo digital.

Intensidad variable de lectura
dentro del grupo.

Son el tercer grupo mas activo, aunque el
menos activo de los activos. Representan
un 14,6% del total. Tienen, por tanto, un peso
mas importante que los grupos de mayor
probabilidad de participar que les preceden.

Su gasto mensual en cultura es de

76,46 €, casi igual que el grupo anterior
(“Omnivorismo relajado”) y que el posterior
(“Consumidor medio”). Anteceden al
patrén del “Consumidor medio” y les
diferencia respecto a estos la mayor
probabilidad de realizar practicas

Plenamente digitales (de lo receptivo a lo activo y
de lo mas tradicional a lo mas moderno).

En lo presencial, gran interés
por el cine y los conciertos.

artisticas amateur, de asociarse y el hecho
de ser plenamente digitales. En promedio,
con relacion a la dimension digital, cabe
destacar que son los que mas conectados
estan de todos los grupos.

En el plano de la participacion receptiva,
su participacion mas amplia se da en

la asistencia a conciertos y al cine. Con
una intensidad variable dentro del grupo
practican generalmente la lectura y visitan
museos puntualmente.

Inclinacién destacada hacia la realizacién
de practicas artisticas amateur y el
asociacionismo.

Frecuencia puntual en teatro y museos.
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4.4. Consumo clasico medio

Participacién ocasional centrada en lo
presencial y lo mas habitual (conciertos,
cine, teatro).

Asociacionismo practicamente nulo.

Es el grupo central y lo es en dos sentidos:
es el grupo mayoritario (26,06%, aunque
comparte un peso practicamente
equivalente al patron etiquetado como
“Digitales receptivos”) y es el que se sitia
en un punto medio en cuanto a probabilidad
general de participar en cultura.

Su gasto mensual en cultura es de 77,41 €.
Es un nivel de gasto equivalente al del patron
de Omnivorismo voraz y al de Activos 'y
conectados.

Destacan las visitas puntuales a los museos.

Lectores con intensidad variable.

Como ya se ha destacado anteriormente,

les diferencia del patron de Activos 'y
conectados un grado menor de participacion
activa en asociaciones o en actividades
artisticas amateurs, asi como en lo digital
activo.

Su preferencia es por la participacion
receptiva tanto en lo analégico como en
lo digital, y participan en las actividades
mas extendidas. Asi, se caracterizan
por atender ocasionalmente al teatro, a

Niveles bajos pero existentes de practicas
artisticas y actividades digitales activas.

Practicas digitales extendidas
solo entre las receptivas.

conciertos, al cine, a museos (de forma mds
bien destacada aunque centrada en la visita
puntual), por ser generalmente lectores con
intensidad variable y por practicas digitales
receptivas.
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4.5. Participacion analégica ocasional

Participacion cultural de intensidad baja y
centrada en lo analdgico.

Practicas digitales anecdéticas.

En este caso ya pasamos a un grupo donde

es mas probable no participar en cultura
que hacerlo, por bien que la probabilidad

promedio de participar se sitia en un 39%.

Es un grupo pequeiio, con un peso del
6,72%. Su gasto mensual en cultura es de
56,45 €, mucho mas bajo que el grupo que
le precede.

Para comprender mejor este patron es
interesante destacar que se diferencia del
grupo siguiente por su posicionamiento
ante lo digital. Ambos son grupos donde la

Lectura poco frecuente.

Poca implicacién en practicas artisticas
amateurs y actividad asociativa.

participacion es limitada, pero en este caso
la tendencia es a lo receptivo analdgico
clasico mientras los siguientes son
puramente digitales receptivos.

Es decir, su preferencia es, aunque con una
intensidad baja, el teatro, los conciertos,

el cine, los museos y, con una intensidad
mucho mas variable, la lectura.
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4.6. Solo digital receptivo

Frecuencia intensa de uso de medios
digitales para la realizacién de un
consumo receptivo.

Actividad asociativa nula.

Son el otro gran patron de participacion
cultural (25,13%) y en una mirada al
promedio de los modos de participacion se
situan con una probabilidad muy baja de
participar.

Su participacion se limita basicamente a
un consumo digital receptivo y solo muy
puntualmente realizan algunas actividades
de participacién fisica como son atender
a conciertos o el cine (y al teatro en menor
medida). Danza, conferencias, museos

o galerias de arte son actividades muy
marginales.

Participacién cultural muy baja en actividades
presenciales, centrada en cine, conciertos y en
menor medida teatro.

Escasa actividad en formatos
digitales activos.

A pesar de lo anterior, es mas probable que
sean lectores a que no lo sean, aunque su
intensidad de lectura es baja.

Su gasto mensual en cultura se sitda en
40,53 €. Cabe recordar que, por detras, solo
tienen al no-publico, quienes realizan un
gasto mensual de 14,95 €.

Lectura con intensidad muy baja.
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4.7. No-publico

Minima o nula actividad en cualquier
modo de participacion.

Conciertos y alguna practica artistica
amateur en casos anecdoéticos.

El No-publico es un grupo del 10,57% de la
poblacion que se encuentra practicamente
al margen de la participacion cultural,
enormemente desmovilizado. En este
caso, el gasto medio es de 14,95 € en
cultura al mes.

En términos de participacion cultural no
hacen nada o muy poco. Solo destaca

la lectura, pero unicamente en términos
relativos: si la probabilidad de participar
es en promedio del 9%, en lectura
asciende al 40%. Esto permite declarar la

lectura como la practica mas transversal a

todos los grupos.

Asistencia a teatro, danza o cine
extremadamente baja.

Cierto consumo digital, pero receptivo y de
raiz analdgica (leer online, ver espectéculos o
exposiciones online...).

Las otras practicas que destacan de
forma aun mas relativa -y siempre con
intensidad baja- son las practicas digitales
receptivas (especialmente las que se
pueden considerar como “clasicas” frente
a las “nativas”, con una probabilidad de
ser realizadas del 20%), la asistencia a
conciertos (probabilidad del 19%) y las
practicas artisticas amateur (probabilidad

del 17%). Son en cualquier caso probabilidad

muy bajas, pero son de las pocas
actividades que destacan ligeramente, junto
ala lectura.

En términos relativos (contexto de muy
bajo consumo cultural), destaca la
probabilidad de la lectura.

Nulo asociacionismo y practicas
digitales activas.

Otras practicas como el asociacionismo

o las practicas digitales activas son nulas
(probabilidades de practicarlas del 3% y del
1% respectivamente).



Omnivorismo
voraz

+ Nivel muy alto
de realizacion
de actividades
culturales
presenciales
tanto activas
como receptivas
en la infancia.

+ Nivel educativo
elevado de los
progenitores.

* Esun grupoin-
tergeneracional
pero tendiente a
la juventud.

+ Viven muy mayo-
ritariamente en
capitales y gran-
des ciudades.

Omnivorismo
relajado

+ Efecto
positivo de las
experiencias
culturales
receptivasy,
especialmente,
activas, en la
infancia.

+ Grupo interge-
neracional pero
tendiente a
joven.

+ Les diferencia
del grupo ante-
rior y siguiente
que viven con los
hijos en mayor
proporcion.

Quiénes son: perfil sociologico

Activos y
conectados

+ El nivel formativo
medio de sus
progenitores
es el mayor
de todos los
grupos.

+ Infancia con
practicas
culturales,
especialmente
activas, de forma
mas destacada.

+ Grupo mas joven
de todos.

+ Mayor
proporcion
euskaldunes.

+ Poca presencia
de hijos.
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Consumo
clasico medio

+ Se sitdan en
una posicion
intermedia
con relacion al
capital cultural
heredado.

+ Grupo marcado
por la presencia
de adultos de 35
a 54 afios.

+ Viven con
hijos en una
proporcion
superior a la
media.

+ Capitales
y grandes
ciudades.

« Concentracién
levemente
superior de
hombres.

Participacion
analdgica
ocasional

+ Ligeramente
por debajo de
lamediaenla
realizacion de
actividades
culturales en la
infancia.

+ Progenitores
con titulos
educativos
de niveles
inferiores.

+ Presencia
elevada de
mayores
de 55 afios,
especialmente
de 64 aiios.

+ Mayor
concentracién
de mujeres.

Solo digital
receptivo

+ Baja
socializacién
cultural en la
infancia.

+ Entre los pu-
blicos menos
activos, son sig-
nificativamente
mas jovenes.

No-publico

+ Tienen el
menor indice de
socializacién
cultural en la
infancia.

+ Grupo con el
mayor peso de
personas que
superan los 64
afos.

+ Mayor
concentracion
de mujeres.



Omnivorismo
voraz

* Tienen
titulaciones
educativas
altas, gran
concentracion
de titulados
universitarios.

+ Nivel de ingresos
intermedio.

+ Valor alto de la
cultura tanto a
nivel personal
como social.

+ Necesidades
culturales y
simbdlicas antes
que sociales y
emocionales.

+ ldentidad muy
vinculada a la ac-
tividad cultural,
con las barreras
psicoldgicas y
de conocimiento
mas diluidas.

+ Participarian
aln mas si hu-
biera mas oferta
cultural en su
entorno.

Omnivorismo
relajado

« Alta
concentracion
de titulaciones
universitarias,
como en el caso
anterior.

+ Artey cultura
son importantes
para su satisfac-
cion o realiza-
cion personal.

+ El artey la activi-
dad cultural les
resultan natu-
rales.

+ Identidad muy
vinculada a la
actividad cul-
tural, con bajas
barreras psicolé-
gicas y de cono-
cimiento.

+ Participarian
aun mas si hu-
biera mas oferta
cultural en su
entorno.

Activos y
conectados

+ Dificultades
para llegar a
fin de mes algo
destacadas,
pero menos que
el grupo de No
publico y de Solo
digital receptivo.

* Ingresos por
debajo de la
media.

+ Nivel educativo
alto, aunque
no tan elevado
como los
omnivoros.

+ Valor personal
de la cultura
ligeramente
superior a la
media.

+ Barrera
psicoldgica y de
conocimiento
atenuada.

+ Manifiesta
en mayores
ocasiones
que irian mas
si tuvieran
acompafantes.
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Consumo
clasico medio

+ Tienen las
menores
dificultades
econdmicas con
relacion a los
otros grupos.

+ Tienen un buen
nivel educativo
de media, con
mayoria de
universitarios.

+ Se sitdan en
una posicion
intermedia en
los distintos
ftems de
caracterizacion
psicoldgica.

Participacion
analdgica
ocasional

+ Titulaciéon
educativa muy
transversal,
aunque
concentracién
en niveles de
secundaria.

+ Mas bien pocas
dificultades
econdmicas, con
ingresos en la
media.

« Valordela
cultura a nivel
tanto social
como cultural en
la media.

+ Nivel de
informacién
cultural
tendiente a
bueno.

+ Barreras
psicoldgicas y
de conocimiento
en la media.

Solo digital
receptivo

* Peso importante
de la formacion
profesional,
seguido del nivel
universitario.

« Dificultades
econdémicas
m4as marcadas,
aungue no son
los que tienen
los menores
ingresos.

+ Sienten que el
arte y la cultura
no son para gen-
te como ellos.

+ Tienen poca
informacion
cultural.

e =)

No-publico

+ Concentracion
de personas
en sin estudios
o primaria'y
secundaria
obligatoria.

« Dificultades
econdémicas
marcadas, con
los ingresos
mas bajos de
la muestra en
promedio.

+ La barrera de
conocimiento y
psicolégica mas
marcada.

+ No participarian
mas si hubiera
mas oferta
cerca.

+ El precio no
representa un
problema.



Omnivorismo
voraz

+ Aficion
extendida por
la practica del
deporte, por
los bares y las
series online.

Omnivorismo
relajado

+ También
extendida la
aficién por la
practica del
deporte.

+ Aficién relevante
por pasear los
baresy ver
series online.

+ Mayor tiempo
de dedicacion
al trabajo
domeéstico (la
proporcion
de personas
con hijos
convivientes
€s mayor) que
las personas
Omnivoros
voraces y las del
grupo Activos 'y
conectados.

Activos y
conectados

+ Grupo con un
mayor nimero
e intensidad de
otras aficiones.

+ Grupo con
menos tiempo
libre.

+ Aficién muy
extendida por el
uso de redes y
las series online.

+ Aficién relevante
por la practica
del deporte,
la asistencia
abaresy el
streaming o los
videojuegos.

+ Junto al grupo
de personas
de Consumo
clasico, tienen
la media
mas elevada
de trabajo
productivo.
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Consumo
clasico medio

+ Aficién
extendida por
la practica del
deporte, las
series online
y las redes,
los bares y los
paseos.

+ Media mas
elevada de
dedicacién
al trabajo
productivo.

Participacion
analdgica
ocasional

+ Grupo con mas
tiempo libre
que la media
(dada la edad
media del
grupo, el trabajo
productivo les
ocupa muy
poco de media,
aunque estan
por encima
en trabajo
domeéstico).

+ Aficion por
paseary mirar
la televisién por
encima dela
media.

Solo digital
receptivo

+ La aficién mas
destacada
son las redes
sociales, las
series y pasear.

e =)

No-publico

+ Grupo con la
mayor cantidad
de tiempo libre
(teniendo en
cuenta la edad
media, el trabajo
productivo les
ocupa muy poco,
aunque estan
por encima
en trabajo
domeéstico).

+ Paseanyvenla
television por
encima de la
media.

+ No usanredes
sociales ni
videojuegos ni
pasan tiempo en
bares.
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5.1. Capital cultural heredado

Relacion casi lineal entre los grupos y las
variables, por bien que el mayor capital
cultural heredado es del grupo Activos

y conectados si se considera el nivel de
estudio del progenitor (escogiendo la
variable que en mayor medida representa
a progenitoras femeninas).

La realizacién de practicas en la infancia
es un gran diferenciador entre grupos,
con un impacto muy lineal de menos a
mas. El nivel de estudio del progenitor
(mayormente son mujeres) muestra dos
singularidades: el gran peso en Activos
y conectados y el peso relativamente
superior a sus grupos contiguos en el
caso de las personas del segmento Solo
digital receptivo. Hay que recordar que
este ultimo era, de entre los grupos mas
inactivos, el mas joven.

Caracterizacién de los grupos por su capital cultural heredado.
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Segmento de publico

Diferencias respecto a la media. %.

Infancia con participacion
cultural activa

Infancia con participacion
cultural receptiva

= Nivel de estudio del
progenitor

Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacién Cultural en la CAE 2024
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5.2. Perfil sociodemogréﬁco proporcion superior de personas viviendo ligeramente superiores en los grupos mas

en capitales y grandes ciudades en el caso  mayores (que coinciden con los menos
En clave de perfil sociodemografico es

de los omnivoros voraces; presencia mas activos); origen de nacimiento extranjero
donde en mayor medida se observa que relevante de hijos convivientes entre el mas pronunciado en el grupo de Solo digital
muchas variables no guardan una relacion grupo de Omnivorismo relejado; mujeres receptivo.
lineal con la segmentacion de publicos.
La edad es la que mas se aproxima, Caracterizacion de los grupos por su perfil demografico. Diferencias respecto a la media. %.
pero no es plenamente lineal. La edad 60

es, de hecho, la que mas diferencias

provoca entre grupos. Se detectan como 40

especialmente jovenes el grupo de Activos =Tramo edad

y conectados, configurando un perfil joven
con un comportamiento propio. También
destaca el hecho que el grupo Solo digital
receptivo es, entre los menos activos, el
mas joven. Los grupos de participacion

Tamafio ciudad

"Numero de hijos
\ menores

Diferencia respecto a la media (%)
Y
(=)

, . . L . Origen de nacimiento
analégica ocasional y el no-publico son o) &
principalmente gente mayor. -80

d dad | o0
Vivir en grandes ciudades y capitales . : . .
J . . y ..p ' OQO‘% .3\6\36 eg\%@% \(\66\0 r&g‘\o‘\%\ CQQ\’\\JO '\)‘o\‘co
el sexo, el origen o vivir con hijos, es S {@“‘0\ O o .i@\m ~o¥®
" = " S ¢
solo relevante en el caso de algunos O™ e At . oo \%\\%\% NS B
grupos; y en estos casos la relacion ?%&\C‘Q
lineal es aun menos lineal, y solo hay Segmento de publico

asociacion de determinadas categorias
con determinados grupos: ligera Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacion Cultural en la CAE 2024
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5.3. Condicion
socioeconomica

Los titulos educativos son un claro factor
diferenciador y guardan una relacion
lineal con los grupos. A pesar de ello, las
diferencias son practicamente inexistentes
entre los grupos mas activos y el grupo
intermedio (Consumo cldsico medio). Hay
un cambio de la relacién con los grupos
menos activos. Destaca ligeramente el
caso del grupo Solo digital receptivo, ya
que es un grupo con mayor proporcién de
jévenes que los grupos contiguos; pero de
todas formas el nivel educativo es inferior
a la media.

La dificultad econdmica de llegar a fin de
mes guarda también cierta relacion lineal
pero como con el caso de los estudios,
con un cambio de tendencia en los grupos
menos activos. De todas formas, destaca
cierta dificultad mayor en el grupo de
Activos y conectados respecto a sus
grupos contiguos: hay que recordar que la
proporcion de jovenes es mayor aqui. El
hecho de ser beneficiarios de prestaciones

identifica basicamente a los grupos de
gente mayor, de manera que no guarda
una relacion lineal con todos. De hecho, el
peso minimo se encuentra en el grupo de
Activos y conectado, el mas joven de toda

e =)

la muestra. Con los ingresos, es posible
observar que no hay relacién lineal y esta
replicando el efecto de otras variables
como la edad o ciclo vital.

Caracterizacion de los grupos por su situacion econémica y nivel educativo.

Diferencias respecto a la media. %.
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Segmento de publico

Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacién Cultural en la CAE 2024
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5.4. Dimension psicolégica: Las barreras de oferta en el entorno y precio mas activos los que manifiestan que la
barreras, valores y presentan un caso interesante al funcionar  oferta en el entorno y los precios son una
motivaciones a la inversa de lo esperado: son los grupos  barrera para consumir atin més.

Los factores diferenciadores de la

. ., . , . , . Caracterizacion de los grupos segun su relacién con distintas variables de tipo psicolégico.
dimension psicolégica mas importantes

Diferencias respecto a la media. %.
son la distancia psicoldgica con el arte,

la falta de conocimiento para disfrutarlo, 40
el valor del arte y la cultura como fuente
de satisfaccién personal y el nivel de
informacion cultural.

W
(e

e=/alor personal del

20 arte/cultura
Barrera psicologica
También destaca la motivacion hacia la 10
participacion cultural (social-emocional o Barrera de
0 conocimiento

cultural-simbdlica), aunque en este caso
se mantiene cierta linealidad la intensidad
es mucho menor. Esto muestra de nuevo
que este tipo de variables explicativas son
mas acordes para entender diferencias
entre publicos, aunque se entretejen con -30
todo el conjunto de factores.

=== Nivel de informacion

e Barrera oferta entorno

Diferencia respecto a la media (%)

=== Barrera precio

= Motivacion

Segmento de publico

Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacién Cultural en la CAE 2024
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5.5. Otras aficiones y
obligaciones

En clave de aficiones distintas a la cultura,
pasar tiempo haciendo deporte o en

bares y restaurantes es lo mas comun a
los grupos mas activos culturalmente.

En cambio, pasear y/o hacer compras,

las redes sociales y ver la television es,
con diferencias en cada caso, de las
actividades mas comunes entre los mas

publicos

inactivos.

Por ejemplo, el paseo es muy comun

entre el grupo de participacién analdgica
digital, las redes sociales en el grupo de
Solo digital receptivo y ver la televisién en
el No-publico. A pesar de todo, las redes
sociales son principalmente la aficion del
grupo de Activos y conectados, quiénes
también destacan con el tiempo en bares
y restaurantes. De hecho, en general se
observa cierta dinamica de refuerzo segun
la cual hay personas activas que lo son de
una manera muy general, también en otras
aficiones.

Fuente: Elaboracion propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacién Cultural en la CAE 2024

cultural en la CAE

Porcentaje de personas que realizan cada actividad por encima de la media, segun grupos de
culturales

® Omnivoros voraces
® Clasico medio
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= Omnivoros relajados
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= Activos y conectados
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Atendiendo a las obligaciones y Caracterizacion de los grupos segun su dedicacion a distintas obligaciones. Diferencias respecto a la
' media. %.

conectando con esta cuestion, destaca

por ejemplo el trabajo voluntario. Los 200

grupos mas activos dedican mas horas al

trabajo voluntario. Es la relacion lineal mas e 150
clara con los grupos de publicos culturales 8 00 =Dedicacionlaboral
descubiertos. &
ks Dedicacion estudio
< 50
. . . ]
El tiempo de trabajo productivo (laboral) g s Ploilfiiacibrtrabi]o
y reproductivo (trabajo doméstico y 3 0 doméstico/cuidados
de cuidados) no muestra una relacion 8 ===Dedicacion
. . . s -50 voluntariado
lineal, sino que se asocia con grupos 5
—
especificos. Esto pone de relieve el A 100
conjunto de caracteristicas de cada grupo
en clave de ciclo de vida. En este sentido, -150
. L @l 30 2 WO N
destaca basicamente la dedicacion laboral ‘%«\0@‘3 RO v&éo‘\co\\eé\ sase? e © ¥ o
. . '\10\’\‘ . \:\5\’(\ < L\}‘}% A WCA\Y
por debajo de la media en el caso de los O oot [\w\‘“obco\xs ° b\m\"b\\o oo
grupos de mayor edad y la dedicacion a w\-\c\q

tiempo de estudio entre los grupos mas

j6venes. Segmento de publico

Fuente: Elaboracién propia con resultados elaborados de la Encuesta de Participacién Cultural en la CAE 2024
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Sintesis y conclusion

6. Ficha de cada perfil

Perfil cultural

Muy alta participacion

en todas las actividades
culturales, tanto receptivas
como activas.

Omnivorismo voraz

Asistencia frecuente a
danza, museos y galerias
de arte.

Perfil sociolégico

Tienen titulaciones
educativas altas, gran
concentracion de titulados
universitarios.

Nivel de ingresos
intermedio.

Prototipo de grandes

aficionados a la cultura

La cultura les motiva, les
importa y les identifica.
Participarian ain mas si
hubiera mas oferta.

Asistencia muy destacada
a teatro, conciertos y cine.

Alta implicacion en
asociacionismo y practicas
artisticas amateur.

Mucha practica cultural en
la infancia.

Nivel educativo elevado de
los progenitores.

Aficién extendida por

la practica del deporte,
por los bares y las series
online.

Uso muy frecuente de
bibliotecas y lectura muy
intensa.

Muy activos en practicas
digitales receptivas y
activas.

Es un grupo
intergeneracional pero
tendiente a la juventud.
Viven mayoritariamente
en capitales y grandes
municipios.
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Perfil cultural

Participacion cultural muy
elevada, pero con un grado
inferior que los voraces.

Omnivorismo relajado

Intensidad baja en danza,
conferencias y galerias de
arte.

Perfil sociolégico

Alta concentracién de
titulaciones universitarias.
Nivel de ingresos
intermedio.

Menu variado con
énfasis en la lectura

La cultura les realiza
personalmente, les resulta
natural y les identifica.
Participarian ain mas si
hubiera mas oferta.

Frecuencia muy intensa de
lectura y uso de bibliotecas
mas alla del préstamo

de libros (asistencia a
actividades).

Elevada realizacion de
practicas digitales, sobre
todo en formato receptivo.

Efecto positivo de

las experiencias
culturales receptivas y,
especialmente, activas, en
la infancia.

Aficién extendida por

la practica del deporte,
pasear, por los bares y las
series online.

Mayor dedicacion al
trabajo doméstico.

=

Asistencia con intensidad
media a teatro, cine,
conciertos y museos.

Asociacionismo y practicas
artisticas amateur
importantes, pero no
destacadas.

Es un grupo
intergeneracional pero
tendiente a la juventud.
Viven con hijos en mayor
proporcion.




Segmentacion de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE
Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Perfil cultural

Participacion media

y equilibrada entre lo
presencial y analdgico y lo
digital.

Activos y conectados

Intensidad variable de
lectura dentro del grupo.

Perfil sociolégico

Practica cultural activa en
la infancia.

Nivel educativo medio de
los progenitores.

100% digitales y
consumo audiovisual

Valor personal de la cultura
superior a la media.

Sin barreras psicolégicas
ni de conocimiento.
Participarian mas si
tuvieran acompafantes.

Plenamente digitales (de
lo receptivo a lo activo y de
lo mas tradicional a lo mas
moderno).

En lo presencial, gran
interés por el cine y los
conciertos.

Les cuesta mas llegar a fin
de mes.

Ingresos por debajo de la
media.

Nivel educativo alto.

Justo tienen la media
mas elevada de trabajo
productivo.

Grupo con menos tiempo
libre.

=

Inclinacién destacada
hacia la realizacién
de practicas artisticas
amateur y el
asociacionismo.

Frecuencia puntual en
teatro y museos.

Es el grupo mas joven de
todos.

Mayor proporcion de
euskaldunes.

Poca presencia de hijos.

Grupo con un mayor
numero e intensidad de
otras aficiones.

Aficién muy extendida por
el uso de redes y las series
online.

Aficion relevante por

la practica del deporte,

la asistencia a bares

y el streaming o los
videojuegos.
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Perfil cultural

Participacién ocasional
centrada en lo presencial
y lo mas habitual
(conciertos, cine, teatro).

Consumo clasico medio

Asociacionismo
practicamente nulo.

Perfil sociolégico

Posicion intermedia con

PeIOton de consumldores relacién al capital cultural
culturales heredado.

Viven con hijos en una
proporcion superior a la
media.

Concentracion levemente
superior de hombres.

Destacan las visitas

puntuales a los museos.

Lectores con intensidad
variable.

Buen nivel educativo de
media, con mayoria de
universitarios.

Sin dificultades
econdmicas.

Posicién intermedia
en los distintos items
de caracterizacion
psicoldgica.

=

Niveles bajos pero
existentes de practicas
artisticas y actividades
digitales activas.

Practicas digitales
extendidas solo entre las
receptivas.

Grupo marcado por la
presencia de adultos de 35
a 54 afios.

Capitales y grandes
ciudades.

Aficién extendida por la
practica del deporte, las
series online y las redes,
los bares y los paseos.
Media mas elevada de
dedicacién al trabajo
productivo.
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Perfil cultural

Participacion cultural de
intensidad baja y centrada
en lo analdgico.

Analdogicos ocasionales

Practicas digitales
anecdoticas.

Perfil sociolégico

Poca practica cultural en la
infancia.

Nivel educativo bajo de los
progenitores.

Consumen poco
y analdgico

Valor de la cultura en la
media.

Nivel de informacion
cultural tendiente a bueno.
Barreras psicoldgicas y de
conocimiento en la media.

Lectura poco frecuente.

Poca implicacion en
practicas artisticas
amateurs y actividad
asociativa.

Titulaciéon educativa

muy transversal, aunque
concentracién en niveles
de secundaria.

Mas bien pocas
dificultades econdémicas,
con ingresos en la media.

Grupo con mas tiempo
libre que la media (el
trabajo productivo les
ocupa muy poco de media,
aunque estan por encima
en trabajo doméstico).

=

Presencia elevada de
mayores de 55 afios,
especialmente de 64 afios.
Mayor concentracion de
mujeres.

Aficién por pasear y mirar
la television por encima de
la media.
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Digitales receptivos

Digitales, audiovisuales y
lectores ocasionales

Perfil cultural

Frecuencia intensa de uso
de medios digitales para la
realizacién de un consumo
receptivo.

Actividad asociativa nula.

Perfil sociolégico

Baja socializacion cultural
en la infancia.

Entre los publicos
menos activos, son
significativamente mas
jévenes.

Participacién cultural

muy baja en actividades
presenciales, centrada en
cine, conciertos y en menor
medida teatro.

Escasa actividad en
formatos digitales activos.

Peso importante de la
Formacion Profesional,
seguido del nivel
universitario.

Sienten que el arte y la
cultura no son para gente
como ellos.

Tienen poca informacion
cultural.

=

Lectura con intensidad
muy baja.

Dificultades econémicas
mas marcadas, aunque
no son los que tienen los
menores ingresos.

La aficién mas destacada
son las redes sociales, las
series y pasear.




Segmentacion de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE

Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Perfil cultural

Minima o nula actividad
en cualquier modo de
participacion.

No publico

Conciertos y alguna
practica artistica amateur
en casos anecdéticos.

Perfil sociolégico

Tienen el menor indice de

GrupO muy .alejaqo y con socializacién cultural en la
poco Interes infancia.

La barrera de conocimiento
y psicoldgica mas
marcada.

No participarian mas si
hubiera mas oferta cerca.
El precio no representa un
problema.

Asistencia a teatro, danza
o cine extremadamente
baja.

Cierto consumo digital,
pero receptivo y de raiz
analdgica (leer online,
ver espectdaculos o
exposiciones online...).

Concentracién de personas
sin estudios o primaria'y
secundaria obligatoria.
Dificultades econémicas
marcadas, con los ingresos
mas bajos.

Grupo con la mayor
cantidad de tiempo libre
(teniendo en cuenta la
edad media, el trabajo
productivo les ocupa
muy poco, aunque estén
por encima en trabajo
doméstico).

=

En términos relativos
(contexto de muy bajo

consumo cultural), destaca la

probabilidad de la lectura.

Nulo asociacionismo y
practicas digitales activas.

Grupo con el mayor peso
de personas que superan
los 64 afios.

Mayor concentracion de
mujeres.

Pasean y ven la television
por encima de la media.
No usan redes sociales ni
pasan tiempo en bares.
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Interpretacion
global de los
resultados

Los resultados siguen reforzando la
importancia de concebir la participacion
y las politicas culturales con una mirada
amplia, que incluya distintos tipos de
participacion cultural (grosso modo la
participacion activa, receptiva y digital).

Es verdad que intensidad y cualidad son
dos cuestiones entrelazadas, pero por
ejemplo hay tanto un grupo digital que
tiene una participacion cultural global muy
alta como otro grupo digital que tiene una
participacion global reducida. En este
sentido, la participacion digital puede tanto
reducir como aumentar la participacion
cultural. Entender cuando funciona en una
u otra direccion implica atender a otros
factores, como los de tipo sociolégico

(sociales, demograficos, econémicos,
mentales...). Entre estos dos grupos, por
ejemplo, la socializacién en la infancia es
clave, asi como el sentimiento de distancia
simbdlica respecto al arte y la cultura (“no
son para gente como yo”).

También ocurre que hay tres grupos con
un gasto cultural mensual practicamente
idéntico a pesar de tener perfiles de
participacion cultural muy distinto,

incluso con ciertas diferencias a nivel de
intensidad. De forma relevante, esto indica
la existencia de un patron de participacién
que realiza muchas actividades, pero
muestra un gasto cultural contenido,
mientras otro grupo menos activo gasta
con menores limitaciones. De nuevo,

solo mirando a otros factores como los
sociolégicos es posible entenderlo. En este
caso, por ejemplo, el grupo de Consumo
clasico medio realiza menos actividades,
pero gasta lo mismo que el de Activos

y conectados, aunque estos ultimos de
media participan mas. Un factor clave
aqui es la edad y el ciclo de vida: el grupo

e =)

de Consumo clasico medio son sobre

todo personas adultas con una situacion
econdmica estable o favorable, mientras el
grupo de Activos y conectados son los mas
jévenes de la muestra y manifiestan ciertas
dificultades e ingresos por debajo de la
media.

Es importante reconocer también

esta cuestion de los distintos modos

de participacion para poner en valor
determinadas actividades desde la politica
cultural. Por ejemplo, de forma interesante,
las practicas artisticas amateurs que

en muchas ocasiones se desarrollan

en equipamientos civicos. Ponerlas en
valor implica reconocer que son parte

de la participacion artistica y cultural y
esto puede facilitar que las personas se
reconozcan a si mismas como agentes
activos en el arte y la cultura, contribuyendo
a romper las barreras psicoldgicas y de
conocimiento observadas.
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El efecto San Mateo describe, en el
contexto de las politicas publicas, el
fenomeno segun el cual los que estan
mejor posicionados inicialmente en

una distribucién de recursos salen aun
mejor posicionados después de aplicar
una medida originalmente pensada para
reducirlas. Es un efecto de refuerzo,
mediante el cual se ensanchan las
desigualdades entre los mejor y los peor
posicionados.

Los datos han mostrado que hay dos
barreras a la participacion cultural que
podrian generar un efecto San Mateo: la
barrera econdmica y la geografica. Son
los grupos mas activos los que en mayor
medida ven el precio como una barrera

a participar mas. De la misma manera,
los grupos que mas participan son los
que manifiestan en mayor medida que, si
hubiera mas oferta cultural en su entorno,
participarian -aun- mas.

Esto genera las condiciones ideales para
que, ante una politica de rebaja de precios
o de fomento de mayor actividad cultural en
una zona con baja participacién/actividad,
puedan salir mas beneficiados los publicos
mas activos, y no necesariamente esos
publicos a quiénes originalmente se orienta
la medida.

Superar esta encrucijada implica atender
otros factores como, especialmente, las
barreras psicologicas y de conocimiento: es
necesario fomentar primero el interés y el
acercamiento.

Este fendmeno no es singular del ambito
cultural a pesar de que, de forma original,
los datos muestran como aplica en este
caso. Se trata de un fendmeno comun a

la politica publica (en salud, educacién,
prestaciones sociales...). Una cuestion que
impone retos a la utilidad de determinadas
politicas orientadas a los mas necesitados
(pero que no resultan ser los mas
beneficiados).

Los resultados de las investigaciones
preliminares del Observatorio Vasco de la
Cultura han ido confirmando la necesidad
de incluir y entender cémo funcionan los
factores de tipo simbdlico, comprendiendo
la participacion cultural mas alla de los
factores de tipo estructural o material
clasicos, tales como los ingresos o los
titulos educativos e incluso las cuestiones
vinculadas al ciclo de vida (edad, situacién
laboral, hijos...).

En la ultima edicion de la encuesta se ha
mejorado esta dimension preguntando
directamente sobre las barreras
psicoldgicas y de conocimiento, de forma
adicional a las creencias sobre el valor
personal y social que se otorga a la cultura
y de la mirada a las motivaciones hacia la
participacion cultural.
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La inclusién de estas nuevas variables ha
permitido captar mejor esta dimension
simbdlica. Se establece una relacién
muy clara especialmente con el nivel

de participacion cultural. Cuanta mayor
distancia psicoldgica y de conocimiento
muestran las personas, menor su
participacion cultural.

Los estadisticos y la linealidad observada
indican que estos factores psicoldgicos
ejercen una fuerza muy importante. Con
relacion a la reflexién anterior acerca del
efecto San Mateo, ponen de relieve la
importancia de programas de ampliacion
de publicos que se orienten a colectivos
especificos y que lo hagan de una forma
pedagdgica, en clave de mediacion artistica
y cultural. Lo uno sin lo otro, atendiendo a
lo observado, puede no producir los efectos
esperados o no hacerlo con el potencial
necesario.

De forma mds amplia cabe considerar
que, ante esta cuestion, trabajar en la
interseccion entre cultura y educacion o

cultura y servicios sociales es una cuestion
estratégica para la garantia de los derechos
culturales a un mayor numero de poblacion.

Los tramos de edad considerados se han
revelado como una variable importante en
la configuracion de los distintos perfiles
de participacion cultural. Los mecanismos
a través de los cuales la edad juega este
papel tienen que ver con la concepcion
de ciclo de vida. Esta concepcion atafie a
distintos mecanismos para distintas etapas
de este ciclo.
La edad condensa aspectos muy
generalizados para las personas que se
ubican en cada tramo y que, de forma
destacada, tienen que ver con cuestiones
relativas a:

La estabilidad y capacidad econdmica.

La disponibilidad y reparto del tiempo.

El estado de salud.

El nivel educativo.

Las habilidades digitales.

Las preferencias de ocio.
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La edad, de esta forma, es un fenémeno
tanto bioldgico como socioldgico. En este
ultimo sentido, hay fendmenos sociales
(vinculados a la economia y el trabajo, al
Estado de bienestar y sus programas, al
cambio familiar...) que definen lo que es ser
joven o ser madre (por citar dos ejemplos).
Por ejemplo, un retraso de la edad de
emancipacion por cuestiones vinculadas a
la precariedad entre las personas jovenes
hace que la juventud sea hoy un periodo
mas largo de lo que era en décadas
anteriores.

Por tanto, la edad representa intersecciones
especificas de un entramado de variables
que son relevantes para entender la
participacioén cultural de las personas. Son
un conjunto de variables que no solo son

de tipo material o estructural sino también
vinculadas a cuestiones simbdlicas y
mentales.

Un hecho que afade complejidad en
el entramado de variables que la edad
condensa es que esta implica tanto el
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propiamente llamado “efecto edad” (en

el sentido que, por ejemplo, para todos
cambia el estado de salud y por tanto

se comparten las implicaciones para la
participacion cultural) como un “efecto
generacion” y “cohorte” (por ejemplo,

la integracion de lo digital como parte
fundamental de la vida cotidiana y del
consumo cultural entre las personas
nacidas en décadas mads recientes). En
este sentido, de hecho, cabe esperar que
las personas jévenes de hoy no muestren el
mismo patron de participacion cultural que
las personas mayores de hoy, aunque habra
ciertas continuidades debidas al efecto
edad.

En primer lugar, el ejercicio realizado pone
de manifiesto la existencia de una realidad
que no siempre se explica con un efecto
lineal del tipo “a mas X, mayor participacion
cultural”. El presente trabajo abre la puerta
a explorar con mayor profundidad como

funcionan determinadas variables cuando
se entrelazan con otras.

Se ha observado que, en ocasiones,

las categorias de una misma variable

se asocian a determinados perfiles de
participacion cultural pero no a otros.
Reflexiones como la vinculada al ciclo de
vida son un ejemplo de este fendmeno: no
todas las variables ejercen algun efecto
en todas las etapas del ciclo de vida.

En determinados momentos algunas
variables no tienen sentido alguno para
entender la participacion cultural, o la
misma categoria (ingresos bajos) ejerce
el mismo efecto tanto en un extremo de
la variable edad (jévenes) como en el otro
(personas mayores). En este sentido, por
ejemplo, cabria preguntarse y explorar
cuando mayores ingresos implican mayor
participacion cultural (y esto, por tanto,
implica reconocer que los ingresos son
importantes en determinadas situaciones,
y que mayores ingresos no se relacionan

automaticamente con mayor participacion).
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En segundo lugar, cabe reflexionar sobre

la parte de variabilidad en la participacion
cultural que no se atafie a los factores

que estamos observando (a las variables
demograficas, econdmicas, psicoldgicas...
que forman parte del modelo de estudio);
esa parte que nos estamos perdiendo. Si
bien la técnica utilizada es basicamente
una aproximacion orientada a describir una
realidad compleja en unos pocos patrones
(perfiles culturales), la caracterizacién de
estos pretende aportar también una mirada
explicativa. A este efecto la presentacioén se
ha limitado a establecer una comparacién
de medias o proporciones a nivel
bivariable, pero como puede observarse

en el se han aplicado
técnicas explicativas (regresion logistica
multinomial) para comprender mejor las
relaciones. En este sentido, destaca que,
como es habitual en las ciencias sociales
y en el ambito de los habitos culturales,
una parte importante de la variabilidad
observada queda sin explicar. Asi, el
estadistico que da cuenta de la parte

de variabilidad explicada se queda en
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valores mas bien bajos; aunque tipicos

en las ciencias sociales. Que este sea un
escenario habitual en las investigaciones
sociales no quita el interés a seguir
preguntandose como mejorar los modelos
estadisticos y como profundizar mediante
otras técnicas de estudio que permitan
seguir entendiendo cada vez mejor porqué
las personas participan mas o menos y de
una u otra forma.

En cinco de los siete perfiles culturales
distinguidos, la probabilidad de haber

leido como minimo un libro en el dltimo
afo es muy alta, de mas del 85% en todos
los casos. Incluso en perfiles con una
participacién media o incluso algo inferior,
como las personas del grupo de Consumo
clasico medio o los Analdgicos ocasionales,
es mas probable haber leido 4 0 mas libros
gue 3 0 menos.

En los dos perfiles restantes del total

de siete, donde la probabilidad global

de no participar en cultura es mas
elevada (Digitales receptivos y No
publico), la practica de la lectura muestra
la probabilidad mas atenuada de no
participar.

En el primer caso, de hecho, en el grupo
Digitales receptivos, es mas alta la
probabilidad de leer (64%) que la de no
hacerlo (36%). En cambio, la probabilidad
de noir al teatro es del 61%, y del 53% y el
48% en los casos de conciertos y danza
respectivamente.

En el segundo caso, el del grupo etiquetado
como No publico, hay que remarcar

que dentro de las probabilidades de no
participar, en la lectura se observa la
probabilidad mas atenuada: en este caso
la probabilidad de no leer se queda en

el 60%, mientras en el resto de todas las
otras practicas es siempre superior al

80% e incluso del 90% en muchas de las
ocasiones.
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Por tanto, incluso teniendo en cuenta la
debilidad de esta practica en algunos
casos, cabe considerarla como la practica
mas transversal y consolidada. Esto
concuerda con lo ya observado en el
estudio de

(2022) del
propio Observatorio Vasco de la Cultura.
Los resultados permiten interpretar
que la lectura se situa en el nacleo de
la participacién cultural. Combina una
extension transversal y, por la propia
naturaleza de la practica, una intensidad
mayor respecto a otras practicas culturales.
Esto significa que puede actuar como
puerta de entrada, pero también que es
el hilo que se mantiene conectado a la
participacioén cultural cuando esta se
reduce a minimos.

La participacion digital receptiva (con la
cuestion del visionado de series mediante
plataformas de contenido digital en
streaming como elemento central) sigue
planteando controversias.


https://www.euskadi.eus/contenidos/informacion/keb_argit_publiko_irakurlea/eu_def/adjuntos/3.-Informe-ha-bitos-de-lectura-3.pdf
https://www.euskadi.eus/contenidos/informacion/keb_argit_publiko_irakurlea/eu_def/adjuntos/3.-Informe-ha-bitos-de-lectura-3.pdf
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De hecho, es una de esas cuestiones que
en conversaciones cotidianas implica
habitualmente juicios de valor respecto

lo que es o no es cultura o participacion
cultural, jerarquizando y legitimando unas
practicas culturales sobre otras. Esto, cabe
asumir, contribuye a distanciar a ciertas
personas que, realizando este tipo de
practicas, creen que no estan participando
y consumiendo culturay que “el artey

la cultura no son para personas como
ellos” (barrera psicolégica). De la misma
forma, esta cuestion tiene que ver con la
necesidad de ampliar y no realizar juicios
sobre distintos modos de participacion.

En este sentido, la participacion digital
receptiva no es menos que otros tipos de
participacion. Hay tres hechos que obligan
a replantearse determinadas visiones:
Los Omnivoros voraces y relajados
hacen un consumo digital receptivo muy
intenso. No hay necesariamente una
eleccién entre participar de una u otra
forma, dada la naturaleza de cada modo
de participaciéon son combinables. Las
practicas y los productos de este modo

de participacion tienen un valor artistico
y cultural reconocible.

La participacion digital receptiva

es el nucleo de la participacién de
determinadas personas. Tiene potencial
de puerta de entrada a una participacion
mas amplia, tiene transversalidad.

Hay grupos excluidos de este modo de
participacion. La participacion digital
receptiva tiene que ser favorecida, no
limitada.

De hecho, en la exclusién del modo

de participacion cultural digital un
componente central es la edad, y se trata
de un factor excluyente a nivel general,

no solo digital. Por otro lado, son los mas
jévenes los que estan mas inclinados a
las practicas digitales. En este sentido,

no hay nada intrinseco en las practicas

o productos digitales que las hagan mas

o menos “culturales” y justifiquen una
jerarquizacion. En distintos casos aisla o
conecta, y el hecho de que lo digital aisle o
conecte reside en otros factores como el
ciclo de vida, la socializacién en la infancia,
lo psicoldgico...
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Recapitulacion:
aspectos destacados

Este informe ha presentado los resultados
del andlisis de la Encuesta de Participacion
Cultural 2024 en la CAE con el objetivo

de identificar perfiles y patrones de
participacion cultural a nivel poblacional.
Este conocimiento es util para conocer
las diferencias y las preferencias de la
ciudadania respecto el arte y la cultura

y avanzar en politicas culturales mas
informadas; orientandolas con apoyo

a la evidencia empirica y mejorando la
consecucion de sus objetivos.

La segmentacion de publicos culturales en
la CAE revela siete perfiles diferenciados
segun la intensidad y el tipo de
participacion: desde los omnivoros voraces
hasta el no-publico. Esta clasificacién
permite captar no solo quién participa mas,
sino como lo hace: con mayor o menor
diversidad de actividades, en formatos

presenciales, digitales, activos o receptivos.

Los tres grupos mas activos representan el
31,5% de la poblacién, mientras que los tres
menos activos suman un 42,4%.

Cada perfil se configura segun
combinaciones especificas de practicas
culturales, no unicamente por el volumen.
Algunos grupos muestran una orientacion
preferente hacia el consumo digital

(solo digital receptivo), otros combinan

lo analdgico con lo digital (activos

y conectados), y algunos se centran

casi exclusivamente en actividades
tradicionales presenciales (consumo
clasico medio o participacion analdgica
ocasional). Esta variedad sugiere que el tipo
de acceso, los habitos y las motivaciones
son tan importantes como la cantidad de
actividades realizadas.

Distintos factores sociolégicos destacan
como estructuradores de los perfiles, entre
los que destacan:
Edad como ciclo vital: determina o
condensa aspecto relativos al tiempo
disponible, las competencias digitales,

e =)

el contexto familiar y la capacidad
econdmica. Ejerce una gran influencia
que cabe entender en esta clave.
Capital cultural heredado: La exposicién
a practicas culturales en la infancia

se asocia de forma clara con una
participacién adulta mas elevada,
probablemente por la adquisicion de
capacidades, por el desarrollo del gusto
y por evitar barreras psicoldgicas.
Barreras psicoldgicas y de
conocimiento (baja “autoestima
cultural” y falta de “alfabetizacion”
artistica). Estas variables tienen

una fuerza explicativa relevante y no
siempre se tienen en cuenta. Estan
altamente correlacionadas con la baja
participacién, en ocasiones de forma
independiente al nivel educativo u otras
variables importantes.

Otros factores como los ingresos, el sexo o
el tamafio de la ciudad tienen efectos mas
especificos o limitados. Una observacion
importante, que afiade un grado de
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complejidad, es que existen factores que
no se relacionan de forma lineal con la
participacion cultural: hay variables 'y
categorias de estas variables que tienen
efecto para algunos perfiles, pero no para
otros. Es por ello por lo que la amplia
caracterizacion de los perfiles (resumida en
las de cada uno), asi como la lectura
transversal o comparada de todos estos,
es importante para entenderlos mejor: en
muchos casos son las contraposiciones las
que contribuyen a destacar caracteristicas
propias.

Los resultados aqui presentados
ofrecen el potencial de ser traducidos
desde la segmentacion a la promocion
de publicos. La segmentacion de los
publicos es la base para la orientacion
de acciones estratégicas especificas. A
titulo orientativo, a partir de los perfiles
identificados, es posible idear para cada
caso medidas ad-hoc:

Omnivoros voraces (8,6%): Ya muy
activos, pueden ser aliados estratégicos

de forma activa, en la forma de
“prosumidores”.

+ Ofrecerles programacion
especializada, espacios de
coproduccion y oportunidades de
mediacion o voluntariado cultural.

Omnivoros relajados (8,3%): Participan
mucho pero con menor intensidad que
los voraces.

+ Fomentar continuidad y fidelizacion
mediante propuestas hibridas
(presencial/digital) y facilitar acceso
familiar o en grupo.

Activos y conectados (14,6%): Jovenes,
activos y digitales.

+ Reforzar su rol como creadores
implicandolos en programacion
participativa, en la generacién de
contenidos digitales y comunidades
en linea y facilitar que actuen como
embajadores hacia otros jévenes.

Consumo clasico medio (26,1%):
Grupo mayoritario y estable, pero poco
implicado.

« Diversificar la oferta convencional e
incorporar mediacion para estimular

e =)

nuevas practicas (ej. talleres previos,
visitas comentadas).
Participacion analdgica ocasional
(6,7%): Participan poco y solo en lo mas
tradicional.

+ Reforzar aspectos vinculados a
la accesibilidad, actuar desde la
proximidad y facilitar experiencias
introductorias de bajo compromiso.

Solo digital receptivo (25,1%): Publico
joven, conectado e interesado
digitalmente pero alejados de las
practicas presenciales.

* Generar puentes con su la oferta
digital que consumen y favorecer
experiencias en grupo.

No publico (10,6%): Distanciado y
con barreras acumuladas, de edad
avanzada.

+ Trabajar desde la mediacion, lo
comunitario y la interseccion con
otros ambitos (educacién, salud,
servicios sociales).
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Fichadela
encuesta

Ambito poblacional y administrativo

Ambito temporal

Disefio muestral

Tamaiio

Error muestral

Nivel de confianza

Estratos y cuotas

Método de realizacibn de las

entrevistas

Ponderacion

Comunidad Auténoma de Euskadi

Diciembre de 2023-marzo de 2024

Muestreo aleatorio estratificado con afijacion no

proporcional

4.700

+% 1,46 (En el informe metodoldgico disponible en la
web del Observatorio Vasco de la Cultura se puede
consultar la estimacién del error muestral para las

categorias que componen las variables de cruce)

% 95,5 bajo supuesto de mdaxima indeterminacion
(p=9=% 50)

Ambitos administrativos

Tamafio poblacional del municipio
Sexo

Edad

Conocimiento de euskera

Entrevista telefénica asistida por ordenador

Los datos estan ponderados para representar
adecuadamente a la poblacién, equilibrandolos en
funcion del territorio histérico (Alava, Bizkaia Yy
Gipuzkoa), tamano del municipio, edad y conocimiento

del euskera (vascohablantes o no)



Segmentacioén de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE
Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Metodologia

Media de cada variable segun patrones o grupos culturales

Participacion

Omnivorismo ~ Omnivorismo Activos y Consumidor Solo digital
Variable Interpretacién e relajado Coractadoa clksico medio :::I:ig::::l receptive No publico Media general
Tramo de edad Tramos de edad de 10 afios, de menos a mas 3,05 3,08 2,30 3,36 5,02 3,60 5,42 3,55
Nivel estudios Tramos de menos a mas 4,35 4,20 4,14 4,24 3,44 3,67 2,44 3,85
Suma infancia receptivas 5 tramos de menos a mas 3,61 3,35 3,28 3,06 2,66 2,47 1,88 2,86
Nivel progenitor (madre) Niveles de estudios de menos a més 3,05 2,95 3,30 2,75, 1,70 2,26 1,43 2150
Gasto cultural Cantidad mensual en euros 113,95 75,46 76,46 77,41 56,45 40,53 14,95 63,13
Suma infancia activas 5 tramos de menos a mas 2,75 2,42 2,53 2,10 1,80 1,89 1,47 2,10
Nivel progenitor 1 (padre) Niveles de estudios de menos a mas 3,15 2,99 3,43 2,93 1,99 2,38 1,59 2,69
Euskaldun 1 = Erdaldun, 2 = Euskaldun 1,59 1,59 1,63 1,47 1,29 1,27 1,17 1,42
Valor personal de Ia cultura | E! @rté ¥ la cultura me hacen sentir satisfecho. 1= | ; ;5 3,13 3,15 2,96 2,97 2,55 2,53 2,90
Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
g:"’tz'rgle Informacion 1,96 2,14 2,34 2,31 2,20 2,64 2,79 2,40
Horas estudio Tramos de menos a mas 0,7512 0,5553 0,6268 0,4335 0,2025 0,2625 0,0362 0,3987
Beneficiario prestaciones 1=No, 2 =Si 1,24 1,25 1,13 1,21 1,57 1,33 1,70 1,31
Barterarcaniidadicfsiia Participaria mas si hubiera mas oferta en el lugar
t donde vivo en las actividades culturales. 1= Muy 3,05 2,86 2,98 2,711 2,57 2,48 1,98 2,65
eniorme en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
La verdad es que las artes no son para gente
Barrera psicolégica como yo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de 1,12 1,26 1,28 1,28 1,40 1,46 1,79 (837
acuerdo
Las artes y la cultura son muy importantes para
Valor social de la cultura lograr una sociedad mejor. 1= Muy en 3,83 3,70 3,68 3,60 3,64 3,39 3,35 3,56
desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
En la mayoria de los casos, disfrutar del arte y la
Barrera conocimiento cultura requiere unos conocimientos, y yonolos | 4 47 1,54 1,63 1,61 1,82 1,87 2,10 1,72
tengo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de
acuerdo
Cantided de-aficiones 5 tramos de menos a mas 3,14 3,12 3,43 3,13 2,50 2,92 2,07 2,97
distintas a la cultura
Horas voluntario Tramos de menos a mas 0,2906 0,2005 0,1414 0,1127 0,1297 0,0466 0,0342 0,1157
Horas laborales Tramos de menos a mas 1,1872 1,1722 1,3659 1,3788 0,5854 1,1431 0,3380 1,1206
Horas/ocupadas:por 5 tramos de menos a mas 3,02 3,05 3,15 3,11 2,25 2,90 1,95 2,87
obligaciones
;i:rcausi(};adl;ajo doméstico Y | Tamos de menos a més 1,6148 1,9203 1,6015 1,8059 2,2045 2,0716 2,1798 1,9018
El precio de las actividades y productos culturales
Barrera precio es determinante para mi. 1= Muy en desacuerdo, 2,75 2,65 2,79 2,56 2,43 2,54 2,09 2,55
4 = Muy de acuerdo
Motivacién hacia la cultura 1=Social y emocional, 2=Cultural y simbdlica 1,63 1,53 1,51 1,47 1,52 1,42 1,45 1,48
g;ﬂ;”;t:d parallegarafin | 1 .mos de menos a mas 1,91 1,86 1,99 1,78 1,88 2,24 2,16 1,99
De menos (Euskadi) a mas (Mundo). 1 = Euskadi,
Origen nacimiento 2 = Estado espafiol, 3 = Europa, 4 = Resto del 1,23 1,44 1,36 1,31 1,32 1,57 1,45 1,40
mundo
Tamafio ciudad 1~Cludaoes de menos 50,000, 2=Cludadesde | .0 1,62 1,61 1,66 1,60 1,60 1,51 1,62
mas 50.000 y capitales
Sexo Valor 1 = Hombres, 2 = Mujeres 1,50 1,50 1,48 1,45 1,64 1,51 1,61 Q151
Tramo de ingresos Tramos de menos a mas 4,31 4,31 3,92 4,57 4,18 4,16 3,74 4,22
Cantidad hijos menores 0 = Ninguno, 1 = 1 hijo, 2 =2 hijos, 3=3 0 méas 0,3160 0,6211 0,3752 0,4959 0,3302 0,5200 0,0905 0,4251
Convivencia con hijos si/no | 0 = No, 1 = Si 0,24 0,40 0,23 0,40 0,34 0,41 0,23 0,34
Convivencia con hijos 0,0911 0,1080 0,0787 0,1159 0,0949 0,1084 0,0121 0,0934
menores 14
Gonvivencia con hijos 0,0911 0,0925 0,0831 0,1012 0,0728 0,1067 0,0181 0,0877
menores 18
De vez en cuando, me gustaria hacer actividades
Barrera grupo culturales, pero no tengo con quién ir. 1= Muy en 1,89 1,79 2,08 1,85 1,72 1,93 1,76 1,88
desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
Canvivencid conhijos 0,0764 0,2468 0,1414 0,1559 0,0886 0,1956 0,0382 0,1474

menores 10




Segmentacion de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE
Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Tabla anexo 2. Porcentaje de diferencia respecto a la media de cada variable segun patrones o grupos culturales

Tramo de edad Tramos de edad de 10 afos de menos a mas -14,00 -13.14 -5,19
Nivel estudios Tramos de menos a mas 9,25 7,64 10,25 |
Suma infancia receptivas 5 framos de menos a mas 16,83 14,40 6,80
Nivel progenitor (madre) Niveles de estudios de menos a mas | 19,81 15,70 8,10
Gasto cultural Cantidad mensual en euros 19,52 21,10 22,61
Suma infancia activas 5 tramos de menos a mas 14,82 20, -0,43
Nivel progenitor 1 (padre) Niveles de estudios de menos a més 17,10 1127 8,88
Euskaldun 1 = Erdaldun, 2 = Euskaldun 3,44
El arte y la cultura me hacen sentir satisfecho. 8,60 2,101 2,57
Valor personal de la cultura 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
Nivel de informacién cultural 0,56 -2,42 -3,75 -8,17
Horas estudio Tramos de menos a méas 39,26 57,21 | 8,71 -34,17
Beneficiario prestaciones 1=No,2=Si -5,30 -4,84 -7,67 1,39
Participaria més si hubiera més oferta en el 7,81 2,19 -2,87 -6,20
lugar donde vivo en las actividades culturales.
Barrera cantidad oferta entorno 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
La verdad es que las artes no son para gente -8,25 -6,45 -6,68 2,11 6,62
como yo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de
Barrera psicoldgica acuerdo
Las artes y la cultura son muy importantes para 373 3415 0,95 2,14
lograr una sociedad mejor. 1= Muy en
Valor social de la cultura desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
En la mayoria de los casos, disfrutar del arte y la -10,12 -4,92 -6,25 6,31 8,85
cultura requiere unos conocimientos, y yo no los
tengo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de
Barrera conocimiento acuerdo
Cantidad de aficiones dlshniius E lr: 5 tramos de menos a més 5,79 5,04 5,54 -1,66
Horas voluntario Tramos de menos a mas 73,24 22,16 -2,67 12,10
Horas laborales Tramos de menos a mas 5,94 4,60 2,00
Horas ocupadas por obligaciones 5 tramos de menos a més 5,19 6,30 1,00
Horas trabajo doméshc:i)d}; g§ T —— 0,98 -5,04 8,93
El precio de las actividades y productos 3,56 0,15 -4,82 -0,59
culturales es determinante para mi. 1= Muy en
Barrera precio desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
Motivacién hacia la cultura 1=Social y emocional, 2=Cultural y simbdlica 3,10 1,79 -0,90 | 2,38
Dificultad para llegar a fin de mes Tramos de menos a mas -4,15 -6,20 -0,04 -5,62
De menos (Euskadi) a mas (Mundo). 1= 2,72 -2,96 | -6,51 -6,07 3,51
Euskadi, 2 = Estado espariol, 3 = Europa, 4 =
Origen nacimiento Resto del mundo
1 = Ciudades de menos 50.000, 2 = Ciudades 0,13 -0,23 2,56 -1,20 -1,21
Tamano ciudad de mas 50.000 y capitales -
Sexo Valor 1 =Hombres, 2 = Mujeres -0,43 -0,85 -2,04 0,33
Tramo de ingresos Tramos de menos a mas 2,21 2,31 -0,75 -1,28
Cantidad hijos menores 0 = Ninguno, 1 = 1 hijo, 2 =2 hijos, 3=3 0 mas -25,65 11,74 16,67 22,33 22,33 |
Convivencia con hijos si/no 0=No, 1=Si -0,72
Convivencia con hijos menores 14 2,43 15,59 | -15,72 1,64 | 16,04
Convivencia con hijos menores 18 3,96 567 -5,21 5,4 -16,97
De vez en cuando, me gustaria hacer 0,50 -5,20 -1,75 2,24
actividades culturales, pero no tengo con quién
Barreragrupo | ir. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo
Convivencia con hijos menores 10 -4,10 575 ) 39,91 | 32,66 |




Segmentacioén de publicos: patrones y perfiles de participacion cultural en la CAE
Analisis de resultados de la Encuesta de Participacién Cultural 2024

Resultados del test ANOVA de las variables respecto a los grupos o patrones de participacion cultural

\ELETI

Tramo de edad

Interpretacion

Tramos de edad de 10 afos, de menos a mas

Valor F de linealidad
867,779

726,276

Nivel estudios Tramos de menos a mas 85,026
Suma infancia receptivas 5 tramos de menos a mas 637,496 8,179
Nivel progenitor (madre) Niveles de estudios de menos a mas 575,132 48,188
Gasto cultural Cantidad mensual en euros 564,454 14,258
Suma infancia activas 5 tramos de menos a mas 532,522 12,462
Nivel progenitor 1 (padre) Niveles de estudios de menos a mas 479,878 40,699
Euskaldun 1 = Erdaldun, 2 = Euskaldun 471,973 12,956
Valor personal de la cultura El arte y la cultura me hacen sentir satisfecho. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 403,302 6,421
Nivel de informacién cultural 398,411 13,439
Horas estudio Tramos de menos a mas 347,400 7,123
Beneficiario prestaciones 1=No, 2=Si 335,464 78,596
Barrera cantidad oferta entorno Participaria mas si hubiera mas oferta en el lugar donde vivo en las actividades culturales. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 302,188 11,935
Barrera psicolégica La verdad es que las artes no son para gente como yo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 217,067 11,706
Valor social de la cultura Las artes y la cultura son muy importantes para lograr una sociedad mejor. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 208,952 3,554
Bairara esnedmisnts En la mayoria de los casos, disfrutar del arte y la cultura requiere unos conocimientos, y yo no los tengo. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy 191,727 3,949

de acuerdo
Cantidad de aficiones distint(a:jlz”lz Btiarics de Fistios & Fiss 179,289 35,714
Horas voluntario Tramos de menos a mas 172,563 3,715
Horas laborales Tramos de menos a mas 163,404 70,242
Horas ocupadas por obligaciones 5 tramos de menos a mas 161,698 50,127
Horas trabajo doméstico y de cuidado Tramos de menos a mas 78,859 7,500
Barrera precio El precio de las actividades y productos culturales es determinante para mi. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 76,874 10,101
Motivacién hacia la cultura 1=Social y emocional, 2=Cultural y simbélica 48,373 3,656
Dificultad para llegar a fin de mes Tramos de menos a mas 44,938 11,741
Origen nacimiento De menos (Euskadi) a mas (Mundo). 1 = Euskadi, 2 = Estado espafiol, 3 = Europa, 4 = Resto del mundo 36,190 8,237
Tamaiio ciudad 1 = Ciudades de menos 50.000, 2 = Ciudades de mas 50.000 y capitales 28,577 4,038
Sexo Valor 1 = Hombres, 2 = Mujeres 15,893 8,957
Tramo de ingresos Tramos de menos a mas 12,922 17,352
Cantidad hijos menores 0 = Ninguno, 1 = 1 hijo, 2 =2 hijos, 3=3 0 mas 9,627 30,876
Convivencia con hijos si/no 0=No, 1=8i 7,016 24,239
Convivencia con hijos menores 14 5617 9,386
Convivencia con hijos menores 18 3,938 7,159
Barrera grupo De vez en cuando, me gustaria hacer actividades culturales, pero no tengo con quién ir. 1= Muy en desacuerdo, 4 = Muy de acuerdo 2,457 8,413
Convivencia con hijos menores 10 1,608 25,409
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Probabilidad de pertenecer a cada categoria de los distintos perfiles

Receptivo

Numeracion original | perfil | Perfill | Perfl2 | Perfil3 | perfls | Perfil7 | perfild |
(Ranking | 1 | 3 | a4 | s | e | 7 |
e - . 5 . . No publico
Ambito Categorias y voraces relajados | conectados | rmedio | ocasionales | receptivos
Nunca 0,08 0,23 0,30 0,20 0,26 0,61 0,87
Teatro Frecuencia baja (1-3) 0,32 0,37 0,48 0,51 0,49 0,33 0,12
Frecuencia media (4-6) 0,28 0,28 0,17 0,18 0,18 0,05 0,01
Frecuencia alta (7+) 0,33 0,12 0,05 0,11 0,08 0,01 0,00
Nunca 0,30 0,55 0,59 0,65 0,56 0,83 0,88
Danza Frecuencia baja (1-3) 0,45 0,39 0,35 0,27 0,32 0,15 0,11
Frecuencia media (4-6) 0,15 0,05 0,04 0,06 0,09 0,02 0,00
Frecuencia alta (7+) 0,10 0,01 0,02 0,02 0,03 0,01 0,00
Nunca 0,03 0,18 0,07 0,14 0,35 0,53 0,81
. Frecuencia baja (1-3) 0,19 0,39 0,34 0,44 0,39 0,35 0,16
Conciertos . .
Frecuencia media (4-6) 0,26 0,18 0,23 0,25 0,18 0,08 0,03
Frecuencia alta (7+) 0,51 0,24 0,36 0,17 0,08 0,05 0,01
Nunca 0,06 0,15 0,16 0,14 0,33 0,48 0,89
Cine Frecuencia baja (1-3) 0,21 0,34 0,41 0,33 0,32 0,33 0,08
Frecuencia media (4-6) 0,26 0,24 0,24 0,24 0,20 0,11 0,02
Frecuencia alta (7+) 0,47 0,26 0,19 0,29 0,15 0,08 0,01
Nunca 0,22 0,00 0,51 0,52 0,52 0,76 0,93
Biblioteca Frecuencia baja (1-3) 0,12 0,18 0,17 0,17 0,16 0,11 0,03
Frecuencia media (4-6) 0,12 0,16 0,08 0,09 0,08 0,05 0,01
Frecuencia alta (7+) 0,54 0,66 0,24 0,22 0,23 0,09 0,02
Biblioteca-Otras Nunca 0,67 0,24 1,00 1,00 0,87 0,99 1,00
actividades Una o mas veces 0,33 0,76 0,00 0,00 0,13 0,01 0,00
Ningin libro 0,04 0,06 0,16 0,11 0,14 0,36 0,60
Lectura Frecuencia baja (1-3) 0,16 0,19 0,39 0,29 0,30 0,32 0,22
Frecuencia media (4-6) 0,19 0,30 0,20 0,24 0,18 0,14 0,08
Frecuencia alta (7+) 0,61 0,45 0,25 0,36 0,39 0,18 0,10
- Nunca 0,32 0,54 0,74 0,85 0,74 0,95 0,99
Conferencias . . ’
Frecuencia baja (1-3) 0,33 0,34 0,21 0,13 0,17 0,05 0,01
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Probabilidad de pertenecer a cada categoria de los distintos perfiles

Frecuencia media (4-6) 0,17 0,06 0,04 0,02 0,05 0,00 0,00

Frecuencia alta (7+) 0,18 0,05 0,01 0,00 0,04 0,00 0,00

Nunca 0,03 0,21 0,28 0,15 0,34 0,74 0,92

Miseos Frecuencia baja (1-3) 0,28 0,56 0,59 0,59 0,51 0,25 0,07
Frecuencia media (4-6) 0,34 0,17 0,11 0,18 0,11 0,01 0,00

Frecuencia alta (7+) 0,34 0,07 0,02 0,08 0,04 0,00 0,00

Nunca 0,27 0,64 0,66 0,65 0,73 0,95 0,98

Galerias de arte Frecuencia baja (1-3) 0,44 0,36 0,33 0,31 0,24 0,05 0,02
Frecuencia media (4-6) 0,18 0,00 0,00 0,03 0,03 0,00 0,00

Frecuencia alta (7+) 0,10 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00

En ninguna asociacién 0,60 0,76 0,78 0,92 0,82 0,95 0,97

Asociacionismo En una 0,28 0,19 0,17 0,08 0,16 0,04 0,03
En mas de una 0,12 0,05 0,05 0,00 0,02 0,01 0,00

Activo Practicas artfsticas Ninguna 0,09 0,37 0,32 0,59 0,60 0,68 0,83
Eatenr Intensidad baja 0,06 0,13 0,11 0,13 0,08 0,09 0,04
(intensidad) Intensidad media 0,24 0,18 0,25 0,18 0,19 0,15 0,11
Intensidad alta 0,61 0,32 0,32 0,11 0,13 0,08 0,02

Ninguna 0,02 0,00 0,00 0,00 0,70 0,02 0,80

Practicas digitales Un tipo 0,04 0,09 0,07 0,14 0,20 0,25 0,13
receptivas cldsicas Dos tipos 0,30 0,46 0,41 0,50 0,08 0,53 0,06
Tres tipos o mas 0,64 0,45 0,52 0,35 0,02 0,20 0,01

Ninguna 0,02 0,00 0,00 0,00 0,72 0,02 0,90

Digital Practicas digitales Un tipo 0,05 0,09 0,01 0,14 0,20 0,27 0,09
receptivas "nativas" Dos tipos 0,19 0,25 0,12 0,32 0,08 0,33 0,01
Tres tipos o mas 0,74 0,67 0,87 0,54 0,00 0,38 0,00

Ninguna 0,36 0,57 0,19 0,78 0,98 0,75 0,99

Practicas digitales Un tipo 0,11 0,17 0,21 0,19 0,01 0,14 0,01
activas Dos tipos 0,16 0,15 0,30 0,03 0,00 0,07 0,00
Tres tipos o mas 0,37 0,10 0,29 0,01 0,00 0,04 0,00
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Resultados principales de la regresion logistica multinominal

Pseudo R cuadrado

Cox y Snell 0,581
Nagelkerke 0,597
McFadden 0,240

Pruebas de la razon de verosimilitud

Criterios de ajuste de
modelo

Pruebas de la razén de
verosimilitud

Logaritmo de la
verosimilitud -2 de
modelo reducido Chi-cuadrado gl Sig.

Tramo de edad 12141,568 263,180 30 0,000
Nivel de informacion 12078,785 200,397 18 0,000
Nivel de estudios 12015,746 137,358 24 0,000
Valor personal 11980,620 102,232 18 0,000
Cantidad de aficiones distintas 11977,450 99,061 24 0,000
Actividades activas en la infancia 11976,269 97,881 18 0,000
Horas de estudio 11970,600 92,212 6 0,000
Actividades receptivas en la infancia 11945,724 67,336 24 0,000
Horas laboral 11937,021 58,633 12 0,000
Dificultad a fin de mes 11936,016 57,628 24 0,000
Total de hijos menores en el hogar 11935,092 56,704 18 0,000
Barreras psicologicas 11931,654 53,266 18 0,000
Barreras geograficas 11928,916 50,528 18 0,000
Barreras de conocimiento 11914,866 36,478 18 0,006
Nivel educativo del progenitor (madre) 11914,377 35,989 24 0,055
Origen de nacimiento 11912,630 34,242 18 0,012
Barreras econdmicas 11911,879 33,491 18 0,015
Tamafio de ciudad recodificado 11911,693 33,305 6 0,000
Sexo 11909,192 30,804 6 0,000
Euskaldun 11908,942 30,554 6 0,000
Motivaciones 11905,411 27,023 6 0,000
Interseccién 11878,388° 0,000 0
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