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Un poco de história

1974 Ana Mª Pérez del Campo funda la 1ª asociación

de mujeres separadas en el Estado Español 

Mediados de los 90 Primeras protestas en la calle de las asociaciones de 

mujeres contra la violencia de género

1997 Asesinato de Ana Orantes. Un antes y un después para los medios de 

comunicación

1999 Primer manual sobre violencia de género.   “Cómo tratar bien los malos 

tratos”. Eulalia Lledó



Cómo tratar bien los malos tratos (1999)

� No atribuir los asesinatos al amor o a los celos

� Destacar la actitud social de rechazo a los malos tratos

� Evitar el androcentrismo en el lenguaje

� Acompañar las notícias con entrevistas a expertas y expertos (qué

es la violencia de género, ofrecer información sobre malos tratos y 

los recursos para combatirla, etc.)

� Remarcar que los malos tratos son una 

vulneración de los Derechos Humanos. 

“El terrorismo (doméstico) es la cara más

extrema y violenta del dominio patriarcal”



Un poco de história

1999 Las primeras listas con los nombres de las mujeres asesinadas por 

violencia de género. Los medios de comunicación eran la fuente.

Separadas y Divorciadas



Un poco de história



Un poco de história



Ier Congreso Nacional 
sobre Violencia contra la Mujer

Gijón 11, 12, y 13 de octubre 2001

El tratamiento de la violencia hacia las mujeres en los medios de comunicación

� Visibilidad en la información sobre los asesinatos de mujeres

� La violencia de género es un problema social, no sólo un “suceso”

� Falta de formación en las y los periodistas sobre el tema de violencia de género

� La atención se centra en la víctima y la casuística personal en torno a ella. 

Estamos en el momento del mercado de testimonios y víctimas.

� Sociedad del espectáculo empieza a nutrirse de los casos de violencia de género

Mujeres en Red – Historial de publicaciones



2002 - La lucha x  una Ley Integral contra 
la Violencia de Género

Enero 2002 

Nace la Red Feminista de Organizaciones contra la Violencia de Género para luchar 

por una Ley Integral 

Septiembre 2002

El PP se niega a tramitar una ley contra la violencia de género

Protestas de las organizaciones de mujeres en la calle

Crónica gráfica de la protesta frente al Congreso



2002

La Red Feminista empieza a trabajar estrategias de comunicación

. Contactos con periodistas. Informar y formar. Se conforma un grupo informal de 

periodistas que será clave para el seguimiento informativo sobre la violencia de 

género.

.  Aprende a organizar ruedas de prensa y notas informativas.

. Se crea la web que se convierte en una fuente directa de información al margen de lo que los 

medios de comunicación publiquen sobre la campaña.

http://www.refeminista.org



Una década...

.    

2002 - Mujer, Violencia y Medios de Comunicación. Documento del Instituto Oficial de Radio 

Televisión. (Pilar López Díez) Compromiso de las televisiones.

2003 – Ciudades sin violencia

Diversas guías sobre el tratamiento de la violencia de género en los medios, campañas, estudios

2005 – el 41 % de las mujeres en la televisión aparecen como víctimas. (Pilar López Díez)

2006 – Informa de la ONU sobre violencia doméstica. Mundialización de las campañas de 

prevención.

2007 – Caso Svetlana – Diario de Patricia. Antena 3

Implicación de los colegios profesionales de periodismo

2008 – Decálogo para informar sobre la violencia de género (Público)

¿Autoregulación? 



Las leyes

.   Ley Integral contra la violencia de género. (2004)

.  Ley de Igualdad (2007)

El tratamiento de la violencia, la igualdad deja de ser un “cuestión de 

sensibilidad” para convertirse en una “cuestión de ley”. 

Las y los periodistas todavía no lo han asumido. 

Las empresas mucho menos!

La ley de Igualdad menciona explicitamente la AUTOREGULACIÓN



Condenamos 
la violencia de género 
pero...



Condenamos la violencia de género pero...

. La violencia de género continúa tratándose como espectáculo y forma parte del 
“negocio”.

. Las relaciones de desigualdad y los estereotipos están presentes en todas las 
series de ficción y no ficción.

. Seguimos utilizando un lenguaje sexista.

. Las mujeres continúan siendo tratadas en los medios con desigualdad o 
invisibilizadas.

. Las políticas de igualdad han sido objeto de burla por algunas formaciones 
políticas.

. Los avances en igualdad han generado furibundos movimientos de resistencia 
con importante eco en los medios.



¿Que pasa con la publicidad?

.



Condenamos la violencia de género pero...

.   Se siguen publicando en las últimas páginas de la mayoría de los periódicos 
los anuncios de prostitución.

.   Estos anuncios siguen siendo una de las partidas más importantes de 
ingresos para estos periódicos.  + de 40 millones de euros al año.

.   ¿Enfrentarse a la crisis a costa de la venta de los cuerpos de las mujeres?



Para erradicar la violencia de género...

desde los medios de comunicación

Mayor formación de l@s profesionales del periodismo.

Mayor compromiso de asociaciones profesionales y sindicatos no sólo en la 

lucha contra la violencia de género sino también en la igualdad.

Los medios de comunicación públicos y privados tienen una responsabilidad 

social que deben asumir.

Tolerancia Cero en violencia de género 

Compromiso con la igualdad



Desde instituciones y organismos públicos

deben seguir 

vigilando 

denunciando

actuando 



El compromiso de la ciudadanía

Activismo de la ciudadanía. 

La información y la comunicación es un derecho hay que ejercerlo.

Reclamemos a las instituciones que defiendan los derechos de ciudadanía frente 
a las presiones del mercado de la comunicación.

Prevención desde la educación.  La igualdad es todavía asignatura pendiente

Utilicemos las TIC, las redes sociales para hacer activismo a favor de la igualdad 
y contra la violencia de género.

Es fundamental recordar que: 

la desigualdad es el caldo de cultivo para la violencia de género. 



Para la reflexión

La información, la comunicación es un servicio

Las empresas periodisticas tienen una responsabilidad en la sociedad. Una 

empresa de comunicación no puede entenderse exclusivamente como 

negocio.

No se trata de consumo, se trata de Derechos de Ciudadanía 

Y la sociedad debe organizarse para defenderlos.



Un homenaje particular...

La visibilización de las mujeres es clave para la igualdad


