euskadiko behatoki turistikoa
e n O a observatorio turistico de euskadi

Enfokatur Observatorio Turistico de Euskadi realiza un breve analisis de los principales indicadores de coyuntura sobre
la oferta y demanda turistica de Euskadi de abril 2026, Semana Santa 2026, y del primer cuatrimestre 2026, y relativos
al total de alojamientos turisticos reglados.

ACUMULADO ANO 2026 (PRIMER CUATRIMESTRE)
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En el primer cuatrimestre del afio 2026 se ha incrementado un 3,4%
Hoteles 4% # | Veoria-Gastez 23% ¥ el nimero de plazas alojativas disponibles por dia, respecto al
Agroturismos 12%# | Bibao 28% b e e B
Canpings 52 | SonSebastin 3% ¥ mismo periodo del afo X

Asimismo, la d da alojativa ha ido, respecto al mismo
periodo del 2025: +0,3% (1.272.566) entradas de turistas, y +2,1%
Vi OCUPACION : (2.579.501) las pernoctaciones. Excepto, en el grado de ocupacién
POR PLAZAS (%) * (VS. 2025) por plazas que baja 0,3% (31,40%).
Hoteles 23%% | Vitoria-Gasteiz 35% ¥
Agroturismos 12% | Bilbao 0% = Todas las tipologias alojativas han ofertado mas plazas por dia en
31.50%, Campings 8% 4 | SanSebastin 0.6% * este inicio del afio 2026 en comparativa con 2025. En cuanto a la
Apartamentos. 5o aﬁ;v;ﬁb s[: : demanda, solo los o.btienen idas en .Ias (+1,2%).
31 40(V Meres oo | Ropovesa 33 ¥ En el caso e las pernoc es solo los decrecen
¥ 0 (-5,2%). Y, en la ocupacién por plazas aumentan tanto en los
' apartamentos turisticos (+2,7%) como en los albergues turisticos
(+0,7%).
PLAZAS
OFERTADAS Todos los destinos aumentan la oferta plazas por dia, en
PORDIA (+3,4%) comparativa con el primer cuatrimestre de 2025, excepto Donostia

que oferta menos, -4,3%. Vitoria-Gasteiz y Donostia bajan en las

yen las per i Y, en la ocupacion por plazas
decrecen la mayoria de los destinos, menos Bilbao y Donostia que
crecen.

Hoteles  38%#® | Vitoria-Gasteiz 11% #
Agroturismos 15% % | Bilbao 35% %
Campings  04%# | SanSebastian 43% ¥
Hparamentos g g0, 4 | CoaVaSC 25% %
turisticos g Montes yvalles 121% #

Al i
Mbergues gkt | Riojp Alavesa 25% #

RANKING DE MERCADOS EMISORES ACUMULADO ANO 2026 (PRIMER CUATRIMESTRE)

TOP 10 MERCADOS EMISORES El mercado nacional tiene mayor cuota de mercado, 58,2%, pero
SDCB%%TTAO"?AL ENTRADAS PERNOCT. baja un 1,3% respecto al primer cuatrimestre de 2025. En cambio, el
2026 vs 2

SIS ERICEDENCAS ENTRADAS2626 2825 vs 2625 — mercado internacional aumenta un 2,8%.
1§ C.Madrid 12,2% 10.1% ¥ 99% ¥
2| Euskadi 12.2% L 14% ¥ 31% ¥ Entre los 10 prif I d se encuentran cuatro
3 Francia 9,4% 4% ¥ 26% ¥ d I 2, Reino Ul“\Id.O, Alemaniay
Cataluiia 26% 0.2% ¥ 14% * Estados Unidos. En este top 10 registran crecimientos en entradas y
4 2 o R ! pernoctaciones quienes vienen Reino Unido, Alemania, Estados
5 | CastillayLeon 1% 1 28% A 21% ¥ Unidos y C idad Val 1,y el d lan crece en
6 | Reino Unido 36% | 57% ® | 104% * las entradas de turistas.
7 i Alemania 3.2% L 43% R 123% * i — e idad de Madrid (12,2%)
= } ideran el ranking en este orden: Comunida: le Madri y

8| Estados lAdeos 32% 2% * BA% mercado interno (Euskadi) (12,2%), Francia (9,4%), Catalufia (7,6%),
9 i C.Valenciana 31% 0 55% * 48% #* y Castillay Leén (4,1%).

10 | Andalucia 3% i 33% ¥ 45% ¥

ABRIL 2026

ENTRADAS 26%) PERN[][;TA.l Ml En el mes de abril de 2026 se oferta un 3,1% mas de plazas por dia

S | it (64.039), respecto al mismo mes de 2025. También, los indicadores
Hoteles 52% # | Vitoria-Gasteiz 32% ¥ Hoteles 5% % | Viora-Gastez 29% ¥ de demanda alojativa suben: +2,6% (442.915) de entradas, y +4,5%
m:m ::: Q'a':?;mm :;2: mzﬁ ;.::: :::m Sebastian ‘?,,: (907132) de pernoctaciones. Pero, desciende ligeramente, -0,5%
Posrament g5 4 f::*:;ﬂ;;b;;:: e g m;szb :l‘:;: (41,70%), el grado de ocupacién por plazas.
Aberpues  ga% ¥ | RiojaAlavesa 49% % V) \ Abergues  p3%# | RopAlavesa 14% %
POR Pﬂwﬁ&m En cuanto a las tipologias alojativas, |a oferta de plazas aumenta en

Hoteles 14% & | Vitoria-Gasteiz 52% ¥ la mayoria de los alojamientos, respecto a febrero de 2025, excepto
490% Agroturismos 519 % | Bilbao 4% R en el caso de los campines (-2%). Sobre los indicadores de demanda,

e e | i 23
A sca 38%
wrstcos - 228 | Montesyvalles 110 ¥

los hoteles crecen en todos los indicadores; apartamentos y
albergues turisticos suben en pernoctaciones; y, campines y

41'70% Moogues o ooy | RiopAlavess s ¥ apartamentos turisticos crecen en el grado de ocupacién.
PLAZAS
gEERSﬁDAS +3.1%) Vitoria-Gasteiz baja en todos los indicadores de demanda
alojativa, en comparativa con el mes de abril 2025. En cambio,
Hoteles  38% # | Vitoria-Gasteiz 23% # Donostia y Bilbao suben en todos los indicadores de demanda. Y,
g:;";:m mg;‘;: S!:’ebamén ; ;: : Costa Vasca, Interior y Rioja Al bajanen la ién por
CostaVasca 29% & plazas.

Apartamentos.
wisteos - 99B® | Mortesy valles 116% #

Albe
Abergues g9y 4 | RiojaAlavesa 12% #

RANKING DE MERCADOS EMISORES ABRIL 2026

Por primera vez en un mes de abril, el mercado internacional tiene
TOP 10 MERCADOS EMISORES DE ABRIL 2626 mayor cuota que el mercado nacional, un 51% frente al 49%, y

su%lém?a?“_ ENTRADAS PERNOCT. también crece en mayor medida, +4,9% mercado internacional, y

POSKIN  FROCELENCKS E"WAEAS 2026 2026vs2025 2026 vs 2025 +0,4% mercado nacional, respecto a abril de 2025.

1| C.Madrid 10.2% N3% ¥ 134% ¥

2 | Francia 9.8% 2.3% ¥ 17% ¥ Entre los 10 principales mercados emisores del mes de abril 2026 s.e

3| Euskadi 91% 17% ¥ 1.9% % observan descensos entre los que tienen mayor cuota. En cambio,
- H mercados como Reino Unido, Estados Unidos, Alemania, Castillay

L el 71% . 52% ¥ 7.5% ¥ Leén y Comunidad Valenciana suben tanto en entradas como en

5| Reino Unido 4,8% 22% * 76% #* pernoctaciones. En este mes tenemos 5 mercados emisores

6| Estados Unidos 4,8% 156% * 19.5% & internacionales entre los 10 principales; Francia, Reino Unido.,

7 ¢ Alemania 4,2% 6% % 10% #* Estados Unidos, Alemania e Italia.

Bl y.Leon 3.6% 54% # 0.7% # Lideran el ranking en este orden: Comunidad de Madrid (10,2%),

9 | C.Valenciana 3.1% 121% * 82% #* Francia (9,8%), mercado interno (Euskadi) (9,1%), Catalufa (7,1%), y

10| ltalia 2,6% 26% ¥ 29% #* Reino Unido (4,8%).

SEMANA SANTA 2026

% VARIACION 2025-26 ENTRADAS PERNOCTACIONES %%Péﬂgg Crecimiento en las entradas y pernoctaciones en Euskadi,
= ; 0 . respecto a la Semana Santa de 2025, pero ligero descenso en la
Euskadi H 57% ® 2,9% * 0.3% ¥ ocupacién por plazas.
Vitoria-Gasteiz | 1,4% ¥ 73% ¥ 95% ¥ :

: : ia regi: un imi mportante en la ocupacion,
Bilbao 23% * 1% % 0.7% % numero de turistas y pernoctaciones. También, Bilbao crece en
Donostia/ todos los indicadores de demanda, pero con menor porcentaje. En

N i 4,9% 62% * . ¢
San Sebastian ! 9.8% # * cambio, Vitoria-Gasteiz y Rioja Alavesa cierran |la Semana Santa
Costa Vasca 1 5% * 2 8% * 0 3% ’ 2026 con descensos en todos los indicadores de demanda. Y, Costa

s ; : Vasca e Interior aumentan en nimero de turistas y
Rlea Alavesa i 13.5% ¥ 3.2% v 5.9% A 4 pernoctaciones, pero bajan en ocupacién por plazas.

Interior i 173% 4 | 86% 03% §

MERCADO NACIONAL MERCADO INTERNACIONAL Casi 6 de cada 10 turistas proceden del mercado nacional, y su
GVARIACON ~ SSOBRETOTAL | %VARWACION  %SOBRETOTAL i ior al mert i i L
det | L incremento es superior al del mercado internacional

Euskadi PO7% Kk 574% ¢ 4% & | 426% Bilbao y Donostia son los destinos con mayor presencia del
Vitoria-Gasteiz 2.7% % 80,.9% 159% ¥ 19.1% mercado internacional, con una cuota superior a la media de

Bilbao 51% % 45,7% 0.1% 4 54,3% Euskadi, y en las dos el mercado inter i | tiene un
(D) peso mayor que el mercado nacional.
Sab Sebastian | 13.2% 4 41,5% 7.6% * . 585% 3 . . .

H 1 Las bajadas se registran en Vitoria-Gasteiz del mercado
Costa vasca 12,4% ; 66,9% 9,8% #* 33.1% internacional, -159%, y en Rioja Alavesa, -17,1%, del mercado
Riojaalavesa | 171% ¥ | 772% . 0.9% * | 22.8% nacional.

Interior {195% & | 70.8% | 123% & | 292%




