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Marketing
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JUSTIFICACION

Las formas de publicidad y marketing se van adaptando a los cambios
sociales. Hoy en dia su baza consiste en personalizar al méaximo la
publicidad a los gustos de cada target con las posibilidades que
ofrecen los diferentes medios digitales.

OBJETIVOS
Accién formativa en formato kontsumoteka que tiene como objetivo
que las personas participantes aprendan mediante juegos interactivos
a manejarse en el mundo del marketing y las estrategias digitales.
CONTENIDOS
*Herramientas de la estrategia de marketing digital.
*Posicionamiento en motores de bisqueda.
*Pasos para implementar una estrategia digital.
ACTIVIDADES
FASE INICIAL ¢; Cuanto sabes de marketing digital?
(Actividad previa) Infografia con recursos introductorios.
FASE DESARROLLO *ACTIVIDAD 1: Introduccién a la publicidad, marketing y
(Sesién) marketing digital.

*ACTIVIDAD 2: Estrategia digital.
*ACTIVIDAD 3: Motores de busqueda. SEM.

FASE APLICACION Y 1. Fraude en el marketing de influencers.
COMUNICACION 2. Cuestionario.
(Act. posterior)

CONTRIBUCION A LAS COMPETENCIAS

DISCIPLINARES e Competencia comunicativa, linguistica y literaria.
* Competencia social y civica.

TRANSVERSALES * Competencias para la comunicacién verbal, no verbal y
digital.
* Competencia de aprender a convivir.
* Competencia para aprender a aprender y pensar.
» Competencia para la iniciativa y el espiritu
emprendedor.
* Competencia para aprender a ser.
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METODOLOGIA

Gamificacién, aprendizaje mediante el juego.

ORGANIZACION

*Recursos y herramientas TIC Espacios y grupos Duracién
Tablets, ordenador y proyeccién Trabajo en grupos 90 min
EVALUACION
PROFESORADO ALUMNADO
Encuesta de satisfaccion Encuesta de satisfaccion
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