
 

 

 

 

PROMOCIÓN IMPRESA EN INDIA EN LAS REVISTAS 

TIME OUT, FEMINA Y PROGRESSIVE GROCER (SEPT.-DIC. 2013) 

 

1.  ACTIVIDADES DE PROMOCIÓN COORDINADAS POR FIAB 

 

FIAB, dentro de la coordinación de las actividades que va a llevar a cabo a lo largo del 2013 y del 

desarrollo del Programa Europeo European Quality Foods: Eating With Your Five, quiere 

aprovechar esta ocasión para trasladar a las empresas españolas, la posibilidad de aprovechar 

las sinergias surgidas de la publicidad genérica que van a aparecer como consecuencia del 

desarrollo de este proyecto europeo.  

En la India, los medios escritos son una de las opciones de promoción más interesantes para 

aquellos productos que quieren darse a conocer, bien sea en los medios sectoriales como en los 

medios generalistas.  

Por  segundo año consecutivo, FIAB está pensando en coordinar una campaña de promoción de 

empresas españolas en los medios escritos y digitales en India. 

 

Por esta razón, nos gustaría lanzar esta convocatoria para aquellas empresas presentes en el 

mercado indio y que estén interesadas en promocionar sus productos en medios escritos, que 

también tienen presencia en Internet. Las condiciones de participación serían: 

Inserciones publicitarias en las revistas siguientes a lo largo del segundo semestre del 2013 

acompañando los Publirreportajes sobre España y su industria Agroalimentaria. 

 

FIAB ofrece un paquete de inserciones publicitarias mixto, con revistas orientadas a públicos 

distintos con el propósito de cubrir el mayor espectro de públicos objetivo. 

 

 

 

 



 

 

 

Los medios seleccionados son: 

 

 Femina: Es una revista femenina que informa a la mujer moderna india 

sobre temas de actualidad, moda, belleza, salud, psicología, estilo de 

vida, alimentación, propuestas gastronómicas, dietas y maneras de 

mantenerse en forma, viajes, etc  Es considerada una de las 

publicaciones más leídas y se trata de una revista de referencia entre el 

público femenino indio. Ha llegado a obtener 1.021.000 lectores en 

2010. Femina está accesible al público tanto en los comercios modernos 

como son librerías o quioscos como en la tradicional venta ambulante 

india. Homólogas: TELVA, VOGUE, ELLE 

Número de lectores: 1.000.000 

 Time out: Revista de ocio y cultura de referencia en los grandes centros urbanos de la India: Delhi, 

Bangalore y Mumbai. En sus páginas la sección de restauración y 

gastronomía extranjera adquiere gran protagonismo, por lo que 

consideramos muy importante la publicación de anuncios para 

promoci onar las acciones a consumidor final en las ciudades de 

Delhi, Noida,  Gurgaon, Mumbai y Bangalore que son los mayores 

centros de consumo. 

Los lectores de la revista Time Out, son tanto indios como viajeros 

y turistas.  Se encuentra entre los 20 y los 40 años, son personas 

activas, con una vida social dinámica, con educación superior, 

sensibles a las marcas, grandes consumidores y con alto poder 

adquisitivo. Es en definitiva el perfil objetivo del consumidor de los 

productos europeos en la India.   

Progressive Grocer: El público objetivo al que se dirige la prensa 

escrita especializada son profesionales del sector como directivos de 

cadenas hoteleras, empresas hosteleras, cadenas de restaurantes, 

cafeterías, restaurantes cuyos clientes pertenecen al segme nto alto 

de la población, directivos de empresas de catering, chefs, 

profesores y alumnos de escuelas de hostelería, directivos de 

cadenas de distribución mayorista, minorista, gerentes de puntos de 

venta de alimentación y bebidas independientes, distribuidores e 

importadores. 

Número de lectores: 50.000  

 

 



 

 

 

 

La acción incluye: 

- 1 anuncio en FEMINA Octubre para la promoción Diwali (festividad año nuevo ) 

- 2 anuncios en Time Out: 1 en Delhi y otro en Mumbai 

- 2 anuncios Progressive Grocer 

 

Los precios por inserción suponen un descuento entre el 40 – 50% sobre el precio de venta 

habitual, gracias al volumen de negociación que nos facilita el Programa Europeo. 

Coste Empresas:  

 Precio FIAB Precio NO FIAB 

Paquete completo:  9.500 €                                             10.000€ 
  1 anuncio FEMINA 

2 anuncios TIME OUT 
1 anuncio PROGRESSIVE GROCER 

*Opción sin FEMINA 6.700€  5.200€ 
 

CÓMO PARTICIPAR 

Se podrá efectuar el pago en dos plazos. 

Los siguientes documentos deberán ser enviados a la persona de contacto en FIAB, Cristina 

Vallejo (c.vallejo@fiab.es )  

 Ficha de inscripción (enviar por email en formato WORD.  No escanear). 

 Justificante de transferencia del PRIMER pago  

 

El pago deberá efectuarse por transferencia al nº de cuenta: LA CAIXA 2100 4173 14 2200185920 

(cliente: FIAB EXTERIOR S.L. “Nombre de empresa + PROMOCIÓN IMPRESA INDIA” antes del 31 

de Junio de 2012.  

El plazo límite para formalizar la inscripción finaliza el 30 de Junio de 2013. 

Sin otro particular y a la espera de sus noticias reciban un cordial saludo, 

Jaime Palafox – Cristina Vallejo 

Dpto. internacionalización FIAB 

 

mailto:c.vallejo@fiab.es
http://www.fiab.es/archivos/inscripcion/inscripcion_20130130131059.docx

