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Origen Club de Producto RVE

54 Ayuntamientos

24 Comarcas

sy ACEVIN 4 Diputaciones Provinciales
) Asociacion Espanola _ _
~, de Ciudades del Vino 1 Gobierno Regional

(15 CCAA, 29 Provincias, 37 D.O.s)

v'Desarrollo Local a partir de la puesta en valor del
territorio vitivinicola

v Potenciacion del sector vitivinicola como motor de
otras actividades economicas
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Origen Club de Producto RVE

PLAN INTEGRAL DE CALIDAD DEL TURISMO ESPANOL
« 8 + D InpusTRua, SR PSS (PICTE 2000-2006)

L TURISMO Y ‘
WS COMERCIO  oeumramo

PROGRAMA li: CALIDAD EN LOS PRODUCTOS
TURISTICOS

Implantacion de Creacion de Nuevos Productos

. e Diversificacion y desestacionalizacion
Normas de Calidad Turistica l TR e

2001 - PROYECTO RUTAS DEL VINO DE ESPANA

Desarrollo de producto turistico: Rutas del Vino
Valoracion de la cultura vitivinicola del territorio
Estrategia de Desarrollo Local

Sistema de autorregulacién de la calidad
Cooperacioén publico - privada
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave
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La gastronomia es un
elemento fundamental
de la oferta turistica
espafnola y el vino es
un elemento esencial
de la gastronomia
espanola.

VINO = GASTRONOMIA = OFERTA TURISTICA
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

C',Que Nno €s una Ruta del Vino 7 Una iniciativa de caracter privado

exclusivamente (bodegas que reciben
turistas)

Una iniciativa de caracter publico
exclusivamente (no es un instrumento
politico)

Un folleto con un conjunto de bodegas

Una publicacién tipo que compramos o
gue nos regalan los diarios en su
edicion dominical (no hay detras un
producto turistico competitivo)

Un itinerario de recursos y servicios
enoturisticos definido sobre un mapa,
con un principio, un fin y una trayectoria

« Un producto turistico que funciona solo
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

ltinerario — Ruta:

Viaje como busqueda de atributos
emocionales e intangibles.

Lo auténtico, sin imposturas.
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

Autenticidad - Territorio:

"
" s e

Experiencia vinculada
a la identidad cultural
del destino como

garantia de
_ > C& - | diferenciacion y
» S singularidad
4 A . 1 Q a2 =
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

Integraci on de la oferta — Bodega:

\ %

Bodega como
catalizador de una
oferta que integra

todos los atributos de
un territorio:
patrimonio, cultura,
Servicios,
Infraestructuras,....
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

Tematizaci 6n — Vino:

Vino como elemento
cultural asociado al
concepto de placery
vinculado al paisaje, al
patrimonio, la tradicion
y la actualidad/moda

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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Origen Club de Producto RVE: Ideas Clave

El vino est a presente
en todos los
territorios de Espa a,

tanto peninsulares
como insulares, y
por tanto constituye
un elemento
fundamental para el
dise no de productos
tur isticos asociados
a la gastronom iay la
cultura
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Club de Producto RVE: Situaciéon Actual

v’ 21 destinos o Rutas del

Vino
IR @ B Rl Aaveg) Navara v' 17 Rutas Certificadas, 4 en
. ier. Riojagiita > _monnaenoés - . s
i X T proceso de certificaci oOn

de Borja .

i Resuen v Repartidas a lo largo de 13
dberagel  AMEBERE e CC.AA. Y 27 provincias
Guadiana | Jumilb_ : ; o

Montigylorites B " v" Mas de 450 municipios y
Condado de Huelva * nucleos menores de
Ma.deJerez . s
. RUTAS CERTIFICADAS pOblaC| on
D oecemrccon v Mas de 2.000 empresas del

sector tur istico y enol 6gico

v Préxima incorporaci 6n de
4 nuevos destinos

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO



espana

Club de Producto RVE: Situaciéon Actual
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Club de Producto RVE: Situacion Actual

RVE articula una oferta global sobre turismo del vi no bajo la

premisa de la calidad y la cooperaci 0n, contribuyendo a:
. e mL v’ Diversificar la oferta turistica
| L. L - espafiola
v' Desestacionalizar la demanda
turistica

v Fijar el turismo nacional de perfil
medio — alto

v’ Incrementar el turismo
internacional de perfil medio — alto

v' Consolidar el sector servicios en el
medio rural

v' Revalorizar al patrimonio

v' Aumentar el prestigio de los vinos
espafnoles y la apertura de mercados
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Club de Producto RVE: Situacion Actual

Rutas del Vino de
Espaina es un motor
de desarrollo
socioecon Gmico
Integral y sostenible
del territorio,
generador de empleo
y riqueza y de mejora
de la calidad de vida
de la poblaci 6n local
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Club de Producto RVE: Situacion Actual

RVE por su naturaleza y sistema de gesti

del Turismo Sostenible y Competitivo y a los objeti

de Turismo Espa nol Horizonte 2020:
Ejes y programas del Plan del Turismo Espanol 08-12

Nueva economia turistica

Innovacion

Sostenibilidad modelo

Turismo, medioambiente y
sociedad

Planificacién y gestidn de
los destinos turisticos

Recualificacion de destinos
turisticos maduros
Desestacionalizacidn
y reequilibriosocioterritorial

Liderazgo compartido
Compromisos H2020

Atrayendo el talento

Entorno competitivo

Conocimiento

Valor al cliente

Marco normativo

Espafia Experiencial !
y simplificacion

Posicionamiento 2020 Cultura cooperativa

Planes sectoriales

Ayudand d
yudando a vender de competitividad

Calidad percibida Accesibilidad turistica

on responde a los principios
vos y ejes de | Plan

v’ Turismo Experiencial

v’ Calidad
v" Sostenibilidad

v Desestacionalizacion y reequilibrio
socioterritorial

v'Corresponsabilidad publico-privada y
participacion social

v’ Liderazgo compartido y gobernanza
participativa

v’ Cultura cooperativa
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Integraci on de Recursos P ublicos y Privados:
Oferta Integral del Territorio

ESTRUCTURACION DEL PRODUCTO TURISTICO

ATENCION Y GESTION DEL TURISTA Gestion basada en la
IMAGEN Y VALORES SIMBOLICOS cooperacion de los actores
OFERTADE OCIO f COMPLEMENT ARIA pubIICOS y prlvadOS

OFERTA DE ALOJAMIENTO Y BASICA

RECURSOS TURISTICOS v' Administraciones | Publicas:
responsables de la gestion de los
recursos, servicios e infraestructuras

INFRAESTRUCTURAS

del territorio

v’ Oferta Privada de recursos vy
servicios turisticos gestionados desde
criterios de calidad
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Caracter isticas del Producto Rutas del Vino de Espa ia:

v No es solo visitar bodegas
v No es masivo, si de calidad
v" No exclusivo, si diverso

v Proyecta una imagen
integral del territorio vitivinicola

v" Vertebra la oferta del
territorio (servicios, actividades,
recursos)

v" Propicia la colaboraciéon
publico - privada
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Valor enol dgico del
producto RVE: sin
cultura del vino no
hay ruta del vino y
sin ruta del vino no
hay producto
tur istico.

La cultura del vino es
el eje tem atico y el
turista lo percibe
durante todas las
etapas del viaje.

En el destino se
respira cultura
vitivin icola.

Y
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Construcci 6n y Gesti 6n del Club de Producto:

ACEVIN: promueva y gestiona el producto
conforme a unas Normas de Autorregulacion
de la Calidad (Normas de Producto)

Comité de Gestion RVE: asegura el
cumplimiento de las Normas de Producto
mediante un Sistema de Certificacion de

Calidad Continuo (renovaciones bianuales)

Club de Producto RVE: desarrolla actuaciones
conjuntas de investigacion (Observatorio RVE),
formacion, promocion, desarrollo sostenible y
responsabilidad social territorial, etc.

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Manual de Producto RVE
M Documento que orienta y guia la
o gestion del destino/producto
turistico RVE estableciendo los
criterios y estandares de calidad
gue deben cumplir aquellas zonas
vitivinicolas que quieran articular
una oferta turistica adherida al

Club de Producto
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Beneficios:

v TERRITORIOS: el cumplimiento de los requisitos faci  lita un desarrollo
sostenible y una mejor comercializacion por la proy eccion en el
mercado de una marca paraguas.

v  TURISTA: asegura que el producto turistico y los se rvicios
responderan satisfactoriamente a sus necesidades ga  rantizando unos
estandares de calidad

v EMPRESARIADO: tiene una guia que le ayuda a adaptar sus
instalaciones y servicios a los requerimientos de c ompetitividad
establecidos por los clientes y el entorno

v POBLACION LOCAL: el desarrollo y gestion del destin o tendra en
cuenta su posicionamiento sobre el tema
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Estructuraci on del Sistema de Calidad Rutas del Vino de
Espana:

Subsistema
Planificacion y Gestion

Subsistema .l Subsistema
S EL SISTEMA TURISTICO Enologia

RUTAS DEL VINO

Subsistema Subsistema
Promocion y Comercializacion Servicios Turisticos

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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Sistema Rutas del Vino de Espana

Sistema de Certificaci 6n RVE

Sistema de control de la calidad
del Club de Producto Rutas del
Vino de Espana.

Conjunto de procedimientos a
partir del cual una Ruta del Vino
acredita periodicamente
(bianualmente) el cumplimiento de
las normas de producto Rutas del

Vino de Espafiay, en
consecuencia, obtiene el derecho
al uso de la marca Rutas del Vino

de Espana
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Colaboraciéon Publico Privada

Convergencia de Actuaci 6n Publicas y Privadas:

4.0 DEESPANA DE INDUSTRIA, ENERGIA

: TR <™ desde 2001: PICTE 2000 — 2006 / Plan de
Turismo Espafol Horizonte 2020

E ’t @ - Colaboracion en la creacion de producto

E T Mi =® Colaboracion en la promocién nacional
¥ MEDID AMBIENTE i ERbatAdn.ng
desde 2006: Estrategia del Vino

¥© Colaboracion en la promocion internacional
=i desde 2006: Plan de Objetivos de Promocion
CSp Exterior
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Colaboraciéon Publico Privada

Resultad_o:

l

-

S

- T, = R
(einodésa'lia |

éspana

v’ Participacion en Ferias de Turismo, Enologia vy
Gastronomia: FITUR, INTUR, SITC, WTM,
ALIMENTARIA, BCN Degusta,...

v/ Presentaciones a prensa, instituciones y agentes
del sector

v Viajes de Prensay TTOO

v Bolsa de Contratacion con TTOO

v’ Camparias de comunicacién y publicidad nacional
e internacional

v  Edicibn de material promocional y manual
profesional de ventas dirigido a TTOO
v Presencia on.line en spain.info y alimentacién.es

v Premios: FITUR 2008, Universidad Nebrija
2010,...

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO



espana
Observatorio Turistico Rutas del Vino de Espana

¢ QUE ESTUDIAMOS?
1. Oferta del Club de Producto: caracterizacion de

las empresas asociadas a las Rutas y su oferta
turistica

2. Demanda Enoturistica: mercados emisores,
caracterizacion del los turistas y de su
comportamiento en el viaje

3. Flujo de visitantes en Bodegas

:COMO?

1 Cuestionarios a empresas de las Rutas

O Encuestas a turistas en las Rutas (Oficinas de Turi  smo, Bodegas,
Museos del Vino)

O Solicitud de datos de numero de visitantes a bodega s de las Rutas

O Actualmente en proceso de informatizacion del Obser  vatorio RVE

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Beneficio de la adhesion a la Ruta del Vino

mSi
B No
™ Ns/Nc

El beneficio de la integracion en la Ruta del Vino para el establecimiento va
mas alla de la rentabilidad del negocio (mas cliente s, mayor gasto), sino
gue también debe considerarse el ahorro en costesd e promocion
(promocion conjunta) y la integracion en programas complementarios
(formacion, asistencia a ferias, viajes de familiar  izacion, etc)

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Repercusion de la adhesion a la Ruta del Vino

0,3% 1 1% MW Recibo mas clientes

2 70
m Menos clientes pero
gastan mas

® Recibo los mismos
clientes

B Mismos clientes pero
gastan mas

B Recibo menosclientes

1,1% W M3s clientesy gastan
mas
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Empleo que genera el turismo del vino en la empresa

4%

B Ningun puesto de
trabajo nuevo

M Un puesto nuevo a
media jornada

W Un puesto de trabajo
nuevo

M Entre2 y 5 puestos
nuevos

m Mas de 5 puestos
nuevos

El 44% de las empresas manifiesta haber creado al m  enos Y2 puesto de
trabajo 0 mas como resultado de la actividad enotur istica

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Inversiones realizadas para adaptar el neqocio ale  noturismo :

mSi
B No
™ Ns/Nc

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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'OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de las Bodegas : Servicios Ofertados

Las bodegas son las mayores beneficiadas por el eno
un nivel de satisfaccion muy alto, el 32,58% un niv
da una valoracion baja

Otros servicios
Alojamiento
Exposicionesy/o museos
Restauracion

Cursos de cata
Organizacion de eventos
Visitaa vinedos
Tiendadisponible
Ventade vino

Visitas guiadas

turismo. El 45% declara
el alto y solo el 10,41 %

9%

5%
. 24%
i 25%
: 49%
i 57%
: 57%
| 82%
i 100%
. 100%
0 20 40 60 80 100
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de los Alojamientos : Tipologia de alojamientos

2,97% 297%

m Hotel

W Alojamiento Rural
™ Hospederia

M Posada

Prevalecen los alojamientos hoteleros, sibienlao  ferta de alojamiento
rural es también bastante destacable en las Rutasd el Vino

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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'OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de los Alojamientos : Servicios Enoturisticos Ofertados

Los alojamientos de las Rutas del Vino ofrecen serv  icios enoturisticos
especificos, es decir, no son simplemente alojamien  tos localizados en
territorios enoturisticos

] o
Servicios de vinoterapia H 13%

Actividades en vifledos | CEEEIIEIED  30%
Jornadas gastrondémicas CEE 35%
Catasy cursos de cata | SEEINERIIIED 37%
Degustacion | SEEIEIINY 42%
Organizacion de eventos | CEINIIIIIIII) 48%
Paquetes enoturisticos ) 52%

[@)]

Ventade vino 619

0 10 20 30 40 50 60 /0
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de los Restaurantes : Servicios Enoturisticos Ofertados

Los restaurantes adheridos a las Rutas del Vino ace  ntuan su perfil enoturistico
a través de otros servicios relacionados con el mun do delvinoy la
gastronomia. Los menuds maridados y la jornadas gast rondmicas son las
actividades mas habituales

. ] D,
Otros eventosrelacionados con... 124

Presentaciones de vinos | ) 32%

Catasy cursos de cata G 36%

Ventade vino | RN | 40%

Degustacionde productos tipicos S 55%
Jornadas gastrondmicas | NI  64%

Menus maridados )68%

0 10 20 30 40 50 60 7O
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'OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de las Enotecas y Comercios : Servicios Enoturisticos Ofertados

Las presentaciones de vinos y la celebracion de eve  ntos son las actividades
complementarias a la venta de vino y productos alim entarios que ofrecen
las enotecas. Destaca también la realizacion de vis  itas a bodegas

Cenas maridadas H 21%

Cursos de cata | ) 36%

Visitasa bodegas | ) 36%
Presentaciones de productos... ) 39%
Otros eventos relacionados con... | ) 1896

. . 0
Presentaciones de vinos 48%

0 10 20 30 40 50
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'OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de los Museos del Vino : Servicios Enoturisticos Ofertados

Los Museos y Centros de Interpretacion del Vino ofr  ecen una variada oferta de
actividades. Lo mas habitual son las visitas guiada sy autoguiadas

Otros L 89

., 0
Restauracion D 12%

Cursos de cata 33%

Exposiciones | I  50%
Organizacion de eventos | EEEINNETD 50%
Tiends (I 67%

Visitas al museo sin guia | S S ——— 877

Visitas guiadas 92%

0 20 40 60 30 100

oY
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de las Oficinas de Informacion Turistica  : Servicios Demandados

Las consultas relacionadas directamente con el enot urismo en las Oficinas de
Informacion Turistica suponen alrededor del 25% del total en la mitad de
ellas. En la otra mitad el peso es superior oscilan  do entre el 25y el 70%

Reserva de mesas en restaurantes

Otros 18%
0
Visitas al patrimonio vitivinicola 31%
Reserva en museos 27%

Reserva de visitas a bodegas 50%

Informacion sobre otras actividades... 68%

Visitas guiadas a patrimonio 17%

) 95%

Entrega de folletos de |a Ruta

Informacion scbre visitas a bodegas 99%

0 50 100
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de las Agencias Receptivas __: Precio Medio de los Paquetes Enoturisticos

B Menosde 60 £

M Entre60y 120 €

W Entre120y 180 €

B Entre180y 240 €

WEntre40y 50 €

Existe una gran diversidad en los precios medios de los paquetes
enoturisticos. El 66,6% se sitla por debajo de los 120 €

La estancia de estos paquetes no suele superar las dos noches

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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OFERTA ENOTURISTICA (Datos 2010)

Oferta de las Agencias Receptivas : Servicios Enoturisticos Ofertados

La oferta de servicios en los paquetes enoturistico s es muy amplia, si bien
prevalecen la organizacion de comidas y cenas, curs  0s de cata y visitas a
bodegas

Actividades en vifiedo M 67%

Visitas con guia a museos | CEMEINNED  45%
Visitas con guia a bodegas G 569%
Alojamiento entre vifiedos | SEEEIIEIIIIIED) 679

Visitas a vifiedos | S II—— 67
Visitasa bodegas | SEEIIIIIIED | 78%
Cursos de cata | EEEENLNNNNNI— (8%

O

O

Comidas/cenas maridaje 100%

0 20 40 60 30 100

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO



e G e
DEMANDA ENOTURISTICA (Datos Otofio 2010)

ESTUDIO DE LA DEMANDA: PRINCIPALES CONCLUSIONES

. i 4 . i
f o

¥ O La demanda del turismo del vino es muy
’ amplia, no se circunscribe a expertos o
aficionados al mundo del vino y atrae a
personas de muy variada condicion y
edad

O El enoturismo se nutre de visitantes
nacionales (84%) residentes en entornos
urbanos, relativamente préoximos a las
zonas vitivinicolas

' O Organizan el viaje personalmente a partir
| de recomendaciones y de la informacion
recabada en internet

20 se desplazan mayoritariamente en
familia o grupo

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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DEMANDA ENOTURISTICA (Datos Otofio 2010)

Realizan estancias cortas de 2 — 3 dias (estancia me dia = 2,4 dias)
Prefieren los alojamientos hoteleros (preferentemen  te de 4 *)

La calidad de los vinos, las bodegas, la gastronomi a y la localizacion son las
principales motivaciones a la hora de elegir el des  tino a visitar.

Desea visitar bodegas, aunque demanda también otras actividades vinculadas a
la oferta gastrondmica y cultural del destino

Tienen un nivel de gasto ligeramente superior al tu  rista medio de nuestro pais
(107,12 €/dia frente a 98 €/dia)

Su nivel de satisfaccion es muy elevado, asi como su fidelizacion con el turismo
del vino (el 48% habia hecho enoturistico anteriorm  ente)

Valoran especialmente: la hospitalidad del destino, la profesionalidad en la
atencion, la calidad de los recursos y la informaci on y la flexibilidad a la hora de
componer el viaje

TURISMO Y VINO: MARIDAJE PERFECTO
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FLUJO DE VISITANTES A BODEGAS AN OS 2010/11

En 2010 el nimero de visitantes de las bodegas asoc iadas a las Rutas
del Vino de Espafia ascendid a 1.441.014 (datos correspondientes a las
21 del Club de Producto)

Esto supone un incremento de 18.061 visitantes resp  ecto a las cifras
registradas en 2009, es decir, se da un pequeno asc enso del 1,27%.

En 2011 el nimero de visitantes de las bodegas asoc iadas a las Rutas
del Vino de Espafia ascendio a 1.528.295

Esto supone un incremento de 87.281 visitantes resp  ecto a las cifras
registradas en 2010, es decir, se da un ascenso del  6,06%.
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Sin embargo, es preciso matizar dicho incremento con las siguientes
puntualizaciones:

d El incremento de visitantes registrado en 2009 respecto de 2008 fue de
casi el 19%, lo cual indica que la situacion de crisis econdmica general
también ha afectado al turismo del vino.

O Sin embargo, hay que tomar como dato positivo que, a pesar de esto, la
tendencia se mantiene al alza

O La situacion de crisis tambien contribuye que los viajes se reduzcan en
tiempo y distancia y en este sentido el turismo del vino supone una buena

opcion de viaje.

Los datos de visitantes han aumentado en 2011 enla  mayor parte de
las Rutas (15 destinos), aunque decrecen ligerament e en 6 destinos
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Nuevamente, las Rutas que mas visitantes obtienen son las de Ma

rco de Jerezy |
Penedes

Estas dos Rutas se benefician de contar con dos de los principales referentes enoturisticos del pais,
ademas de estar ubicadas en territorios con un importante movimiento turistico por su cercania a la costa y

a grandes nucleos de poblacion

AO0 AN ‘

500.000

480.767 470276

400.000 -

300.000 -

200.000 -

119.842 112297

100.000 - 70.236
9698 45148 36191 55300 4g75g
. - - - ) . 16694 15205 13761 10283 10129 10.025
il 7327 53M 443 3311 1.437
i & ? © N & & g & & N & & & A i o < © & @
b,_,)é ,5‘93’ \'a-\é’ \o"g’ .&@? Qib\+ o@? & F é‘vz'% @é\ \\){& sba'\‘b ?5\:?0 :\'5{!} Q}é\é \"S\é‘ ‘8)0} xk"(’& Qp?} &’SP‘ w@)\\
Q . e ik o @f ¥ 2 A @ 3
o & & @ ey e, AR ¥ & e @ o e ¥ S5 )
& & &6‘ éz-}o\ o & & &Q‘ 8?‘&) e@e, ‘}é‘: p (@ A\(p Pobe) ) Qob ,_\'\006 < E \(\ob &bbo 0 " <© @@Q S <°
> 5 ¥ > o & ) i & & & N & N G & &
S O S N N I
& 5 «<° > i & 3 2 L S ® & & < N R kS 83 & e
S o 2 &8 o 2 3 > 358 ¢ &) > <& > o ES
F 5 g § & & & F o § ® ¥ T @ o &
S S & IS < G o N X 3 3 )
o ? Q_S& LS @\) S@ R bé r.:.bq‘ & o
<€ X & # Q.é@ & & 4 &
S N ® N be}‘&
A
S5 & 3 ®
< 2 < o
I O R + Il f 1 + o Y | Pl L~ M o Y
tras as que optenen Cliras reievanies son Kioja Alavesa, Ripera del buero, xioja

Alta, Rias Baixas y Somontano

VINAC 2012



~RUTAS

#Vinocdespana

5 a FLUJO DE VISITANTES A BODEGAS ANO 2011

Primavera y otofio vuelven a ser las épocas mas proc  lives al enoturismo:
los meses de octubre y septiembre son los mas fruct iferos en cuanto a
visitantes, seguidos de mayo y abril.

Visitantes bodegas 2011

250.000

192.284

200.000

159.439 166.310

146.356 142.201 137.987

150.000

125.014 118.345
110.802

100.000

50.000 -

o N © O ®) ) &
S Q « \ S < s
S SN N I R

VINAC 2012



espana

FLUJO DE VISITANTES A BODEGAS ANO 2011

Al comparar la distribucion mensual de turistas del vino con la distribucion de
turistas 2010 en Espafia vemos como los picos de demanda no coinciden. Asi, el
turismo del vino favorece la desestacionalizacion y el alargamiento de la
temporada, con grandes aportaciones en meses interm edios como son
abril, mayo y octubre.

Distribucion temporal de los turistas en Espafia
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Observatorio Rutas del Vino de Espana

Los datos ponen de
manifiesto:

v La consolidaci 6n
del turismo del vino
como un turismo que
enriquece la oferta
espainola.

v' El valor del
enoturismo como
actividad
desestacionalizadora,
gue evita la saturaci on
y facilita la actividad
econ Omica constante.
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