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NAZIOARTEKO MERKATUA | MERCADO INTERNACIONAL

Nazioarteko turismoak % 49ko merkatu- El turismo internacional alcanza una cuota
kuota du Euskadin. Nazioarteko turisten de mercado del 49% en Euskadi. Francia es el
jatorrizko herrialde nagusia Frantzia da. principal pais de procedencia de las y los

turistas internacionales.
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Para al mayoria de las y los turistas
internacionales, el viaje a Euskadi forma
parte de un circuito. Con una duracién total
de casi 10 noches, pasan aproximadamente
la mitad de su estancia en Euskadi.

Nazioarteko turista gehienentzat, Euskadira
egiten duten bidaia zirkuitu baten parte da.
Bidaia horrek ia 10 gaueko iraupena du
guztira, eta turistek egonaldiaren erdia
ematen dute Euskadin, gutxi gorabehera.

Batez besteko egonaldia Euskadin
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BASQUE

Nazioarteko lau turistatik hiruk lehen aldiz
bisitatu dute Euskadi, eta bisitak kulturarekin
zerikusia izan du kasu askotan.

Egonaldian egindako jarduerak
Actividades que realizan durante su estancia

TOUR

turismoaren
euskal agentzia

agencia vasca
de turismo

Tres de cada cuatro turistas internacionales
visitan Euskadi por primera vez. La visita tiene
una marcado caracter cultural.
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Erosketak eta jarduerak egiteko gastuak
egiten dituzten nazioarteko turisten
proportzioa batezbestekoa baino txikiagoa
da. Horretara bideratzen duten zenbatekoq,
ordeaq, batezbestekoa baino handiagoa da.

La proporcién de turistas internacionales que
realizan compras y gastos en actividades es
inferior a la media. No obstante, el importe
destinado supera el promedio.

Inpaktu ekonomikoa | Pertsonako gastua, guztira |
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Impacto econdmico Gasto total por persona

Gasto total por persona y dia
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