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B A S U‘E turismoaren
euskal agentzia

KANPINA |

Kanpinetan ostatu hartzen duten turistak
Euskadira etortzen diren gazteenak dirg,
batez beste. Gainera, gazteekin eta/edo

haurrekin doazen helduen taldeetan egiten
dute bidaia nagusiki. Turista guztien % 14 dira.

I OUR agencia vasca
de turismo

CAMPING

Las y los turistas alojados en camping son,
por término medio, los mds jovenes que
visitan Euskadi. Tienden a viajar en grupos de
personas adultas con jévenes y/o nifios/as.
Representan el 14% del turismo total.

Turisten profila eta bidaiaren ezaugarri nagusiak | Perfil de las y los turistas y caracteristica principales del viaje

Batez besteko adina 44

Jatorrizko merkatua

Edad media Mercado de origen

urte | afos

Motibazio nagusiak | Motivaciones principales

Gastronomia eta

ardoa | Gastronomia Kostaldeko
y vinos turismoal Turismo
13,9% costero
17,6%
Landa-
Tourng turismoa |
e Turismo
rural
1,9%
ity-Breaks (hiria |
ciudad)
Natura eta abentura | ultura eta
Naturaleza 'y taldiak | Cultura
aventura y eventos
9,6%

Establezimenduen kokapenarekin bat etorriz,
turista gehien-gehienek Euskadiko
kostaldean hartzen dute ostatu. Euskadiko
egonaldiaren iraupena batezbestekoa baino
luzeagoa da.

Bidaiaren helmuga nagusia

Destino principal del viaje

Euskadiko Kostaldea | Costa vasca
85 %

Euskadira iristeko garraiobide nagusia
Medio de transporte principal para llegar
a Euskadi

Ibilgailu pribatua | Vehiculo privado

Batez besteko egonaldia Euskadin

Estancia media en Euskadi

6,3

egun | dias

Nazionala | Nacional Atzerrikoa | Internacional

46 % 54 %

Euskadi, norako bakarr
Euskadi, destino Unico

80 % 59,8%

Norekin egiten dute bidaia? | ;Con quienes viajan?

Pertsona bakarra |
Bersona sola

Pertsona hélduak, gazteak
eta umleak | Grupo de
adulto$ con jévenes y/o
nifos/as

40,8% Bikotekidearekin |

Con su pareja

Pertsonag

En consonancia con la ubicacién de los
establecimientos, la amplia mayoria se aloja
en la Costa Vasca. Su estancia en Euskadi es
superior a la media.

Bidaiaren zirkuitua | Circuito del viaje

Euskadira joan aurreko eta ondorengo
atu-gauekin | Con pernoctaciones previas
posteriores a Euskadi

19,1%

Euskadira joan aurreko
ostatu-gauekin bakarrik |
Solo con pernoctaciones

previas a Euskadi
71%

Euskadiren ondorengo ostatu-
gauekin bakarrik | Solo con
pernoctaciones posteriores a
Euskadi
14,0%
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BASQUE

Kanpinetako turistek jarduera gutxiago
egiten dituzte. Haien artean, kostaldeko
turismoari, kultura-turismoari eta
gastronomiari lotutako jarduerak dira nagusi.
Oro har, turista leialak dira Euskadirekin.

Egonaldian egindako jarduerak
Actividades que realizan durante su estancia

ciudad

st T
costero e
Kultura-turismoa | Turismo cultural ||||||||||||||||||||||||| 67,9%
cosanatcasarse (|11} os»
Turismo-ibilbideak | Rutas turisticas |||||||||||||||||||||||H 66,5%
Atsedena naturan | Descanso en la 65.2%
naturaleza [
Hiriko turismoa | Turismo en la
60,1%

Turismo aktiboa, jarduerak |
Turismo activo, actividades

TR 5me

Beste jarduera batzuk (erosketak, ||||||||| 25.8%
bainuetxeak..) | Otras actividades... /=70

Jolas- eta jai-jarduerak |
Actividades ludico festivas

I e

Ikuskizunak | Espectdculos || 6,9%

Kanpinetan ostatu hartzen duten turistek oso
gastu txikia egiten dute. Aurrekontuaren

zatirik handiena ostatura bideratzen dute.

Inpaktu ekonomikoa |

Impacto econémico

64,7

milioi € | millones €

TOUR

turismoaren
euskal agentzia

agencia vasca
de turismo

Son turistas con una menor presencia en la
préctica de actividades. Destacan las de
turismo costero, cultural y gastronémico. En
general, son turistas leales a Euskadi como

destino turistico

Funtsezko adierazleak
Indicadores clave

Funtsezko adierazleak

Ezaugarria

. P 2022
Indicadores clave Caracteristica
Euskadik helmuga turistiko gisa jaso
duen balorazio orokorra | Valoracion Oso positiboa | 57 0%
general de Euskadi como destino Muy positivamente e
turistico
Jasotako tratuaren balorazio 0s0 positiboa |
orokorra | Valoracion general del posith 44,8%
. Muy positivamente
trato recibido
Helmugaren kalitatearen balorazio 050 positiboa |
orokorra | Valoracién general de la posith 46,6%
. . Muy positivamente
calidad del destino
Prezioaren balorazioa | Valoracion Oso garestia / garestia | 317%
del precio Muy caro / caro e
Bidaiaren aurreikuspenen balorazio - -
”p Gainditu egin ditu | o,
orokorra | Valoracion de las 33,5%
) . Las ha superado
expectativas del viaje en general
o L Berriz bisitatu dute Euskadi
Fidelizazio-tasa | Tasa de Fidelizacion X o ) l 52,0%
Repiten visita a Euskadi
Gomendio-tasa | Tasa de . . )
> ! Bai, ziur | Si, con seguridad 73,8%
Recomendacion
Datozen 12 hilabeteetan itzuliko dira,
Atxikipen-tasa | Tasa de retencion ziur | Volverdn con seguridad en los 28,2%
préoximos 12 meses
Bai, beste helmuga batera joango
Konkurrentzia | Competencia zen | Si, se hubiera desplazado a otro 43,0%

destino

Pertsonako gastua, guztira |

Gasto total por persona

388,2€

Las y los turistas alojados en camping
realizan un gasto muy limitado: su mayor
partida presupuestaria es el alojamiento.

Gasto total por persona y dia

61,4€

Pertsonako eta eguneko gastua, guztira |

Euskadiko gastu-partiden banaketa | Distribucion de las partidas de gasto en Euskadi

Erosketetan | En
compras

37% |

Jardueretan | En
actividades

11,0%

Garraioan | En
transporte
14,4%

Ostatuan | En
alojamiento

Mantenuan | En
manutencién

Erosketei lotutako gastua |

Gasto en compras

27,1%

erosketak egin dituzten turistak |

de turistas las realizan

44,3 €

batez besteko gastua |
es su gasto medio

Gasto en activida

64,1%

Jarduerei lotutako gastua |

des

jarduerak egin dituzten turistak |
de turistas las realizan

55,3€

batez besteko gastua |

es su gasto medi

o



