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OARSOALDEA

Eskualdean erregistratzen den nazioarteko turisten Es relevante el nUmero de entradas de turistas
sarrera-kopurua nabarmena da (% 41). Bereziki internacionales que registra la comarca (41%); entre
aipatzekoa da merkatu frantsesa, kuotek adierazten estas destacan las del mercado francés donde
baitute gehien joaten direnen artean daudela alcanza una de las mayores cuotas de penetracion

(% 15,8). Eskualdekoa Euskadiko eskaera osoaren % 1,5 (15,8%). La demanda de la comarca supone el 1,5%
da. Nagusiki, turistak lanegunetan joaten dira (% 61,7) del total de Euskadi, siendo mayoritarias las entradas

eta hotel-establezimenduetan hartzen dute ostatu de turistas en dias laborables (61,7%) y en

(% 89,1). establecimientos hoteleros (89,1%).

OSTATU-ESKAINTZAREN EZAUGARRIAK | CARACTERISTICAS DE LA OFERTA ALOJATIVA

Establezimendu irekiak | Establecimientos abiertos
Eguneko leku

16 kopurua |
1 Namero de
plazas por dia
2 1
| — - |
Hotelak | Hoteles Landa-ostatuak | Apartamentu turistikoak | Kanpin |[Camping
Alojamientos rurales Apartamentos turisticos 671
4etab*1 3*] 2*:1 1*5
( Pentsioak [ Pensiones: 3 A
TURISMO ESKAERAREN EZAUGARRIAK I CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA TURISTICA

Batez besteko egonaldi

Sarrerak | Entradas Gaualdiak | Pernoctaciones ) _
Estancia media
61.954 115.619 )
Okupazio-maila plazaka | Grado de ocupacion por plazas
Hotelak | Hoteles Landa-osatutak | Apartamentu turistikoak |
Alojamientos rurales Apartamentos turisticos
51,7% 34,9% 27,0%
Turismo-eskaera | Sarrerak establezimendu motaren arabera Sarrerak denboldiarena arabera

Demanda turistica

Entradas por tipo de establecimiento Entradas por temporada
(%s/total)

Aste Santua |
Semana Santa

9,2%

Apartamentu turistikoak |
Belrtamentos turisticos

Landa-ostatuak |
Alojamientos rurale,

Sarrerak, jatorriaren arabera 10.6% Urtearen
Entradas por procedencia e gainerako
sosoiak | Resto Udal
del afo Verano

Merkatu Nazionala | 59,0% 50,3%

N | Hotelak | Hoteles

aciona 891% Gabonak |
i

Jatorri nagusial Origen principal

Euskadi: 12,0%

. Asteburua / Fin
Nazioarteko merkatua | 41,0%
de semana

Internacional Lanegunal| 38 3%
Sarrerak, asteko egunaren arabera Laborable
Jatorri nagusial Origen principal Entradas por dia de la semana 61,7%

Frantzia | Francia: 15,8%
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BASQUE

agencia vasca

TOUR

de turismo
Euskadira etortzeko arrazoi nagusia | Motivo principal del viaje
Oporrak eta aisialdia | Vacaciones, recreo y ocio ‘ I 63,8%
Lana, negozioak orokorrean | Trabajo, negocios en general : 26,7%
Zirkulazioa | Trénsito D 4,5%
Senideak eta lagunak bisitatzeko | Visita a familiares y amistades D 1,9%
Hezkuntza eta prestakuntza | Educacion y formacion u 1,2%
Erlijioa, erromesaldiak | Religion, peregrinaciones I 0,5%
Osasuna eta arreta medikoa | Salud y atencién médica | 0,2%
Biltzar, konbentzio eta jardunaldietara joatea | Asistencia a congresos,... ’ 0,2%
Erosketak | Compras
Azoketara joatea | Asistencia a ferias
AISIA-TURISTEN PROFILA PERFIL DE LAS Y LOS TURISTAS DE OCIO
Motibazio nagusiak | Motivaciones principales Motibazio erabakitzaileak (nagusiak diren 6) |
Motivaciones decisorias (6 principales)
Gastronomia eta ardoa 'Kostaldek'o )
p q turismoal Turismo Gastronomia eta ardoaz gozatu |
| Gastronomia y vinos ) ) . 13,1%
costero Disfrutar gastronomia y vino 4
16,4% o
4,6/;_: da-turi | Ibilbideak, txangoak, ibilbideak egitea | ‘ | o
o 9 SiSes Hacer rutas, excursiones, itinerarios ]2'2/"
Turismo rural
Touring ]0,0% Kostaldea bisitatu | Visitar la costa ‘ | ]],6%
15,2% kb hiriko bizimod
Hiriak bisitatu: hiriko bizi .
Pl i) i) II’!G} ISI'G U; NIriKo BIzimMo T‘IQ ezagutu ‘ | _Io 7%
B ) | Visitar ciudades; conocer vida urbana !
kitaldiak | Cultura y
Hiriko turis| eventos Naturguneak bisitatzea | Visitar ‘ | 10.3%
Turismo de ciu 11,3% CHPEEIES MElel:s o
]9,2% Tradizioak eta ohiturak ezagutzea |

Conocer tradiciones y costumbres

Jatorria, aisialdia Batez besteko Senior turismoa Familia- Gastua, pertsona
kontuan hartuta adina Turismo senior turismoa eta eguneko
Origen principal por Edad media Turismo familiar Gasto por persona
ocio y dia
Frantzia | Francia: 48,8 ) 36,6% 6.4% )
17,4% urteak/aros

Norekin egiten dute bidaia? | ¢;Con quienes viajan?

Euskadira iristeko garraiobide nagusia
Medio de transporte principal para llegar a Euskadi

Pertsona bakarra |
Persona sola

7,7%

Pertsona helduak, gazteak eta
umeak | Grupo de adultos|

Pertsona held
taldea | Grupo d

Bikotekidearekin |
Con su pareja

49,5%

Ibilgailu pribatua | Vehiculo privado ‘

Alokatutako ibilgailua | Vehiculo alquilado

| 71,.8%

Autobusa | AutobuUs

2%
1 7%
] 33%

] 3%

| 1%

| 1%

| 05%

Hegazkina | Avién

Trena | Tren
Itsasontzia | Barco
Motorra | Moto

Bizikletan, oinez | Bici, a pie



