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BILBOKO METROPOLI EREMUA [/ AREA METROPOLITANA DE BILBAO

Eskualdearen merkatu nazionalean, Euskadiko
turistak dira gehien (% 16,3). Dena den, Madrilgo
Autonomia Erkidegotik datozen turisten datua oso
hurbil dago: % 15,9. Hoteletan 2023an zehar egondako
turisten sarrera-kopuruarekin bat etorriz (% 94,6),
egun bakoitzeko eskaintzen diren lekuen % 89,3
establezimendu-mota horri dagokio.

OSTATU-ESKAINTZAREN EZAUGARRIAK

Las y los turistas procedentes de Euskadi son la
categoria mds relevante dentro del mercado
nacional (16,3%) de la comarca, no obstante, en
valores muy cercanos se encuentran quienes
proceden de la Comunidad Autdbnoma de Madrid
(15,9%). En correspondencia con el namero de
entradas de turistas en hoteles a lo largo de 2023

(94,6%); el 89,3% de las plazas que se ofertan por dia
corresponden a este tipo de establecimientos.

I CARACTERISTICAS DE LA OFERTA ALOJATIVA

Establezimendu irekiak | Establecimientos abiertos

6

R

Hotelak | Hoteles

4 eta 5*: - 3*1 2*:1 1*: -
[Pentsiookl Pensiones: 4 \

TURISMO ESKAERAREN EZAUGARRIAK

Sarrerak | Entradas

Landa-ostatuak |
Alojamientos rurales

Apartamentu turistikoak |
Apartamentos turisticos

Kanpin |[Camping

Eguneko leku
kopurua |
Ndmero de
plazas por dia

291

| CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA TURISTICA

Gaualdiak | Pernoctaciones

Batez besteko egonaldi
Estancia media

25.016

45.685

Q)

Okupazio-maila plazaka | Grado de ocupacion por plazas

Hotelak | Hoteles

Landa-osatutak |
Alojamientos rurales

Apartamentu turistikoak |
Apartamentos turisticos

45,1%

Turismo-eskaera |
Demanda turistica

(%s/total) 0,6%

Sarrerak, jatorriaren arabera
Entradas por procedencia

Merkatu Nazionala | 73,2%
Nacional

Jatorri nagusial Origen principal

Euskadi: 16,3%

Nazioarteko merkatua | 26,8%
Internacional

Jatorri nagusial Origen principal
Frantzia | Francia: 6,0%

26,0%

Sarrerak establezimendu motaren arabera
Entradas por tipo de establecimiento

Apartamentu turistikoak |
petamentos turisticos

Landa-ostatuak |
Alojamientos rurg

5,4%

Hotelak | Hoteles

94,6%

Sarrerak, asteko egunaren arabera
Entradas por dia de la semana

Sarrerak denboldiarena arabera
Entradas por temporada

Aste Santua |
emana Santa

4%
Urtearen
gainerako Udal|
sosoiak | Resto Verano
del afio 34,1%
50,3%
Gabonak |

8,2%

Asteburua / Fin
de semana

37,8%

Laneguna |
Laborable

62,2%
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Euskadira etortzeko arrazoi nagusia | Motivo principal del viaje
Oporrak eta aisialdia | Vacaciones, recreo y ocio hels%
Lana, negozioak orokorrean | Trabajo, negocios en general ‘ I 39,5%
Hezkuntza eta prestakuntza | Educacion y formacién D 3,7%
Zirkulazioa | Trénsito D 2,1%
Senideak eta lagunak bisitatzeko | Visita a familiares y amistades D 2,1%
Erlijioa, erromesaldiak | Religion, peregrinaciones u 0,7%
Osasuna eta arreta medikoa | Salud y atencién médica I 0,3%
Erosketak | Compras I 0,2%
Biltzar, konbentzio eta jardunaldietara joatea | Asistencia a congresos,...
Azoketara joatea | Asistencia a ferias
AISIA-TURISTEN PROFILA PERFIL DE LAS Y LOS TURISTAS DE OCIO
Motibazio nagusiak | Motivaciones principales Motibazio erabakitzaileak (nagusiak diren 6) |
Motivaciones decisorias (6 principales)
Gastronomia eta ardoa 'Kostuldek'o R o
| Gastronomia y vinos turismoal Turismo Hiriak bisitatu; hiriko bizimodua ezagutu ‘ i o
Y costero | Visitar ciudades; conocer vida urbana 35%
14,7% o
4:34 Ibilbideak, txangoak, ibilbideak egitea | ‘ | o
Landa-turismoa | Hacer rutas, excursiones, itinerarios ]3'0 %
Touri Turismo rural A . -
ouring rtea eta ondarea ezagutzea | Conocer
8,6% -, 11,6%
16,5% arte y patrimonio
J
Gastronomia eta ardoaz gozatu | ‘ | o
Kultura eta Disfrutar gastronomia y vino 11,5%
. . ekitaldiak | Cultura y
Hiriko turism eventos Kostaldea bisitatu | Visitar la costa ‘ | ]],2%
Turismo de ciu o
o 16,6%
]8,6 % Tradizioak eta ohiturak ezagutzea | o
10,4%

Conocer tradiciones y costumbres

Jatorria, aisialdia Batez besteko Senior turismoa Familia- Gastua, pertsona
kontuan hartuta adina Turismo senior turismoa eta eguneko
Origen principal por Edad media Turismo familiar Gasto por persona
ocio y dia
-) 46,4 . 31,2% 16,3% )
urteak/aros

Norekin egiten dute bidaia? | ¢;Con quienes viajan?

Euskadira iristeko garraiobide nagusia
Medio de transporte principal para llegar a Euskadi

Pertsona bakarra |
Persona sola

4,8%

Pertsona helduak, gazteak eta
umeak | Grupo de adultos con
jévenes y/o nifios/ds

16,3%

Bikotekidearekin |
Con su pareja

52,5%

Pertsona hel
taldea | Grupo
personas ad(

26,3%

Ibilgailu pribatua | Vehiculo privado
Hegazkina | Avién

Alokatutako ibilgailua | Vehiculo alquilado
Autobusa | AutobUs

Itsasontzia | Barco

Trena | Tren

Motorra | Moto

Bizikletan, oinez | Bici, a pie

\ | 59,9%
] 270%

] 80%

1 2,9%

| 0,8%

| 0,8%
| 0,4%



