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B A S U‘E turismoaren
euskal agentzia

I OUR agencia vasca
de turismo

GIPUZKOA

Gipuzkoan hartzen dute ostatu aisiagatik
Euskadi bisitatzen duten turisten % 44,1ek.
Beste helmuga batzuekin alderatuta, lurralde
hori aipagarria da kostaldeko turismoaren
eta bikotekidearekin bidaiatzen duten
pertsonen presentzia handiagoa delako.

En Gipuzkoa se alojan el 44,1% de las y los
turistas de ocio que visitan Euskadi. Este
territorio destaca por una mayor presencia
de turismo costero y de personas que viajan
en pareja en comparaciéon con otros
destinos.
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10,6). Hotelak gailentzen badira ere, lurralde
horretan kanpinaren txertaketa aipagarria
da turistek aukeratutako ostatu-aukera gisa.
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En Gipuzkoa destaca la procedencia de
Francia y de la Comunidad de Madrid
(10,6%). Ademas del predominio de los
hoteles, este territorio presenta una relevante
implantacién del camping como opcién de
alojamiento elegida por las y los turistas.
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Gipuzkoan, ibilbide turistikoek leku garrantzitsua
betetzen dute egindako jardueren artean.
Turisten erdiek baino gehiagok errepikatu
egiten dute Euskadira egindako bisita eta

balorazio positibo gehiago ematen dituzte.
Horrez gain, lurraldearekiko leialtasun handia
erakusten dute: % 19,9k bakarrik aukeratuko
zuen beste norako bat ostaturik aurkitu ezean.

Egonaldian egindako jarduerak
Actividades que realizan durante su estancia
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Indicadores clave

Funtsezko adierazleak

BASQUE

TOUR

En Gipuzkoa, las rutas turisticas ocupan un
lugar relevante entre las actividades

realizadas. Mds de la mitad de las y los turistas
repiten su visita a Euskadiy declaran
porcentajes mds altos de valoracién positiva.
Adema@s, muestran una gran fidelidad al
territorio: solo el 19,9% habria elegido otro
destino en caso de no encontrar alojamiento.

Ezaugarria

turismoaren
euskal agentzia

agencia vasca
de turismo

Indicadores clave Caracteristica 2025
Hiriko turismoa | Turismo en la | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | 77 5% Euskadik helmuga turistiko gisa jaso
ciudad [ duen balorazio orokorra | Valoracion Oso positiboa | 77 4%
general de Euskadi como destino Muy positivamente !
Turismo-ibilbideak | Rutas turisticas | | | | | | | | | | | | | | | | | | 58,6% turistico
Jasotako tratuaren‘ balorazio 0so positiboa | .
Kostaldeko turismoa | Turismo | | | | | | | | | | | | | | 44,8% orokorrall Yoloromon general del Muy positivamente 76,9%
costero 4 trato recibido
Helmugaren kalitatearen balorazio .
Atsedena naturan | Descanso en la ||||||||||| 36.3% orokerra | Valoracién general de la Oso posf@oa | 77.6%
naturaleza ' calidad del destino Muy positivamente
. . Prezioaren balorazioa | Valoracion 0Oso garestia | garestia | o
Kultura-turismoa | Turismo cultural ||||||||||| 35,9% del precio Muy caro | caro 16,5%
. Bidaiaren aurreikuspenen balorazio - L
Beste jarduera batzuk (erosketak, . korra | Valoracion de las Gainditu egin ditu | 36,4%
bainuetxeak..) | Otras actividades... ””l” 21,7% orokorra o Las ha superado e
expectativas del viaje en general
Turismo aktiboa, jarduerak | ||||| 16.2% Fidelizazio-tasa | Tasa de Berriz bisitatu dute Euskadi | 55,4%
Turismo activo, actividades 1< /o Fidelizacion Repiten visita a Euskadi !
Gomendio-tasa | Tasa de - . . o
Ikuskizunak | Espectéculos || 8,1% Recomendacion Bai, ziur | Si, con seguridad 68,3%
Datozen 12 hilabeteetan itzuliko dira,
Jolas- eta jai-jarduerak | 1.9% Atxikipen-tasa | Tasa de retencion ziur | Volverdan con seguridad en los 211%
Actividades ludico festivas oo préximos 12 meses
Bai, beste helmuga batera joango
Konkurrentzia | Competencia zen | Si, se hubiera desplazado a 19,9%

otro destino

Lurralde horrek Euskadiko gastu turistiko
guztiaren % 48 inguru hartzen du. Gainera,
pertsona bakoitzeko eguneko gastua hiru
lurraldeetako handiena da, autonomia-
erkidegoko batez bestekoa ia 12 €-tan
gaindituz.

Inpaktu ekonomikoa |
Impacto econémico

Pertsonako gastua, guztira |
Gasto total por persona

1.094,9

milioi € | millones €

677,9€

Este territorio representa cerca del 48% del
gasto turistico total en Euskadi. Ademds, el
gasto diario por persona es el mas elevado de
los tres territorios, superando en casi12 € la
media de la comunidad auténoma.

Pertsonako eta eguneko gastua, guztira |
Gasto total por personay dia

Euskadiko gastu-partiden banaketa | Distribucion de las partidas de gasto en Euskadi
Erosketetan | En

Erosketei lotutako gastua |

Gasto en compras

Ostatuan | En
alojamiento

40,8 %
erosketak egin dituzten turistak |
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transporte
90,5€
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es su gasto medio

Mantenuan |
manutencig

Jarduerei lotutako ga

stua |

Gasto en actividades

47,0 %

jarduerak egin dituzten turistak |
de turistas las realizan

152,4€

batez besteko gastu

a |

es su gasto medio



