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mInforme Big Data de Coyuntura Econdmica Vasca | C.A. de Euskadi

Fuente: Grupo Banco Sabadell. Datos medidos el dia 30 del presente mes.

1 /Indicador de la actividad comercial

El indicador de actividad comercial mide (en %) el nivel de recuperacién del consumo en la zona seleccionada, comparandolo
con el del mismo periodo del afio anterior, a través de 9 grupos de actividad (Alimentacion, Gasolineras, Hoteles & Viajes,
Restauracion, Ropa, Bricolaje & Hogar, Salud, Transporte, Otros comercios) elaborados a partir de los 55 subsectores de

actividad monitorizados.

Los porcentajes inferiores al 100% indican un nivel de actividad comercial inferior al del afio anterior, mientras que los
porcentajes superiores al 100% indican que se ha vuelto a niveles igual o mayores. Se necesita un minimo de 12 operaciones
(transacciones usando los datafonos de Banco Sabadell) y mas de un comercio para la zona, sector y periodo analizado para

mostrar el valor indicado.

Pulso solo contempla los pagos con tarjeta (en los datafonos del grupo Banco Sabadell), la situacién actual favorece el pago con

tarjeta frente al efectivo, por lo tanto, la interpretacién de los datos mostrados debe tener en cuenta este punto.

La actividad comercial, segun el pago con tarjetas, durante el presente mes, representa el siguiente porcentaje en comparacién

con hace un ano:

C.A. EUSKADI INDICADOR ACTIVIDAD
Total sectores 100,70%
Alimentacion 127,86%
Ropa 111,97%
Bricolaje y hogar 86,92%
Salud 97,20%
Otros comercios 97,18%
Gasolineras 32,66%
Transporte 107,70%
Restauracion 89,31%
Hoteles y Viajes 119,52%

Todos los sectores 100.7%
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2 /Pulso comercial
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El indicador de pulso comercial mide (en %) la variacién de las ventas para una zona seleccionada, en comparacion con las de

hace una semana y las de la media del Ultimo mes.

El crecimiento de la actividad comercial del total de sectores en Euskadi de los Ultimos 7 dias, ha sido del 1,23% respecto a la

semana anterior y de un 4,99% durante las Ultimas 4 semanas.

Por subsectores la evolucion ha sido:

C.A. EUSKADI RESPECTO A HACE UNA SEMANA RESPECTO HACE 4 SEMANAS
Total sectores 1,23% 4,99%
Alimentacion 3,17% 4,09%
Ropa 18,78% 53,74%
Bricolaje y hogar 8,68% 25,26%
Salud -1,55% 18,68%
Otros comercios -2,00% 0,10%
Gasolineras -717% -19,94%
Transporte 2,19% -15,06%
Restauracion -7,58% -19,88%
Hoteles y Viajes -16,55% -20,11%
Para el total de la economia vasca la evolucién de las ultimas cuatro semanas ha sido:

02709 2|’ prn CII.:. 3 EIE per _!: a9 EIE per EIE 19 EIE rer 3:3. 09722

-3.71% 6.65% -2.75% 1.23%
v A v F Y
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3 /Evolucién sectorial

El indicador de evolucion sectorial mide (en %) el nivel de consumo durante los Ultimos seis meses de cada subsector de

actividad, para una zona seleccionada, comparandolo con el del mismo periodo del afio anterior.

Los porcentajes inferiores al 100% indican un nivel de actividad comercial inferior al del afio anterior para ese mismo mes,

mientras que los porcentajes superiores al 100% indican que se ha vuelto a niveles igual o mayores.

En el caso de la C.A. de Euskadi se ha pasado de un 102,16% en Abril a un 101,11% en Septiembre, para el total de la actividad

econdmica, respecto a los mismos meses del afio anterior.
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4 /Ranking por sectores

El indicador de ranking por sectores mide la distribucion (en %) de los 10 sectores con mayor actividad, ordenados de mayor a

menor, a lo largo de los Ultimos seis meses disponibles.

En el presente mes, en Euskadi, Alimentacion Grande (Hipermercados y supermercados) ha sido el sector de mayor peso con un
22,94% del total.
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5 /Consumo extranjero

El gasto con tarjetas de paises extranjeros en Euskadi, durante el presente mes, representa el 152,11% del mismo periodo del

ano anterior.
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6 /Ticket medio

El indicador de ticket medio de compra ofrece el valor medio (en €) para la zona, sector y periodo seleccionado. Ademas, se

muestra el ticket medio (en €) respecto al periodo anterior, y la variacién (en %) respecto al mismo periodo del afio anterior.

El ticket medio de compra en Euskadi, durante el presente mes, en el total de sectores fue de:

a1 41

v v

-1% respecto a los 30 dias -1% respecto al misma

anteriores. periodo del afio anterior.
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mInforme Big Data de Coyuntura Econdmica Vasca | Araba

1 /Indicador de la actividad comercial

La actividad comercial segun el pago con tarjetas, en el presente mes, representa el siguiente porcentaje en comparacién con

hace un afio:

ARABA INDICADOR ACTIVIDAD
Total sectores 104,22%
Alimentacion 117,22%
Ropa 95,15%
Bricolaje y hogar 93,87%
Salud 102,87%
Otros comercios 98,67%
Gasolineras 61,91%
Transporte 122,55%
Restauracion 106,65%
Hoteles y Viajes 86,22%

Todos los sectores 104.22%

2021

2 /Pulso comercial

El crecimiento de la actividad comercial del total de sectores en Araba de los Ultimos 7 dias ha sido del 7,68% respecto a la

semana anterior y de un 5,93% durante las Gltimas 4 semanas

Informe Big Data de consumo



Por subsectores la evolucion ha sido:
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ARABA RESPECTO A HACE UNA SEMANA RESPECTO HACE 4 SEMANAS
Total sectores 7,68% 5,93%
Alimentacion 4,61% 1,47%
Ropa 16,07% 35,12%
Bricolaje y hogar 19,03% 14,94%
Salud 9,61% 14,38%
Otros comercios -1,21% 19,4%
Gasolineras 22,99% 15,53%
Transporte -71,97% -38,42%
Restauracion 3,46% -13,17%
Hoteles y Viajes 0,61% -14,07%
Para el total de la economia alavesa la evolucidn de las Gltimas cuatro semanas ha sido:
02/09/22 ' ' 09/09/22 ' 16/09/22 ' 23/09/22 ' | 30/09/22
1.02% -0.80% -0.75% 7.68%
F 9 v v F9

3 / Evolucion sectorial

En el caso del Territorio Historico de Araba se ha pasado de un 95.01% en abril de 2022 a un 105.14% en septiembre de 2022,

para el total de la actividad econémica, respecto a los mismos meses del afio anterior.

100%
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4 /Ranking por sectores

En el presente mes, en Araba, Alimentaciéon Grande (Hipermercados y supermercados) ha sido el sector de mayor peso con un
35,14% del total.
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5 /Consumo extranjero

El gasto con tarjetas de paises extranjeros en Araba, durante el presente mes, representa el 123,16% del mismo periodo del afio
anterior.
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6 /Ticket medio

El ticket medio de compra en Araba, durante el presente mes, en el total de sectores fue de:

A A
2% respecto a los 30 dias 0% respecto al mismo
anteriores. periodo del afio anterior.
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mInforme Big Data de Coyuntura Economica Vasca| Bizkaia

1 /Indicador de la actividad comercial

La actividad comercial segun el pago con tarjetas, en el presente mes, representa el siguiente porcentaje en comparacién con

hace un afio:

BIZKAIA INDICADOR ACTIVIDAD
Total sectores 95,62%
Alimentacion 126,7%
Ropa 91,66%
Bricolaje y hogar 80,99%
Salud 95,97%
Otros comercios 99,5%
Gasolineras 24,11%
Transporte 124,07%
Restauracion 90,31%
Hoteles y Viajes 131,76%

Todos los sectores 93.62%

2021
i

10035

2 /Pulso comercial

El crecimiento de la actividad comercial del total de sectores en Bizkaia de los Ultimos 7 dias ha sido del 3,21% respecto a la

semana anterior y de un 6,81% durante las Ultimas 4 semanas.
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Por subsectores la evolucion ha sido:

BIZKAIA RESPECTO A HACE UNA SEMANA RESPECTO HACE 4 SEMANAS
Total sectores 3,21% 6,81%
Alimentacion 5.32% 4,79%
Ropa 22,11% 40,78%
Bricolaje y hogar 5,94% 20,9%
Salud -7,52% 10,25%
Otros comercios -2,43% 2,62%
Gasolineras -5,99% -11,65%
Transporte 4,77% -3,02%
Restauracion 0,75% -12,49%
Hoteles y Viajes -12,4% -10,32%

Para el total de la economia vizcaina la evolucion de las Ultimas cuatro semanas ha sido:

02/09/22 09/09/22 | '16/09/22 '23/09/22
2.41% 4.55% -1.01% 3.21%

F's A v F's

3 /Evolucion sectorial

En el caso de Bizkaia la evolucion de todos los sectores ha pasado de un 103,19% en abril a un 96,36% en septiembre, respecto

a los mismos meses del aifo anterior.

100z 96% 96%
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4 /Ranking por sectores

En el presente mes, en Bizkaia, Alimentacién Grande (Hipermercados y supermercados) ha sido el sector de mayor peso con un

28,36% del total.
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5 /Consumo extranjero

El gasto con tarjetas de paises extranjeros en Bizkaia, durante el presente mes, representa el 182,76% respecto al mismo mes del

ano anterior.

6 /Ticket medio

{2021 183% /2022 |

1100% |

El ticket medio de compra en Bizkaia, durante este mes, en el total de sectores fue de:
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2% respecto a los 30 dias -3% respecto al mismo
anteriores. periodo del afio anterior.
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mInforme Big Data de Coyuntura Econdmica Vasca | Gipuzkoa

1 /Indicador de la actividad comercial

La actividad comercial segun el pago con tarjetas, en el presente mes, representa el siguiente porcentaje en comparaciéon con

hace un afio:
GIPUZKOA INDICADOR ACTIVIDAD
Total sectores 102,97%
Alimentacion 133,02%
Ropa 116,87%
Bricolaje y hogar 75,52%
Salud 98,40%
Otros comercios 96,94%
Gasolineras 54,33%
Transporte 77,25%
Restauracion 88,32%
Hoteles y Viajes 116,10%
Todos los sectores 102.97%
2[].21
100%

2 /Pulso comercial

El crecimiento de la actividad comercial del total de sectores en Gipuzkoa de los Ultimos 7 dias ha sido del -2,32% respecto a la

semana anterior y de un retroceso del 2,89% durante las Ultimas 4 semanas.

Informe Big Data de consumo
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Por subsectores la evolucion ha sido:
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GIPUZKOA RESPECTO A HACE UNA SEMANA RESPECTO HACE 4 SEMANAS
Total sectores -2,32% 2,89%
Alimentacion -0,15% 4,23%
Ropa 16,55% 71,.2%
Bricolaje y hogar 8,05% 60,1%
Salud 0,71% 32,02%
Otros comercios -1,76% -2,58%
Gasolineras -11,38% -29,16%
Transporte -3,85% -37,12%
Restauracion -13,64% -24,82%
Hoteles y Viajes -20,18% -27,04%
Para el total de la economia guipuzcoana la evolucién de las Ultimas cuatro semanas ha sido:

02/09/22 ' 09/09/22 1 16/09/22 23/09/22 ' 30/09/22

-10.27% 10.76% -4.00% -2.232%
v A v v

3 /Evolucion sectorial

En el caso del Territorio Histérico de Gipuzkoa se ha pasado de un 105,50% en abril un 105,32% en septiembre, para el total de

la actividad econdmica, respecto a los mismos meses del afio anterior.

100%
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4 /Ranking por sectores

En el mes de septiembre, en Gipuzkoa, Alimentacion Grande ha sido el sector de mayor peso con un 14,44% del total.
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5 /Consumo extranjero

El gasto con tarjetas de paises extranjeros en Gipuzkoa, en este mes, representa el 143,93% del mismo periodo del afio anterior.
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6 /Ticket medio

El ticket medio de compra en Gipuzkoa, durante el presente mes, en el total de sectores fue de:

a5 age
v
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-2% respecto a los 30 dias 0% respecto al mismo
anteriores. periodo del afio anterior.
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mInforme Big Data de Coyuntura Econdmica Espafiola | Septiembre 2022

Fuente: CaixaBankResearch y BPI Research (UEEF)
Paso atras del consumo domeéstico en el 3T 2022

o Elindicador CaixaBank de consumo’ crecié un 15% respecto al mismo periodo de 2019 en el promedio del 3T 2022 (14%
en el 2T 2022).

o La actividad de las tarjetas espafolas crecié un 12% respecto al mismo periodo de 2019 en el promedio del 3T 2022. Este
dato es mas débil que el registrado en el 2T 2022 (13%) y apunta a una ralentizacién del consumo doméstico como
consecuencia de las presiones inflacionistas.

v Por componentes, la mayor parte de la ralentizacién del consumo domeéstico se explica por el menor dinamismo del
e-commerce, que crecié 10 p. p. menos que en el 2T 2022.

v En cuanto al gasto presencial con tarjeta, la mayor desaceleracién se observé en el sector del retail —un sector con un
tipo de gasto mas discrecional y que suele verse afectado por los cambios en la confianza del consumidor—, muy
deteriorada segun el indicador de la Comisién Europea desde el mes de marzo. El gasto en transporte también se
resintio, con registros negativos en agosto y septiembre, este Ultimo condicionado por las subvenciones al transporte
publico. En cambio, con el primer verano de normalidad tras el levantamiento de las restricciones a la movilidad, el
gasto en ocio, restauracion y turismo repuntoé en el 3T 2022. Finalmente, el gasto en alimentacién se mantuvo
relativamente estable.

v Debido a que la inflacién ha ido en aumento, estos datos apuntan a un debilitamiento del consumo en términos
reales en el 3T 2022 en relacion con el trimestre anterior. Esta misma dindmica también se observa en los indicadores
oficiales de ventas minoristas y de ventas interiores de grandes empresas con cifras disponibles para los meses de
julio y agosto.

o El gasto de extranjeros crecié un 26% respecto al mismo periodo de 2019 en el 3T 2022 (15% en el 2T 2022).

v Una de las mejores noticias de lo que llevamos de 3T 2022, ya adelantada por algunos indicadores, como las reservas
turisticas o busquedas en internet, es el significativo crecimiento del gasto extranjero en Espafia. Esta tendencia se
debe a que la movilidad internacional se ha recuperado gracias al levantamiento de la mayoria de las restricciones

asociadas a la pandemia.

Indicador CaixaBank de consumo

Variacién respecto al mismo periodo de 2019.

iT2021 4T 2021 172032 2T 2022 3iT2022 T ) ‘
\

Tarjetas espaiolas ko % o 135 1% us 2% % n%s 12% 3% 18%
Cantumoe prusencial {exc reintegros) 15% 1% 2% 258 2% 26W boy 29% 26% ™ 7% I5N

Rignes de 1% mecendod 1% % 4% o 1% an e LI 5N % s N

Rerant N N N % o 5% & N 1% % 1% 9%

Travaperte % ™ = n % ™ an an -I% I% % A%

Ocio y restourocidon 25% 1% 3% 43% 51% S9N aus ams agn ass 56% 40%

Turfame joloiemiento, opescios. ) 1a% {9 1IN L 15% 19% 13, 1N s N 1N 10%
Rr‘lml‘ gros 17'4\ 1™ if'\ lrF(V't if':Q 1% VE‘X\ lf: Vi"'\ J;)\ R .I.C; ]'3;
e-commersce 13N 4% 53N 58% A% N 54% i a8 SN aB% ass 5%
Tarjetas extracie i 1% o A 15% 6% 26N 268 6% 155 288 268 2an
Comyumo prwsencial {exc. reintegros) 1™ a o 6N s aim m 36% EEs N ELL 3as
Reintegros 4% 2% 4% am Ar% 528 < dan a0 4 4% T
v-commerce 1% as 1% 20% 3% W% 3 e | 3w 6w T
Total espafiokss y extranjerss I (2 ™ 1% 15% 4% 1% s s % 15% 1%

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank.
" Este indicador incluye el gasto y reintegros con tarjetas emitidas por CaixaBank (tarjetas espafiolas), y el gasto y reintegros con tarjetas extranjeras en datafonos y

cajeros de CaixaBank. Se excluyen los clientes y datafonos provenientes o compartidos con Bankia.
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Actividad de tarjetas espaiolas en datafonos y cajeros

Reintegros
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Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank.

Gasto presencial de tarjetas espaiiolas en

datafonos de CaixaBank segun tipo de comercio

Variacion respecto al mismo periodo de 2019 (%)
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Nota: (*) Pagos en alojamiento, agencias de viajes y tiendas de souvenirs.
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank.
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Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank.
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mComparativa Interterritorial

Fuente: Grupo Banco Sabadell

1 /Indicador de actividad comercial
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observaterio del comercio de suskadi

La actividad comercial segun el pago con tarjetas del presente mes, representa el siguiente porcentaje en comparacioén con hace

un afo:

iNDICE ACTIVIDAD COMERCIAL ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
Total sectores 112,76% 100,70% 104,22% 95,62% 102,97%
Alimentacion 123,24% 127,86% 117,22% 126,70% 133,02%
Ropa 104,95% 111,97% 95,15% 91,66% 116,87%
Bricolaje y hogar 105,51% 86,92% 93,87% 80,99% 75,52%
Salud 99,51% 97,20% 102,87% 95,97% 98,40%
Otros comercios 106,27% 97,18% 98,67% 99,50% 96,94%
Gasolineras 109,05% 32,66% 61,91% 24,11% 54,33%
Transporte 113,59% 107,70% 122,55% 124,07% 77,25%
Restauracion 101,28% 89,31% 106,65% 90,31% 88,32%
Hoteles y Viajes 129,69% 119,52% 86,22% 131,76% 116,10%

2 /Pulso comercial

El crecimiento de la actividad comercial de los Ultimos siete dias respecto a la semana anterior y respecto a las Ultimas cuatro

semanas ha sido la siguiente:

PULSO COMERCIAL RESPECTO A ;
HACE U[\IA SEMANA. FECHA DE ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
MEDICION 30 DE SEPTIEMBRE.
Total sectores 1,73% 1,23% 7,68% 3,21% -2,32%
Alimentacion 2,59% 3,17% 4,61% 5,32% -0,15%
Ropa 16,36% 18,78% 16,07% 22,11% 16,55%
Bricolaje y hogar 3,71% 8,68% 19,03% 5,94% 8,05%
Salud 3,03% -1,55% 9,61% -7,52% 0,71%
Otros comercios 1,93% -2,00% -1,21% -2,43% -1,76%
Gasolineras -0,59% -7.17% 22,99% -5,99% -11,38%
Transporte -2,34% 2,19% -7.97% 477% -3,85%
Restauracion -0,70% -7,58% 3,46% 0,75% -13,64%
Hoteles y Viajes -7,82% -16,55% 0,61% -12,40% -20,18%
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euskadizn merkataritzaren behatokia
observaterio del comercio de suskadi

PULSO COMERCIAL RESPECTO A )

HACE Cl’lATRO SEMANAS. FECHA DE ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
MEDICION 30 DE SEPTIEMBRE.

Total sectores -5,85% 4,99% 5,93% 6,81% 2,89%
Alimentacion -4,71% 4,09% 1,47% 4,79% 4,23%
Ropa 21,00% 53,74% 35,12% 40,78% 71,20%
Bricolaje y hogar 4,51% 25,26% 14,94% 20,90% 60,10%
Salud 0,49% 18,68% 14,38% 10,25% 32,02%
Otros comercios -10,10% 0,10% 19,40% 2,62% -2,58%
Gasolineras -11,72% -19,94% 15,53% -11,65% -29,16%
Transporte -12,99% -15,06% -38,42% -3,02% -37,12%
Restauracion -9,54% -19,88% -13,17% -12,49% -24,82%
Hoteles y Viajes -21,16% -20,11% -14,07% -10,32% -27,04%

3 /Evolucion sectorial

La evolucion del nivel de consumo durante los Ultimos siete meses del total de sectores en comparacion con el mismo mes del

afio anterior ha sido la siguiente:

EVOLUCION SECTORIAL ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
Septiembre 2022 113,46% 101,11% 105,14% 96,36% 105,32%
Agosto 2022 105,38% 95,79% 100,80% 91,69% 98,73%
Julio 2022 114,76% 102,15% 102,53% 96,37% 108,01%
Junio 2022 107,47% 93,96% 96.48% 91,81% 95,70%
Mayo 2022 124,99% 105,70% 103,91% 105,29% 106,68%
Abril 2022 128,19% 102,16% 95,01% 103,19% 103,00%
Marzo 2022 117,55% 106,60% 101,35% 107,63% 105,50%

4 /Consumo extranjero

El gasto con tarjetas de paises extranjeros, durante el presente mes, en comparacién con el mismo mes del afio anterior ha sido

el siguiente:

CONSUMO EXTRANJERO ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
Septiembre 2022 145,99% 152,11% 123,16% 182,76% 143,93%
Agosto 2022 137,05% 141,53% 128,35% 161,52% 137,10%
Julio 2022 164,87% 166,91% 149,75% 17521% 160,96%
Junio 2022 201,28% 176,12% 132,50% 177,62% 162,07%
Mayo 2022 242,65% 119,12% 157,16% 190,41% 206,59%
Abril 2022 288,22% 213,76% 122,42% 173,72% 254,08%
Marzo 2022 286,07% 117,05% 122,69% 131,27% 145,11%
19
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5 /Ticket medio

Dvenfokad®

observater

La evolucion del ticket medio de compra durante los Ultimos 12 meses en el total de sectores ha sido el siguiente:

euskadin o ek aleultu e’u t:e'moha
MRrCio de Suskad

TICKET MEDIO ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
Septiembre 2022 35,00 € 40,00 € 35,00 € 38,00 € 44,00 €
Agosto 2022 38,00 € 41,00 € 34,00 € 38,00 € 45,00 €
Julio 2022 37,00 € 42,00 € 35,00 € 40,00 € 45,00 €
Junio 2022 36,00 € 42,00 € 35,00 € 42,00 € 44,00 €
Mayo 2022 35,00 € 41,00 € 35,00 € 41,00 € 44,00 €
Abril 2022 36,00 € 42,00 € 35,00 € 42,00 € 44,00 €
Marzo 2022 34,00 € 41,00 € 35,00 € 40,00 € 42,00 €
Febrero 2022 34,00 € 41,00 € 35,00 € 40,00 € 43,00 €
Enero 2022 34,00 € 41,00 € 35,00 € 40,00 € 43,00 €
Diciembre 2021 36,00 € 43,00 € 37,00 € 43,00 € 45,00 €
Noviembre 2021 34,00 € 42,00 € 36,00 € 42,00 € 46,00 €
Octubre 2021 38,00 € 42,00 € 35,00 € 41,00 € 44,00 €
MEDIA ULTIMOS 12 MESES 35,58 € 40,92 € 35,17 € 40,58 € 44,08 €
Evolucion ultimos 12 meses
50,00 €

2 45,00 € /AW —

% 20006 = B — Fspana

3 %A@ Fusted

i 35,00 € Alava

30,00 € Bizkaia
\y‘j&j&joe‘°ie‘°&Q,«xﬁp&i&ﬁ\,&ﬁ.@yoéy G —Gipukon
& Qo;\& o« & ¢ S & &Qy;&
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mInforme de movilidad local

Fuente: Google

Estas estadisticas se generan a partir de los datos de los usuarios que han habilitado el historial de ubicaciones de su cuenta de
Google. Los datos muestran la variacion que se estd produciendo en el nimero de visitas a ciertos lugares, como

supermercados, tiendas, parques, estaciones de transporte, lugares de trabajo y zonas residenciales en cada region geografica.
El informe incluye los cambios en cada categoria de una zona geogréfica de dos formas distintas:

= Nudmero principal: sirve para comparar la movilidad en la fecha del informe con la movilidad en el dia del valor de
referencia. Se calcula el dato correspondiente a la fecha del informe (si se dispone de la informacién) y se muestra un

porcentaje positivo o negativo.

= Grafico de tendencias: muestra los cambios porcentuales durante las 6 semanas anteriores a la fecha del informe. Se

muestra en un gréfico.

COMPARATIVA A 30/08/2022 ESPANA EUSKADI ARABA BIZKAIA GIPUZKOA
Tiendas y ocio -9,00% -14,00% -12,00% -13,00% -18,00%
Supermercados y farmacias 15,00% 10,00% 6,00% 11,00% 14,00%
Parques 26,00% -11,00% -8,00% -13,00% -8,00%
Estaciones de transporte 4,00% -4,00% -2,00% 0,00% -13,00%
Lugares de trabajo -12,00% -19,00% -12,00% -20,00% -21,00%
Zonas residenciales -1,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
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mInforme de movilidad local | C.A. de Euskadi

Tiendas y ocio Supermercados y farmacias Parques
=14 % vs. valor de referencia +10 % vs. valor de referencia -11% vs. valor de referencia
B0 % B0 % +80 %
+40) % +40 % +40 %
Yolor do Valor de Volor de
roforencia nr.W\rv—v_, referoncia referancia
40 % 40 % 40%
80 % 40 % 80%
vie_ 19 ago wie, 9 sept ve, 3 =ept ve, 19 ago vie, 9 sept vie, 30 sept vie, 16 ago wiee. § sept vie, 30 sepl
Estaciones de transporte Lugares de trabajo Zonas residenciales
-4 % vs. valor de referencia -19 % vs. valor de referencia -0 % vs. valor de referencia
+B0 % <80 % +80 %
+40 % 40 % +40 %
Valor de Vator de L e N N P ———
referencia WMW referencia referencia
40 % 40 % A0 %
80 % 80 % 80 %
vie, 19 500 we, 4 sopl wvie, 30 sopt ve, 14 ago vie_4 sept vie, 30 sept v, 16300 wie, § sept wie, 30 sepl
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mInforme de movilidad local | Araba

Tiendas y ocio

-12 % vs. valor de referencia

B0 %

40 %

Valor de
referencia

A0 %

vee, 19 ago vie, 9 sept

Estaciones de transporte

=2 % vs. valor de referencia

80 %

0%
Valor de
referencia
40%

W’V\-

vee, 19 ago v, 9 sept wie, 30 sepl
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wie, 30 sept

Supermercados y farmacias

+6 % vs. valor de referencia

«B0 %

40 %
Vaor de
referencia
40 %

80 %

wie, 15 ago vie, 30 sept

Lugares de trabajo

=12 % vs. valor de referencia

80 %

10 %
Vaor de
referencla
40 %

80 %

vie, 14 ago vie. 4 sept vie, 3 sept

Parques

-8 % vs. valor de referencia

+80 %
+40 %

Valor de
referencia

40 %

-80 "

vie, 19 ago vie, 9 ==pt

Zonas residenciales

-0 % vs. valor de referencia

«80 %
40 %

VEIOr B8 \ s\ e N e,
referencla

40 %

-80 %

wvie, 10 ago vie, B sapt vie, 30 sept
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mInforme de movilidad local | Bizkaia

Tiendas y ocio Supermercados y farmacias Parques
-13 % vs. valor de referencia +11% vs. valor de referencia -13% vs. valor de referencia
<00 % +B0 % +80 %
40 % 40 % 140 %
Valor de Valor de Valor de
vy J‘V‘\NWV" referencia referencia
40 % A0 % 40 %
80 % B0 % B0 %
v, 1% ago vie,_ 1 sopt vie, 30 sept wie, 19 ago vin, § sopt wio, 30 sapt v, 15 ago we, & sept wie, 30 sept
Estaciones de transporte Lugares de trabajo Zonas residenciales
+0 % vs. valor de referencia =20 % vs. valor de referencia +0 % vs. valor de referencia
<80 % +B0 % +80 %
40 % 40 % +40 %
Valor do Velor do B R S ——
roferencia raferencia referencia
40 % 40 % 40%
80 % 80 % 50 %
v, 1% ago vie, U sept vie, 30 seplt we, 14 ago vir, Ui sapt vie, 30 sept vie, 14 ago wie, 4 sepl wie, 3 sept
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mInforme de movilidad local | Gipuzkoa

Tiendas y ocio Supermercados y farmacias Parques

-18 % vs. valor de referencia +14 % vs. valor de referencia

«80 % +80 % +80 %
40 % +40 % +40 %
Vador de Valor de Valor de
referencia W\FWW referencia referencia
A0 % 40 % 40 %
B0 % 40 % 80 %

vie, 18 ago vie, 8 sept vie, 30 Sept we, 18 ago e, 8 sept vie, 30 sepl vie, 18 ago

Estaciones de transporte Lugares de trabajo

-13 % vs. valor de referencia -21% vs. valor de referencia

80 % 80 % 80 %

40 % A0 % 40 %
Vador de Valor de

vie, 9 sept

-8 % vs. valor de referencia

wie, 30 sepl

Zonas residenciales

+0 % vs. valor de referencia

Valor de /s AN e,
referencia W\,\« referencia referencia
A0 % 40 % A0 %

80 % 40 % H0%
e, 19 ago v, B sopt vm, 30 sept wa, 16 ago v, O sopt wvie, ¥ sopt vie, 16 ago
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v, O sept

we, X sopt
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