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EITBNET, S.A. Sociedad Unipersonal 

OBJETIVOS PROGRAMADOS Y SU CUANTIFICACIÓN 
 
1. INNOVACIÓN TECNOLÓGICA: DESARROLLO E IMPLEMENTACIÓN DE NUEVAS APLICACIONES 
TECNOLÓGICAS QUE PERMITAN INCORPORAR A NUEVOS SEGMENTOS DE AUDIENCIA Y REFORZAR 
LA IMAGEN DE MARCA DE EITB.COM COMO UNA WEB INNOVADORA Y DE VANGUARDIA: 
 
• Desarrollo del sistema de televisión a la carta. 
• Desarrollo de aplicaciones especificas para nuevos soportes: móviles, etc. 
 
2. FOMENTAR LA PARTICIPACIÓN Y CREACIÓN DE COMUNIDADES. 
 
Fomentar la participación del usuario, en el portal EITB.COM utilizando no sólo las formulas más tradicionales, 
si no también implementando vías más innovadores y creativas de presencia del usuario en el portal. 
 
3. EITB.COM QUIERE CONVERTIRSE EN UNA RED SOCIAL EN SI MISMA DONDE CONVIVAN 
DIFERENTES SEGMENTOS DE LA AUDIENCIA CON INTERESES DIVERSIFICADOS. 
 
Organizar una estrategia de presencia de los contenidos de EITB.com en redes sociales (facebook, twenti, 
twitter...) y diseñar un plan de marketing de los diversos soportes de EITB en dichas redes. 
Creación de nuevas herramientas que permitan la participación y la incorporación de contenidos creados por el 
usuario: 
• Incrementar el número de comunidades creadas en torno a EITB.com 
• Incremento del tráfico de usuarios procedentes de redes sociales. 
 
4. AUDIENCIAS: EL CRECIMIENTO DE LA PRESENCIA DE EITB.COM EN INTERNET ELEVANDO EL 
NIVEL TANTO DE USUARIOS ÚNICOS COMO DE PÁGINAS VISTAS. 
 
Elaboración de una estrategia de promoción y marketing en el resto de soportes del grupo EITB. 
• Incremento de usuarios únicos con respecto al 2009 en torno a un 10%. 
• Incremento de un 10% horas de streaming sobre horas del 2009. 

 

GRADO DE CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS 
 
1. INNOVACIÓN TECNOLÓGICA: DESARROLLO E IMPLEMENTACIÓN DE NUEVAS APLICACIONES 
TECNOLÓGICAS QUE PERMITAN INCORPORAR A NUEVOS SEGMENTOS DE LA AUDIENCIA Y 
REFORZAR LA IMAGEN DE MARCA DE EITB.COM COMO UNA WEB INNOVADORA Y DE VANGUARDIA. 
 
Éste es un negocio con cambios constantes, de renovación continua de oferta. En 2010 se han dado pasos 
estratégicos importantes para eitb.com, que se visualizarán durante 2011. En concreto, se lleva trabajando un 
proyecto que abarca una nueva home, la accesibilidad desde los dispositivos móviles y la televisión y radio a la 
carta. 
A estos efectos, se ha establecido e implantando una solución tecnológica para el sistema de televisión a la 
carta, y se han desarrollado aplicaciones para los dos sistemas principales de acceso a contenidos de EITB por 
tecnología de móviles: El streaming de ETB Sat está disponible para I-Phone y el acceso a las noticias para la 
amplia gama de teléfonos con el sistema Android. 
 
2. FOMENTAR LA PARTICIPACIÓN Y CREACIÓN DE COMUNIDADES. 
 
A lo largo de este ejercicio se han creado comunidades virtuales en torno a blogs locales, de carácter 
municipal. 
Desde la perspectiva de alcanzar notoriedad en la red, podemos comentar tres referencias de interés. La radio 
del Grupo EITB ha alcanzado acuerdos para colocar numerosos contenidos en el portal iTunes, lo que permite 
desarrollar un canal de distribución de gran interés y repercusión. Lo mismo ocurre con la colocación de 
productos EITB en Youtube. Por último, ha sido un fenómeno interesante la repercusión que ha obtenido en la 
red el concurso sobre vídeos aficionados con técnica Lipdub patrocinado por GAZTEA y eitb.com. 
 
3. EITB.COM QUIERE CONVERTIRSE EN UNA RED SOCIAL EN SI MISMA, DONDE CONVIVAN 
DIFERENTES SEGMENTOS DE LA AUDIENCIA, CON INTERESES DIVERSIFICADOS. 
 
Desde EITB.com se ha trabajado para que los programas de televisión y radio utilicen sus marcas en redes 
sociales, en especial en Facebook y Twitter para lograr mayor notoriedad, cultivar comunidades y generar 
debate, 
Se han realizado acuerdos con Facebook y Tuenti para la creación de perfiles públicos de EITB y Gaztea, 
incluyendo la emisión en directo a través de esas plataformas de nuestra oferta de radiofórmula. 
 
4. AUDIENCIAS: PERSEGUIR EL CRECIMIENTO DE LA PRESENCIA DE EITB.COM EN INTERNET, 
ELEVANDO EL NIVEL TANTO DE USUARIOS ÚNICOS COMO DE PÁGINAS VISTAS. 
 
EITB  ha desarrollado el portal eitb.com con los principios conceptuales que se han diseñado para reforzar la 
oferta de internet. Esto ha permitido en 2010 lograr los mejores resultados de su historia, alcanzando 726.943 
navegadores únicos (promedio/ año) y 1.361.993 visitas, un 36 % más que un 2009. 
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