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El optimismo de Europa continia moderandose

Sentimiento econémico en la Unién Europea
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El indice de sentimiento econémico que publica la Comisidn Europea indica que la Unién Europea esta perdien-

do el optimismo que le ha caracterizado en los Ultimos afios, si bien todavia se encuentra en una posicién favo-

rable. En concreto, el dato de marzo de este indicador se situé en el 105,0, cuatro décimas por debajo del dato

de febrero, pero todavia por encima del valor 100 que sefiala la media historica de esta estadistica desde 1990.

Alemania es uno de los paises que mejores resultados obtienen (106,6), a pesar de que su industria esta las-

trando el resultado del pais. Por su parte, Francia (101,0) compartié ese proceso de desconfianza, pero en los

ultimos meses se ha mantenido relativamente estable. En ambos paises, la construccion es el sector que mejor

expectativas ofrece, al situarse muy por encima de su media histérica.
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Sentimiento econdmico en Reino Unido
El Reino Unido ha sorprendido con su

120 dato de marzo (100,8) porque supone

una mejora de mas de un punto respec-
to al mes anterior, el primero en seis
anos en el que registré un valor negati-

vo (99,2). La falta de acuerdo en la for-

100 ¥ ma de abandonar la Unién Europea ha
‘ traido consigo una incertidumbre que

% afecta especialmente a los servicios, al

comercio minorista y a la confianza del
consumidor.
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Sentimiento econdmico en Italia
La posicion de Italia (101,0) es similar a

la vivida por Francia, en el sentido de
120

que tras una fuerte moderacion de su
indicador, en los Ultimos meses ha con-
seguido estabilizar su posicién en un 110 A

valor préximo al 100. En ese pais, desta-
ca la buena marcha del comercio mino-

: L . 100
rista y de la construccion, mientras que

la industria, los servicios y la confianza
del consumidor se encuentran muy cer- %

ca de su media historica.
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Sentimiento econémico en Espaiia Por ultimo, Espafia es la excepcién a ese

comportamiento generalizado, en parte

120 porque no ha conocido un descenso tan
pronunciado y, ademds, porque en mar-

o zo registré el valor mas elevado de los

cuatro ultimos meses (106,7) hasta si-
tuarse a la par de Alemania. Todos los

oy componentes se encuentran por encima
de su media histérica, con resultados
mas favorables para comercio minorista

90
/\/ y construccion, con una elevada confian-
za del consumidor.
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